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Titulo: Abc revela detalles de su implementacion y nueva identidad en sus diez tiendas de la Region del Maule

ahc revela detalles de suimplementacion y nueva
identidad en sus diez tiendas de 1a Region del Maule

Segun detallaron desde la empresa la nueva marca que surge de la integracién de La Polar y abedin se implemen-
tard por etapas, incluyendo sus tiendas de Cauquenes, Constitucién, Curicd, Linares, Parral, San Javier y Talca

“Como una oportunidad para
redefinir el futuro del retail en
Chil€’ asi definio a este nuevo
actor en el mercado el gerente
general de abc, Gonzalo Ceba-
Tlos, en el marco del lanzamiento
interno que la compaiiia realizé
con colaboradores de todo el
pais, en el que se detallaron as-
pectos de su nuevo logo e iden-
tidad, junto con los primeros
detalles de lo que serd su imple-
mentacion,

Actualmente abc cuenta con
més de 100 tiendas en todo Chi-
le, de las cuales diez operan acti-
vamente en la Region del Maule,
ubicadas en Cauquenes (Victo-
ria 509), Constitucion (Vial 435),
Curicd (Prat 450 y Merced 471),
Linares (Independencia 570y Av:

Leén Bustos 0280), Parral (Ani-
bal Pinto 575), San Javier (Arturo
Prat 2450) y Talca (Uno Sur 1424
al 1432 y Uno Sur 1450).

En ese contexto, en un encuen-
tro via streaming, la compafiia
detall6 e plan de transicién “abc’;
que contempla tres etapas. La
primera fase, denominada “a; se
dividi6 en dos partes: la interna,
que incluyo la junta de accionis-
tas y el cambio de raz6n social a
abc SA, ylaexterna, que abarcé
el lanzamiento con todos los co-
laboradores y la actualizacion de
correos electrénicos.

La etapa “D” se centrard en el
cambio de manera progresiva
delas fachadas delas tiendasa lo
largo de todo Chile. Finalmente,
el periodo “c” abarcard el lanza-

miento de la campana institu-
cional y la implementacion de la
tarjeta abc, con la expectativa de
comenzar el proceso desde 2025,
El gerente general de abc, Gon-
nueva identidad es més que un
cambio de nombre; es un refle-
jo de nuestra visién, valores y
compromiso de ofrecer lo me-
jor a nuestros dientes. Este paso
finaliza un proceso interno que,
con el apoyo de consultores ex-
pertos, ha integrado lo mejor de
La Polar y abedin, permitiendo
quedarnos con la trayectoria de
estasiconicas marcas”

En la exposicion realizada en
conjunto con otros gerentes de la
compania, se relevo que la marca
abc busca una imagen moderna

y cercana, que reflgje el enfoque
renovado de la compariia en el
servido al dliente y la innova-
cion. En esa linea, el disefio del
logotipo y la identidad visual se
desarrollé para transmitir sim-
plicidad y confianza, con colores
vibrantes y tipografias contem-
poraneas que buscan conectar
con una amplia base de clientes,
desde los mds jovenes hasta los
mis tradicionales. La imagen se
aplicara en todos los puntos de
contacto, desde el e-commerce
hastala serialética en tiendas.

En ese sentido, Ceballos expli-
c6 que “visualmente, queremos
que abe sea sinénimo de accesi-
bilidad y modernidad. La nueva
para ser amigable e inclusiva, re-

flejando nuestra intencion de es-
tarmds cerca de nuestros clientes
yser parte de su diaa dia”

ahora con més de 4.500 colabo-
radores en todo Chile. Segiin ex-
plicaron desde la compariia, uno
de los efectos de la integracion
para el consumidor sera la facili-
dad de disfrutar una experiencia
de compra integrada, accedien-
do en un solo lugar a la gama de
te ofrecia La Polar y abedin. Al
mismo tiempo, destacan la op-
timizacién de su sistema de e-
commerce, permitiendo que
los clientes puedan retirar
sus productos en cualquiera
de las tiendas abc a lo largo
de todo Chile.
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