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['INo Definida

P Los lentes Orion poseen tecnologia miniaturizada con pantallas hologrificas.

[.anzan los lentes “mas avanzados” del
mundo: ;reemplazaran a los teléfonos?

Seguin Mark Zuckerberg, estos lentes inteligentes sustituirdn a los smartphones como principal modo de comunicacion.

Martie-Louise Verreynne® (The
Conversation)

Los seres humanos se involucran cada vez mas
con la tecnologia portitil, ya que se vuelve
mas adaptable e interactiva. Una de las formas
mas intimas de ganar aceptacion es a través de
los lentes de realidad aumentada (RA).

La semana pasada, Meta presento un proto-
tipode la version mas reciente de sus lentes de
realidad aumentada: Orion. Parecen lentes
para leer y utilizan una proyeccién holografi-
ca para permitirque los usuarios vean gréficos
proyectados a través de lentes transparentes en
su campo de vision.

Eldirector ejecutivo de Meta, Mark Zucker
berg, calificé a Orion como “los lentes mas
avanzados que el mundo haya visto jamds” y
afirmo que ofrecen “una vision del futuro” en
elque lasgafas inteligentes sustituirina los te
léfonos inteligentes como principal modo de co-
municacion.

Pero jes esto cierto o es solo una exageracion
corporativa? ;Loslentes de realidad aumenta-
da realmente nos beneficiarin de nuevas ma
neras?

Tecnologia

Latecnologia utilizada para desarrollar loslen-
tes Orion no es nueva. En la décadade 1960, el
informatico Ivan Sutherland presenté el primer
visor de realidad aumentada que se montaba
enla cabeza. Dos décadas después, el ingenie-
ro e inventor canadiense Stephen Mann desa-

rrollé el primer prototipo similar a unas gafas.
Alolargo dela décadade 1990, los investiga-
dores y las empresas tecnologicas desarrolla
ron la capacidad de esta tecnologia a través de
pantallas para la cabeza y dispositivos informa-

ticos portitiles. Como muchos avances tecno-
logicos, estos se centraron inicialmente en apli-
caciones militares e industriales.

En 2013, después de que surgiera la tecnolo-
gia de los teléfonos inteligentes, Google entré
en elmercadode los lentes de realidad aumen
tada, pero los consumidores no mostraron in-
terés y citaron preocupaciones sobre la priva-
cidad, el alto costo, la funcionalidad limitada
y la falta de un propésito claro.

Esto no disuadio a otras empresas, como Mi
crosoft, Apple y Meta, de desarrollar tecnolo-
gias similares.

Mirando hacia dentro

Meta cita una serie de razones por las que
Orion son los lentes mds avanzados del mun-
do, como su tecnologia miniaturizada conam-
plios campos de vision y pantallas holografi-
cas. Afirma que estas pantallas ofrecen:

-Experiencias de RA atractivas, creando nue-
vos paradigmas de interaccion hombre-com-
putador[...]uno de los desafios mas dificiles que
nuestra industria haya enfrentado jamas.

-Orion también tiene un asistente inteligen-
te incorporado (Meta Al) para ayudar con las
tareas a través de comandos de voz, segui
mientode ojosy manos y una pulsera para des-
lizar, hacer clic y desplazarse.

Con estas caracteristicas, no es dificil aceptar
que los lentes de realidad aumentada se estin
volviendo mads ficiles de usar para el consumo
masivo, pero lograr una aceptacion generaliza-
da por parte del consumidor serd un desafio.

Un conjunto de desafios
Meta tendrd que abordar cuatro tipos de desa
fios:

Facilidad de uso, colocacion e integracion de

las gafas AR con otros lentes

Aspectos fisiolégicos como el calor que gene-
ran las gafas , la comodidad y el posible vérti-
go.

Factores operativos como laduracién delaba
teria, la seguridad de los datos y la calidad de
la pantalla

factores psicoldgicos como la aceptacion so-
cial, la confianza en la privacidad y la accesi-
bilidad.

Estos factoresno son distintos a los que vimos
en la década de 2000, cuando los teléfonos in-
teligentes ganaron aceptacion. Al igual que en-
tonces, hay usuarios pioneros que veran mas be-
neficios que riesgos en la adopcion de gafas de
realidad aumentada, lo que creard un nicho de
mercado que se expandird gradualmente.

De manera similar a lo que hizo Apple con el
iPhone, Meta tendrd que construir una plata-
forma digital y un ecosistema alrededor de
Orion.

Esto permitird aplicaciones mds amplias en
educacion (por ejemplo, aulas virtuales), tra-
bajo remoto y herramientas de colaboracion
mejoradas . La pantalla hologrifica de Orionya
permite a los usuarios superponer contenido
digital y el mundo real, y como es manos libres,
la comunicacion serd mas natural.

Destruccion creativa

Los lentes inteligentes ya se utilizan en muchos
entornos industriales, como la logistica y la
atencion sanitaria. Meta planea lanzar Orion
para el publico en general en 2027.

Para entonces, la IA probablemente habrd
avanzado hasta el punto en que los asistentes
virtuales podrin ver lo que nosotros vemos y
lofisico, lovirtual ylo artificial coexistirin. En
este punto, es ficil ver que la necesidad de te-

léfonos inteligentes voluminosos puede dismi
nuir y que, a través de la destruccion creativa
, una industria puede reemplazar a otra.

Esto estd respaldado por investigaciones que
indican que la industria de los cascos de reali-
dad virtual y aumentada valdra 370 mil millo
nes de dolares en 2034.

La pregunta que queda es siesto realmente nos
beneficiard.

Ya existe un gran debate sobre el efecto de la
tecnologia delos teléfonos inteligentes en la pro-
ductividady el bienestar. Algunos sostienen que
nos ha beneficiado, principalmente a travésde
una mayor conectividad, acceso a la informa-
cion y aplicaciones de productividad.

Pero otros dicen que sélo ha creado mas tra
bajo, distracciones y fatiga mental.

Si Meta logra su cometido, los lentes de rea-
lidad aumentada resolverin este problema me-
jorando la productividad. La consultora Deloi-
tte coincide y afirma que la tecnologia permi-
tird acceder a los datos sin necesidad de usar
las manos, y que la comunicacién y la colabo-

racion serdn mds rapidas gracias al intercam-
bio de datos.

También se afirma que los lentes inteligentes
reducirdn los errores humanos, permitiran la
visualizacion de datos y controlardn la salud y
el bienestar del usuario. Esto garantizard una
experiencia de calidad, aceptacion social y una
integracion perfecta con los procesos fisicos.

Pero que todo esto se haga realidad o no de-
penderd de lo bien que empresas como Meta
aborden los numerosos desafios asociados con
las gafas AR. @

*Martie-Louise Verreynne, profesora de
Innovacion y decano asociado (Investiga-
cion), Universidad de Queensland
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