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Elecciones: partidos centran labor en reforzar despliegue ante alto nimero de indecisos
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A tres semanas de
que finalice el
periodo de
propaganda electoral,
dirigentes partidistas
reconocen que el
desconocimiento y
desafeccion del
praceso pueden
incidir en resultados.

Por Felipe Cuevas Mora
felipe.cuevas@diarioelsurcl

agran mayoria de las encues-
tasque se han conocidoanivel
egional entornoa laseleccio-
nes del 26y 27 deoctubre proximo
dan cuenta de preferencias equili-
bradas paracadaunadelascandida-
turas, asf como también una cifra
de votantes indecisos 0 quienes no
Teconocen tener una postura clara
ante las encuestadoras.

Los mimeros de eseuniverso de
votantes fluctdan entre un 20%y
35%dependiendode la encuesta,
ante lo cual los analistas advier-
ten resulta impredecible aventu-
rar algun resultado, lo que suma-
doalvotoobligatorio termina por
hacer complejo a los partidos el
Pproyectar un escenario.

Consultadas algunas de las
tiendas que estdn en camparia, re-
conocen que laciudadania mues-
trabuena disposiciénal momen-
to de ser abordados en campana,
y admiten que el desinterés fren-
te alaactividad politica ha lleva-
do a que se desconozcan los car-
g0os que se votan, ante lo cual afi-
nan estrategias para afrontar las
ultimas tres semanas de propa-
ganda hasta el jueves 24.

Junto a ello, reconocen que se
han trabajado planes para las ulti-
mas Semanas, con un mayor des-
pliegueen terreno, presentacionde
propuestas y reforzarel nivel de co-
nocimiento de los candidatos.

EL ESCENARIO

Andrea Souper, presidenta re-
gional de Evopoli, explico que “se
ve un poco lento, pero hay una
buena recepcién de la gente al
momento de ir a una casa, junta
de vecinos o en los espacios pu-
blicos. Eso si, hasido una campa-
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Uno de los espacios donde estd permitide instalar palomas publicitarias es el Parque Ecuador de Concepcicn.

Encuestas cifran entre un 20% y 35% a quiénes no han definido su voto

Elecciones: partidos centran
labor en reforzar despliegue
ante alto numero de indecisos

fia bastante austera y esose hano-
tado en las calles”.

“Mds que desconocer el proce-
s0 en si, la gente sabe que tiene
que ir a votar, pero no que se pue-
de en dos dias. Lo que s, la gente
estd desconectada sobre queé hay
que votar,y el fuerte a nivel infor-

mativo serd las ultimas dossema-
nas, La gente estd disponible para
hablar, te reciben, pero no hay un
conocimientoacabadodelos can-
didatos. Es una eleccidn extrafia”,
anadic la dirigenta.

Carlos Nova, presidente regio-
nal del Frente Amplio reconocid

Analistas abordan efecto electoral de indecisos

Distintos analizas explicaron las razones porque
resulta impredecible proyectar el resultado electo-
ral. Lucas Serrano, académico de la USS, dijo que
“resulta logico porque entrd al padrén gente que no
estaba interesado en las elecciones, o que votaron
enlos procesos constitucionales, pero nunca se han
sentido motivados para ir a votar en una eleccién
local; por eso tendremos muchos blancos y nulos en
concejales y consejeros. No sabemos dénde va a ir

ese volante, a énvanaapoyaryespostbleque
lo definan los tltimos dias por distintas razones”.

Lesley Briceio de la UDD en tanto, explicé que
“las encuestas muestran un porcentaje altisimo de
indecisos, y al desglosar el dato, hay un fendme-
no respecto a no saber sabre la eleccion, ni quié-
nes postulan, y ese indeciso define su voto 48 ho-
ras antes, lo que nos habla de un electorado no
tan polarizado”.

que “hay un panorama que da
cuenta de un hastio de las perso-
nassobre la politica institucional
ylaselecciones, con muchos pro

cesos estos ahos. Ademds, el voto
obligatorio incluyeamuchagen-

teque noestd habituadaa votary
noes parte de sucotidianidad in

formarse sobre el proceso”.

El dirigente también apunta que
“el trabajo ha estado en llegara to-
das las casas, hablar con todas las
personase involucraralagente que
noestd informada paraque le inte-
rese la politica, para elegir autorida-
des que usen bien los recursos pu

blicos y tengan una vision estraté
gicadel futurodel paisy laRegidn'

El vicepresidente nacional del
Partido Social Cristiano, Héctor
Muhoz apunté que “en nuestra
propaganda hemos detallado que
hay voto obligatorioy elecciones

en dos dias. Nosotros hemos in

formadonuestras propuestas, pe-
ro también hemosido detallando
estos elementos del proceso, por

que hasalido enlosmedios de co-
municacién, pero los vecinos
también tienen muchas dudas,
Ademds de las propuestas hemos
informado el tipo de eleccion”.

LAS ESTRATEGIAS

Respecto acomoafrontar lasse-
manas finales, Carlos Nova dice
que una parte importante del tra-
bajo ha estado concentrado en la
labor de redes sociales y el des.
pliegue territorial, y “creemos que
una de las bases para romper el
desinterés haciala politicason los
liderazgos en los territorios, con
personas que han llegadoatraba-
jarcon una trayectoria que les ha
aportado asus comunidades. Cre-

! La gente todavia esta con el
tema de ‘tengo que ir a votar de
nuevo', y estas proximas dos
semanas debemos apuntar a
£5a5 Personas gue no saben por
quién votar, para que conozcan
el procesoy los candlidatos”,

Andrea Souper,
presidenta regional de Evapoli

Wna delas bases para romper el
desinterés hacia la politica son
los liderazgos en los territorios,
con personas gue han llegado a
trabiajar con una trayectoria que
le ha aportado a sus
comunidades”.

Carlos Nova,
presidente regional del Frente Amplio

*Esta eltrabajo de publcdad con
las conacidas palomas|, junto con
preparamos bien para informar
nuestras propuestas, con harto
desplieque, debates y una
estrategia clara para afrontarlo,
porque es poco tiempo’.

Héctor Musiuz, vicepresidente nacional
Partido Social Cristiano

emosque, conesos lazos, vamosa
permitir que podamos acercar a
la ciudadaniaa participar paralo-
grar los cambios necesarios”.

AndreaSouper,entanto, plantea
que“estaeleccidn esbastante extra-
na, porque serd en dos dias y es la
primeraeleccidn popularconvoto
obligatorio. For lotanto,lagente to-
daviaestdconeltemade tengoque
ir a votar de nuevo), y estas proxi-
mas dos semanas debemos apun-
taraesas personasque nosaben por
quién votar, para que conozcan el
proceso y los candidatos, porque
creemos que ese porcentaje es el
g:e puede marcar la diferencia y

mas los votos que falten”,

Héctor Mufioz explicé que el
foco para las semanas finales esta
en “el trabajo de publicidad con
las conocidas ‘palomas’, junto con
preparamos bien para informar
nuestras propuestas, con harto
despliegue, debates y una estrate
gia clara para afrontarlo, porque
es poquito tiempo”,

‘Www.litoral press.cl



