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Titulo: Apuesta al turismo deportivo: Cartagena presentd novedades para el verano 2025

Apuesta al turismo

deportivo:
Cartagena

presento

novedades para el
verano 2025

Representantes de la Corporacién Cartagena
de Indias y 13 operadores realizaron una
presentacion y un workshop para agencias de

viajes y turoperadores.

on el apoyo de Lade-

vi Medios y Solucio-

nes, Cartagena de
Indias se present6 en San-
tiago como un destino que
busca promocionar la oferta
de productos para los ultimos
meses del afio y la tempora-
da de verano 2025.

El desayuno se realizd en
el Hotel InterContinental y re-
unio a turoperadores y agen-
cias de viajes conectados al
mercado de Colombia.

“Estamos haciendo una
promocidn a nivel internacio-
nal en los principales merca-
dos que llegan a visitarnos.
Chile es el nidmero 5 a ni-
vel de llegada de pasajeros
y para nosotros es muy im-
portante”, declaro Lina Maria
Rojas, directora de Promo-
cién y Mercadeo de la Corpo-
racién Cartagena de Indias.

La apuesta por el
turismo deportivo

Cartagena de Indias es
reconocida a nivel interna-
cional por su historia y le-
gado, teniendo a la Ciudad
Vieja como su mayor atrac-
tivo. En 1984 fue declarada
Patrimonio de la Humanidad
por Unesco.

Aestos imperdibles se su-
man novedades orientadas
a renovar la oferta turisti-
ca y abrirla a mas potencia-
les viajeros.

“Estamos generando gran
cantidad de eventos de ciclis-
mo, carreras, maratonesy el
Ironman, que es una gran
marca. En diciembre proxi-
mo sera el Ironman 70.3”,
dijo Lina Maria Rojas.

El evento tuvo la presen-
cia de varios operadores de
servicios turisticos que via-
jaron con la delegacion de
Cartagena.

Estos fueron los escri-
torios presentes en el wor-
kshop:

e Hotel Cartagena Plaza

¢ Hotel Isla del Encanto
 Hotel Almirante Carta-

gena

e Island Tours

* Global Experiences Tours
* Faranda Hotels & Resorts
e Cotelco Cap. Cartagena

y Bolivar
e First Class Experience
» Hotel Zalmedina
e Opitours
» [AN Colombia Experience
» Hoteles Dorado Plaza
e Gestion Turistica
o ITG

» Citysightseeing Carta-
gena
e Local Expert Cartagena.
Tatiana Quintero, direc-
tora de ProColombia, estuvo
encargada de abrir la exposi-
cion y aprovechd para desta-
car la sincronia de Cartage-
na con la oferta multicultural
de Colombia como un destino
que ha crecido en segmen-
tos como el MICE, bodas y
naturaleza.

Lo que debes saber de
Cartagena de Indias

La llegada de pasajeros
internacionales por via aé-
rea durante el primer se-
mestre de 2024 alcanzé una
cifra de 371.000 (21%), vy
a nivel nacional de mas de
1.400.000 (79%), regis-
trando un aumento del 15%
frente al mismo periodo del
afio anterior.

Por via terrestre llegaron
894.004 pasajeros entre ene-
roy junio de 2024, lo que sig-
nificd un incremento del 4%
respecto a los mismos me-
ses de 2023.

Latemporada de cruceros
2023-2024 finalizd con 189
recaladas y méas de 500 mil
pasajeros, incluyendo perso-

nas en transito, embarcados
y tripulantes.

Durante el primer semes-
tre de 2024, la ocupacién ho-
telera seguin Asotelca se ubi-
coenun 62%, Cotelco 64.5%
y Airbnb 39%.

El top 5 de los merca-
dos internacionales es: Es-
tados Unidos (36%), Ecua-
dor (9%), México (8%), Pe-
ru (8%) y Chile (4%).

40% de las bodas de desti-
no se hacen en Cartagena de
Indias, con turistas de Esta-
dos Unidos, Centroamérica,
Europa y Sudamérica.

Conectividad aérea
desde Chile

JetSmart y Avianca pre-
sentaron las opciones devue-
los internacionales. Actual-
mente no existen vuelos di-
rectos desde Santiago, lo que
obliga a conexiones con Bo-
gotd, Medellin y Lima.

“La apuesta en este mo-
mento es lograr la posibilidad
de tener una conexion aérea
directa. Creemos que seria
muy importante para seguir
impulsando el turismo de chi-
lenos al destino Cartagena. Es
untrabajoalargo plazo”, indico
alrespecto Lina Maria Rojas.'<:

www.litoralpress.cl



