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ara poder desarro-

llarse de manera

adecuada, todo te-

rritorio necesita

“tener un proyec-
to”. De la amplitud de miras, cali-
dad, seriedad y pertinencia de
este depende la condicion de vi-
da de muchos.

“Tener un proyecto” es mds
que cumplir con un ndmero “x”
de viviendas, o un “y” de dreas
verdes, o disminuir en unporcen-
taje “z” los delitos. Un buen plan
comprende la complejidad e in-
terdependencia de los proble-
mas y de sus soluciones. No en-
tenderlo es desperdiciar la oca-
sion de alcanzar resultados inte-
grales y transversales en
aspectos diversos, pero comple-
mentarios. La historia del urba-
nismo lamenta un sinndmero de
politicas miopes que no han sabi-
do anticipar sus impactos (nega-
tivos y/o positivos), mas alld de
su dmbito especifico y evidente.

DESAFIOSDECIUDAD

lener un proyecto”

“Tener un proyecto” es mas que cumplir con un
ndmero “x” de viviendas, o un “y” de areas verdes,
o disminuir en un porcentaje “z” los delitos.

“Tener un proyecto” es pen-
sar holisticamente. Es construir
barrios equipados, mixtos, co-
nectados y seguros para reco-
brar “la calle” y las confianzas. Es
disefar espacio publico atracti-
vo, verde e inclusivo para propi-
ciar el encuentro, la cultura, el
deportey mejorar lasaludfisicay
mental. Es hacerse cargo del en-
vejecimiento de la poblacién y la
baja natalidad, ideando entornos
amables para nifios, familias y
adultos mayores. Es promover la
movilidad sustentable y activa
(peatones y bicicletas) para

combatir la obesidad y el uso ex-
cesivo del automovil. Es plantar
abundante vegetacion para bajar
las temperaturas y la contamina-
cién. En suma, es planear desde
una perspectiva global y multi-
sectorial el barrio, la comuna, la
regién o el pafs.

“Tener un proyecto” significa
darle una identidad y un sentido
unitario a la complejidad y diver-
sidad de problemas y tareas que
involucra un plan, atendidos los
desafios actuales. Asimismo, re-
quiere de una campafa comuni-
cacional y un nombre atractivo

(facil de entender para todos),
de manera de hacer participes
no solo alas instituciones y auto-
ridades, sino también a la pobla-
cién. Se trata de aunar esfuerzos
y movilizar recursos tanto eco-
némicos como sociales en pos
de una tarea comun que senti-
mos propia.

Por ultimo, “tener un buen pro-
yecto” es una marca que deja una
huella y un aprendizaje. Se habla
de él y se busca imitar. Con los
afos, se recordardn el proyecto,
sus autores, sus gestores y el go-
bierno que lo ided y ejecutd. VD
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