
MAGDALENA CLARO, DE CEPPE UC: “NO ES OPCIÓN NO
PREPARAR A LOS ALUMNOS PARA EL MUNDO DIGITAL” 

Magdalena Claro, directora del Centro de
Estudios de Políticas y Prácticas en Educación de
la U. Católica (CEPPE UC), es la invitada de esta
semana de DigiTalks, un pódcast desarrollado
por País Digital y “El Mercurio” para descifrar
cómo la tecnologia puede ayudar a enfrentar los
principales desafíos del país.

En este segundo capítulo dedicado a educa-
ción, Claro, quien es experta en ciudadanía
digital, sostiene que “el mundo digital desafía al
aula y las maneras en que enseñamos, y también
qué enseñamos”. Añade: “No es una opción no
preparar a los alumnos para este mundo”.

En su mirada, es fundamental formar ciuda-
danos que participan en el mundo híbrido, lo que
implica tanto capacidades diferentes de manejo
de información como, sobre todo, tener los

marcos éticos para que la relación en el mundo
digital sea postiva para todos. Un tema que se
vuelve especialmente crítico en la edad escolar:
“Desarrollar la confianza y poner reglas que se
respeten desde pequeños es fundamental para
tener adolescentes que se comunican con noso-
tros respecto de lo que hacen en el ámbito digi-
tal”.

Sobre qué hacer ahora para avanzar desde la
política pública en este ámbito, Claro llama a
“ser más jugados por un currículum que asuma
más estos desafíos, que incorpore transversal-
mente la ciudadanía digital”. Asimismo, conside-
ra esencial revisar la formación docente inicial y
continua para dotar a los educadores de las
herramientas que necesitan para impulsar los
aprendizajes de los estudiantes.

Con una población de unos 220 millones de per-
sonas y políticas fiscales que favorecen la innova-
ción tecnológica, Brasil se está convirtiendo en la
plaza favorita de las startups, desplazando incluso a
México, el otro gigante latinoamericano y hasta ha-
ce poco el paso natural de las chilenas que buscan
escalar. ¿Qué pasó y qué opinan los founders? Aquí
seis emprendimientos que llegaron a la final de la
competencia internacional de South Summit Brasil
2025, co-organizada por IE University junto al esta-
do de Rio Grande do Soul.

ATACAMA BIOMATERIALS JUGÓ A
GANADOR

La startup de biomateriales fundada por los her-
manos José Antonio y Paloma González, junto a Jo-
sé Tomás Domínguez, fue la ganadora global de la
cuarta edición de South Summit. Algo que intuía
pero no creía José Antonio, que participó en la com-
petencia. Una instancia que valora haber estado y
ganado, ya que surgieron nuevos contactos desde
el primer pitch: “Se me acercaron muchas empre-
sas brasileñas como la cadena de retail Loja NBA,
CMPC y la incubadora de Itaú”. La idea, cuenta, es
hacer proyectos en conjunto en packaging, con el
biomaterial woodpack que desarrollaron utilizando
robótica, inteligencia artificial y economía circular.
Con operaciones en Chile y Boston, González ve en
Brasil un mercado interesante para incursionar en
la región. “La innovación genera un cambio y un
mundo mejor que solo se logra si uno persevera y
cree en su pasión y en su proyecto, por eso a los
emprendedores chilenos les diría que crean en
ellos y sigan para adelante contra viento y marea”.

WARECLOUDS EN 12 REGIONES

El “primer baño de realidad”, cuenta Nicolás Ta-
mayo, cofundador de Wareclouds, fue darse cuenta
que tenía que hablar portugués. “El primer piloto
con AB InBev fue en Vitória donde nadie habla in-
glés ni español”. El segundo fue derribar los prejui-
cios que tenía sobre lo complicado y cerrado del
mercado. “No sé por qué no hay más gente vinién-
dose para acá, el ecosistema es súper bueno, sí es
complicado el tema de impuestos, pero eso se re-
suelve con un equipo de contadores. Mi conclusión
es que no estamos viniendo por la barrera del idio-
ma y un poco lo cultural, porque es más fácil ir a
México y hablar español, pero yo en tres meses ya
me manejaba relativamente, entonces creo que los
chilenos están perdiendo grandes oportunidades.
Si tuviese de nuevo una startup, de seguro entraría
otra vez”, afirma y añade que “estando en Brasil no
hay necesidad buscar otros mercados para crecer,
porque acá tienes para rato”. Incluso, dice que la
competencia es “harto menor a la que imaginé”. 

Wareclouds lleva dos años y medio en el merca-
do brasileño y hoy está en 12 regiones —como For-
taleza, Manaos, Brasilia, Porto Alegre, Sao Paulo—
y quieren sumar más. Tienen más de 20 clientes y
están en conversaciones avanzadas con distintos
corporativos, además de los nuevos contactos que
hicieron en South Summit. 

De Chile —donde cerraron los primeros deals
grandes— cree que sigue siendo una buena opción,
pero para partir. “Nosotros siempre nos vimos co-
mo una empresa global y el primer paso para la glo-
balización era Brasil y luego vienen Asia y EE.UU.”.

AINWATER EN SU PRIMER AÑO

El tamaño del mercado, el volumen de capital,
los beneficios fiscales y las grandes corporaciones
son para los fundadores de Ainwater, Marcos Pérez
y Martín Concha, los principales atractivos de Brasil
para cualquier startup que quiera escalar. Por eso
coinciden en destacar eventos como South Sum-
mit. “Haber quedado como finalista es un gran lo-
gro desde el punto de vista de validar la tecnología,
el negocio y el impacto que realizamos a nivel me-
dioambiental. También se nos abrieron muchas
puertas de clientes e inversionistas”, dice Pérez
quien vive en Porto Alegre. Operan desde 2024 y
tienen contratos con sanitarias y firmas del área in-
dustrial. “Aquí hay volumen para todo”, afirman.

Sobre las barreras de entrada, Concha cuenta

que para ellos el idioma no era tema, ya que los tres
fundadores (Camilo Huneeus) hablan portugués,
por lo tanto se saltaron el camino natural de las star-
tups chilenas para crecer: Perú, Colombia y México:
“Nadie te dice que vengas a Brasil por el idioma”,
pese al volumen del mercado y el capital. “Las star-
tups brasileñas no quieren salir, entonces hay mu-
cha inversión que se desarrolla aquí para crear el
ecosistema”, dice. 

La conectividad es otro un punto a favor, com-
plementa Pérez, como también la resilencia de en-
trar a este mercado, algo que el inversionista valora,
porque ven que no solo sabes de tecnología, sino
también de negocios. “Chile es muy amigable para
etapas tempranas, pero falta la perspectiva de esca-
lamiento y una mayor vinculación con el corporati-
vo”, resume Concha entre las falencias del ecosiste-
ma nacional. “En Brasil cada estado tiene un ecosis-
tema gigante, con una gran cantidad de corporati-
vos que quieren innovar”.

Sobre la gobernanza, Pérez tam-
bién advierte diferencias, ya que en
Brasil es más difícil conseguir el pri-
mer fondo para desarrollar la idea, lo
cual obliga a involucrarse más con el
negocio que con la tecnología. “Pero
cuando empiezas a tener tracción, te
apoyan mucho a través de institucio-
nes de gobierno y privadas, bancos,
venture corporativos, entre otros”. A
su vez destacan los parques tecnoló-
gicos universitarios que “de verdad”,
dicen, integran a todos los actores.

Otro foco es el tributario. “Hay
muchas medidas que incentivan la
inversión en startups, prácticamente
el Estado ‘obliga’ a las empresas a in-
vertir en las startups, porque si quie-
ren algún beneficio tienen que inver-
tir en innovación tecnológica”. 

PEWMAN: POTENCIA AGRO

“Brasil es un mercado lógico, ya
que es uno de los más grandes del
mundo en el rubro agrícola y de bios-
timulantes. South Summit fue una
buena ventana para mostrar nuestra tecnología
que se alinea con lo que este país compra y vende”,
dice Enzo Galliani, cofundador de Pewman Inno-
vation. Agrega que durante el encuentro pudieron
aprender sobre un ecosistema tan potente como el
brasileño, además de haber establecido varias co-
nexiones locales e internacionales. Incluso, adelan-
ta que están pensando en aterrizar en Brasil por su
importancia estratégica. “Nos interesa no solo por-
que es uno de los mercados de biostimulantes más
grandes del mundo, sino también porque es uno de
los más difíciles de entrar, entonces al insertarnos
acá podríamos muy fácilmente conquistar la zona
este de Latinoamérica, como Uruguay y Argentina”,
dice. Precisa que la idea es hacerlo a través de un
partner estratégico, ya sea vía un distribuidor o un
canal comercial.

“De los 50 finalistas había seis chilenas y eso ha-
bla del nivel de innovación tecnológica que tiene
Chile, que es capaz de competir a un nivel global de
tecnología”. Asimismo recalca que Latinoamérica
está esforzándose por ser un polo de innovación en
donde están claras las áreas más fuertes: resiliencia,

sustentabilidad y cambio climático. En este juego,
agrega, Brasil es protagonista.

Sobre Chile reconoce que es un país muy abierto
e interesado en formar alianzas internacionales,
con un apoyo estatal importante para las startups,
aunque advierte que otros ecosistemas de la región
se están moviendo más rápido, por ejemplo, en be-
neficios fiscales como Brasil. “Chile ha demostrado
ser un laboratorio de startups y de innovación y de
prueba de concepto de mercado, pero en los temas
tributarios Chile se queda atrás”. 

CREDITÚ: CRECER EN CRÉDITOS

Con un equipo local de 10 personas en dos años,
la fintech Creditú —con foco en créditos hipoteca-
rios— ha trabajado hasta ahora con fondos locales,
pero quieren levantar capital para dar un salto ma-
yor. “Brasil al ser tan grande, no sirve entrar a me-
dias. Hay que hacerlo con un capital que entregue

espaldas financieras para hacer
negocios grandes”, sostiene el
CEO, David Muñoz. El objetivo
es sumar más productos, como
el crédito al pie hipotecario. Para
ello están con una ronda, en que
si bien admite que hoy está difícil
captar inversión, el contar con
operaciones en Brasil los valida
más ante los venture capital. “La
visión global es la que te va a lle-
var a una buena valorización y
crecimiento”, asegura Muñoz.

También facilita la entrada al
mercado trabajar con gente lo-
cal. “Existe la barrera idiomáti-
ca, pero desde el punto de vista
regulatorio a una fintech en Mé-
xico le toma dos años una licen-
cia, mientras que en Brasil seis
meses. Entonces, las puertas
están más abiertas aquí que
allá”, asegura.

El Banco Central, además, es
pro innovación y pro ingreso de
capitales externos, y esto es algo
en lo que Chile debe avanzar,

afirma. “Hoy existen tecnologías disponibles para
su uso, pero falta la voluntad para implementarlas
en términos de políticas públicas”, advierte. 

PEGASI EN VUELO

“Rio Grande do Soul está tratando de posicionar-
se como un espacio de entrada a Brasil”, sostiene
Luis Santiago, cofundador de la healthtech Pegasi.
“En Chile no logramos dimensionar lo grande que
es este país y solo estar en Rio Grande y ver el tama-
ño de su mercado ya es impresionante”. También
destaca el trabajo de construcción de comunidad:
“esto es algo que Chile debería darle más fuerza”.

Por ejemplo, ellos participan bastante en retos de
innovación, que tienen un factor de riesgo impor-
tante porque no todos terminan en la implementa-
ción real de una solución, entonces si el volumen es
chico, “la probabilidad de esa disrupción a través
de la innovación probablemente será menor”. Y
precisa que hay corporativos muy activos en Chile,
pero no en salud. Lo mismo ocurre en el sector pú-
blico, donde la falta de presupuesto es “un tema”.

Chilenos revelan por qué Brasil debe ser
prioridad en la bitácora de una startup global 
Pewman, Wareclouds, Atacama
Biomaterials, Pegasi, Ainwater
y Creditú compitieron en South
Summit Brasil 2025, instancia
donde además de profundizar
contactos y negociaciones, les
permitió asentarse en un mercado
que por tamaño y beneficios
destaca como polo de innovación.
MARISA COMINETTI, DESDE PORTO ALEGRE

Y LAS LECCIONES Y EJEMPLOS QUE CHILE DEBERÍA CONSIDERAR SEGUIR: 

Tai-Son Chau, Luca Baccelli y David Muñoz de
Creditú, fintech de crédito hipotecario.

José Antonio González, de Atacama Biomate-
rials, junto a María Benjumea, fundadora de
South Summit, y Eduardo Leite, gobernador de
Rio Grande do Soul. 

S
O

U
T

H
 S

U
M

M
IT

Luis Santiago, cofundador de Pegasi con foco en la
detección y tratamiento de pacientes con cáncer.
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Enzo Galliani de Pewman Innovation que crea
productos con bacterias de ambientes extremos.
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Marcos Pérez y Martín Concha, fundadores de
Ainwater, que usa IA para tratamiento de aguas.

Nicolás Tamayo y Victor Canovas de la logitech
Wareclouds.

Más de 23.000 asistentes registró South Summit Brasil, donde participaron 3.000 startups y
900 inversores.
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María Benjumea destacó la
presencia de startups latinoa-
mericanas, como las chilenas.
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