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CON PROGRAMAS DE APOYO Y ALIANZAS ESTRATEGICAS:

Emprendedores llegan con
sus productos a los principales
supermercados del pais

En Chile, las micro,
pequenasy
medianas empresas
representan el 97%
de las empresas del
pais, generando
empleo y aportando
con su trabajo al
desarrollo local.

MARIA JOSE VASQUEZ

El préximo 16 de abril se conme-
mora un nueve Dia Mundial del
Emprendimiento, fecha que busca
visibilizar y reconocer a quienes
con valentia y creatividad dieron vi-
daaunabuenaideaparaelinicio de
un negecio. Segun el ditimo infor-
me Global Entrepreneurship Moni-
tor (GEM), Latinoamérica es la re-
gion mas emprendedora del plane-
ta, donde un 33% de las mujeresy
un 37% de los hombres tiene in-
tencion de emprender, y el 21% de
ellas y el 25% de ellos esta crean-
do o tiene una nueva empresa.

Para Rodrigo Bon, director eje-
cutivo de Propyme, América Lati-
na sobresale en el mundo por su
empeno emprendedor por dos ra-
zones: “Primero, por necesidad
de contar con fuentes de ingresos
en forma més inmediata, porque
dada la situacion econdmica del
continente, el acceso al mercado
laboral es mas lento. ¥, segundo,
por vocacion de emprender; las
personas se maotivany se mueven
cuando desean probar sus ideas
de negocios”

En este contexto, Chile desta-
cacon cifras que demuestranque
el emprendimiento es el motor
del pais. De acuerdo con la Sépti-
ma Encuesta Longitudinal de Em-
presas (ELE-7), del Ministerio de
Ecenomia, Fomento y Turismo,
las micro, pequefas y medianas
empresas (mipymes) represen-
tan conjuntamente al 97% de las
empresas del pais (43% son mi-
cro, 54% son pyme y 3% son
grandes)

Jorge Welch, presidente de la
Asociacion de Emprendedaores en
Chile {Asech), ve como una opor-
tunidad para las mipymes el facil
acceso a la tecnologia y digitaliza-
cidn, siendo esto un punto a favor
para emprender. “Hay que distin-
guir entre emprender por necesi-

dad y por oportunidad. Mucho del
emprendimiento en Chile v la re-
gién nace por falta de empleo, no
por detectar una oportunidad. Aun
asl, la digitalizacion ha nivelado la
cancha y hoy es posible competir
siendo pequeno, con bajo costo y
desde cualquier lugar. El desafio
es transformar ese impulso en
emprendimientos sostenibles y
con potencial de crecimiento”, co-
menta.

APOYO A
PRODUCTORES

Un ejemplo de colaboracién que
impulsa el crecimiento en la indus-
tria alimentaria es el programa
Nuestros Productores, de los su-
permercados de Cencosud en Chi-
le, Jumbo y Santa Isabel. A través
de esta iniciativa, mas de 160 pro-
veedores de 12 regiones del pais
ofrecen mas de 600 productos en
las gondolas de los establecimien-
tos, destacando ladiversidad y alta
calidad de productos tipicos de
Chile. Este vinculo entre una cade-
na grande y pequenos producto-
res ha creado un ecosistema vir-
tuoso en el que todos ganan. Por

) -

una parte, los emprendedores re-
ciben asesaria y respaldo para me-
jorar la calidad y comercializacién
de sus productos, ampliando su vi-
sibilidad en canales fisicos y digita-
les, lo que contribuye al incremen-
to de sus ventas y, por ende, a su
estabilidad econdmica; y, por otra,
los supermercados de Cencosud
en Chile refuerzan su propuesta di-
ferenciadora con productos nacio-
nales de alto valor,

“Potenciar el emprendimiento
es parte de nuestro ADN, y a tra-
vés de Nuestros Productores apo-
yamos pequenos emprendedores
no solo con la comercializacion de
sus productos ennuestras tiendas
y plataformas de e-commerce, sino
que también con asesoria y un
acompanamiento permanente
que les permite mejorar la calidad
y comercializacion de sus produc-
tos, fortaleciéndose como produc-
tores”, comenta Verdnica Alcaino,
gerente de Megocios Mundo Bioy
Mypes de los supermercados
Cencosud en Chile.

Ademés, junto a la Fundacion
Luksic lideran una iniciativa efecti-
va para apoyar al emprendimiento
nacional, involucrando a la empre-

edores |locales, especialmente aquellos que
ofrezcan productos representativos de diversas regiones del pais.

sa privada, instituciones, la acade-
mia y el sector plblico. Hace dos
anos lograron generar un trabajo
colaborativo, concretando una
alianza que permite integrar a
Muestros Productores a ganado-
res del programa Impulso Chileno
de la fundacion, quienes reciben
asesoria técnica y comercial.

“Gracias a esta colaboracion,
hoy ganadores de nuestros pro-
gramas venden sus productos en
las géndolas de Jumbo y Santa
Isabel de todo el pais, lo que les
permite entrar a mercades com-
petitivos y escalar sus negocios”,
explica Cristian Schalper, director
de Emprendimiento de la Funda-
cidn Luksic.

Verdnica Alcaino anade que uno
de los principales objetivos es in-
corporar cada vez mds proveedo-
res locales, especialmente aque-
llos que ofrezcan productos repre-
sentativos de diversas regiones
del pais. “Ademas, buscamos am-
pliar la presencia de estos em-
prendedores en canales fisicos y
digitales, contribuyendo a su con-
solidacion econdmica a través del
aumento de sus ventas”, asegura
la gjecutiva.




