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ﬁepﬂblica Do

minicana brillo

en Miami con su tradeshow
mas grande hasta la fecha

iami se convirtié nue-
vamente en el epicen-
tro de la industria tu-
ristica con la celebracion del Re-
publica Dominicana Tradeshow
2025, el evento comercial més
grande que organiza el pais cari-
befio enel continente americano.

Conunaasistenciarécord de
90 empresas dominicanas,inclu-
yendo cadenas hoteleras, aeroli-
neasy operadores turisticos,y la
confirmaciéon demdsde 1.500ci-
tas comerciales, la feria generé
un impacto econémico de mas
de USS$ 1.300 millones, consoli-
dando a Republica Dominicana
como un lider indiscutible del tu-
rismo en la region.

“Este evento es una muestra
del muasculo y la credibilidad de
nuestro pais en la industria turis-
tica. Aqui se encuentran los prin-
cipalesjugadores de Canadj, Es-
tados Unidos y Latinoamérica,
fortaleciendo alianzas estraté-
gicas con nuestro sector priva-
do”, expres6 David Collado, mi-
nistro de Turismo de Republica
Dominicana.

Turismo de lujo: la gran
apuesta dominicana

En el marco de la conferen-
cia de prensa de inicio, uno de
losanuncios mas destacadosdel
evento fue el enfoque en el turis-

El evento que retine a
mas de 90 empresas
y 1.500 reuniones,
marco un hito en la
promocion de
Repuiblica
Dominicana en el
continente
americano.

mo delujo, una apuestaclave pa-
ra la diversificacion de la oferta
dominicana.

El ministro Collado resalté
que el crecimiento masivo del
turismo ha permitido dar el si-
guiente paso hacia experiencias
exclusivas, respaldadas por mar-
cas de alto nivel como Four Sea-
sons, Rosewood, Casa de Cam-
po y Punta Cana Resort.

“Estamos convencidos de
que el siguiente paso de Republi-
ca Dominicana es fortalecer su
segmento de lujo, elevandola ex-
periencia del viajero y atrayendo
a un perfil de turista de alto po-
der adquisitivo”, afirmé Collado.

La estrategia de lujo incluye
el desarrollo de destinos emer-
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gentes como MichesyPuntaBer-
gantin, que buscan consolidarse
como referentes en el segmento
premium.

Acuerdos para
posicionarse como
destino de relevancia

Durante el Tradeshow, el mi-
nistro Collado firmé piblicamen-
teimportantes acuerdos conem-
presasdetodo el continenteame-
ricano, que apoyan el desarrollo
turistico del destino.

Vale mencionar que uno de
los acuerdos incluye a la com-
pafiia Air Transat, linea aérea ca-
nadiense con sede en Montreal
que, en palabras de Collado, por
afio lleva a 5.000 pasajeros a Re-
publica Dominicana. En este ca-
so, Brenda Mclnerney, directora
de Producto de la aerolinea, es-
tuvo presente.

Por otra parte, Price Travel
Holding ratificé su vinculo con el
paiscaribefioy, coneste acuerdo,
ejecutara acciones de marketing
enlos mercados de Méxicoy Co-
lombia, segun afirmé Juan Diego
ZapataRoldan, director ejecutivo
de la empresa.

A su turno, el acuerdo firma-
do con Virtuoso responde al po-
sicionamientoy la promocién de
hotelesyproductosdelujodentro
detodalaRepublicaDominicana.

Cifras que
impactan la
economia de
Republica
Dominicana

500.000 turistas

adicionales visitaran
el pais como
resultado de los
acuerdos cerrados.

1.300 millones

de délares en
ingresos
proyectados, con 274
millones destinados a
nuevas inversiones.

3.375 vuelos

adicionales hacia
Republica
Dominicana.

4.425 nuevas
habitaciones
hoteleras en
desarrollo.

33.000 empleos

directos e indirectos
generados.

Novedades del
Destination Wedding
Congress 2025

Durante el Tradeshow se hi-
zoreferenciaal Destination Wed-
ding Congress 2025, evento orga-
nizado por IADWP Academy que
tendra lugar en Santo Domingo,
Republica Dominicana, del 26 al
29 de mayo y que espera reunir
a mas de 500 profesionales de
bodas de destino provenientes
de 40 paises.

Eneseorden,lasautoridades
indicaron que la isla amplié su
oferta de lujo a Punta Cana, San-
to Domingo y muchos otros des-
tinos fundamentalmentedelazo-
na del océano Atlantico, siendo
un destino ideal para bodas de
destino y lunas de miel. <%



