
  

  

LOS DETALLES DELA 
ACUSACIÓN DE COLUSIÓN 
CONTRA PANADEROS EN 
EL NORTE DE CHILE 

La semana pasada, la Fiscalía Nacional Económica 

(FNE) hizo pública una nueva acusación por colusión, 

esta vez en contra de 12 personas naturales, la 
mayoría comerciantes panaderos de Iquique y Alto 
Hospicio. La razón fue que, a ojos del persecutor, 
hubo una coordinación para alzar los precios mayo- 
fistas del pan entre noviembre de 2019 y agosto de 
2022, en el contexto del aumento de los precios de 

la harina, que se agudizó con la pandemia. 
Segun la FNE, esto se produjo por la intervención 

constante de dos personas, Samuel Campusano y 
Marlene Martínez, y en la que hubo un documen- 
to suscrito por quienes se autodenominaron la 
Federación de Industriales y Panaderos de Iquique 
y Alto Hospicio. En su declaración hecha a la FNE, 

Campusano -de Panadería Flor del Norte- detalló 

cómo surgió todo. "Se llegó a un acuerdo, se iba a 
subir. a $ 900 pesos, lo mismo que vendía Iquique, 
y de ahí cada uno según su calidad, iba a vender un 
poquito más, un poquito menos, pero $ 900 pesos 
era el tope de venta, porque no se podía menos”, 
dijo. Y agregó: "Era el costo, el precio costo del pan 
para poder trabajar, dejar una utilidad, un margen de 
alrededor del 25% al 30%. Era el margen que se podía 
vender. Tal vez se explicó mal, se dijo mal Se dijo 
que había una asociación gremial. pero no la habia, 
porque en ese momento era la desesperación del 
momento, queiban a quebrar, iban a cerrar, y por eso 
que se juntaron todos. Decian: 'acá es vivir o morir si 

no subimos el pan. muchos vamos a cerrar: Enton- 
ces los que iban a quedar, iban a tener el monopolio 
igual”, apuntó Campusano. 

Según la FNE, la primera alza conjunta buscó ali- 

near los precios de venta mayorista en Alto Hospicio 
con los de Iquique. Según el relato de Campusano, 
lo que se subió fue el precio de venta a almaceneros. 
Según la demanda, basada en la declaración de otro 

de los panaderos requeridos, Jonathan Ceballos, co- 
menzaron a reunirse habitualmente en una cancha 

de baby fútbol 

Del requerimiento de la FNE se pueden advertir 

otros datos anexos del mercado panadero, como 

que en Chile hay unas 16 mil panaderias, y que en los 
estratos socioeconómicos más bajos el pan llega a 
representar el 10% del gasto total en alimentación. 

  

La sudafricana Master Drilling, uno de los principales Desde ahora, Konec será la unidad encargada de desarro- 
actores globales en soluciones de perforación minera, ad-— llarnuevas soluciones de automatización minera, incluyen- 
quirió recientemente la firma chilena Konec, una empresa doeluso de radares de microondas y procesamiento de 
local que desarrolló un sistema de detección de proximidad — imágenes con lA. 
con inteligencia artificial, validado por Codelco, para evitar Antes de la operación, Konec mantenía una alianza 
colisiones entre personas y maquinaria pesada en faena. estratégica con Bbosch, firma chilena ligada a la familia 

El acuerdo -del cual no se conoce el precio final- no Bosch y especializada en infraestructura eléctrica e indus- 
sólo implica la compra del software: el equipo chileno se tria metalmecánica. Esta colaboración fue clave para el 
convertirá en el brazo tecnológico del grupo a nivel global despliegue y validación del sistema en terreno. 

LA EXCLUSIVA REUNIÓN DEL MONTAÑISTA RICK 
RIDGEWAY CON EJECUTIVOS CHILENOS 

El viernes de esta semana se realizó el primer Summit de Sustentabilidad de Walmart Chile, evento que reunió 
a diversos proveedores y actores de la industria del retail. 

El principal speaker de la jornada fue Rick Ridgeway. destacado montañista y lider ambientalista internacional 
que durante 15 años participó como vicepresidente en la marca Patagonia y que ha escrito y producido, respecti- 
vamente, siete libros y varios programas de televisión. 

De manera exclusiva, previo al summit, Ridgeway se reunió con un grupo de más de 20 ejecutivos de diferentes 
empresas y el ámbito gremial en Chile. Entre ellos, Cristian Barrientos, CEO de Walmart Chile; Rosario Navarro, de 
Sofofa; Nicolás Mora, director de Conservación de Fundación Luksic; Rodrigo Yáñez, secretario general de Sofofa; 
Juan José Tohá, director de Asuntos Corp y Sostenibilidad de Latam; Pier Paolo Colonnello, fundador de Wild 
Foods, e Ignacio Serrano, director ejecutivo de Desafio Levantemos Chile. 

En el encuentro, que tuvo lugar en el restaurante Casa Sanz del Hotel Bidasoa, Ridgeway participó de una en- 
trevista con Daniela Riutort, gerenta de Asuntos Corporativos de Walmart Chile, y los invitados tuvieron la opor- 
tunidad de compartir con él diferentes experiencias y reflexiones sobre la sustentabilidad en Chile. Además, Rid- 
geway compartió anécdotas de su trayectoria como montañista y de su cercana amistad con Douglas Tompkins. 

MALL JOCKEY PLAZA DE PERÚ ALISTA 
NUEVO PROYECTO: HARA UN OUTLE? 
DE MARCAS PREMIUM 

Un nuevo proyecto de expansión 
de gran envergadura tiene programa- 
do el mall Jockey Plaza, uno los más 
antiguos y grandes de Lima, Perú, 
inaugurado en 1997 por el Grupo 
Altas Cumbres, ligado al empresario 
chileno Santiago Cummins. Consiste 
en un Outlet Premium, que alberga- 
rá marcas de primer nivel bajo este 
formato. La iniciativa se desarrollará 
en un paño de 58 mil m2 sobre la 
Panamericana en el distrito de Surco, 
adjunto al actual centro comercial 
“Estamos tramitando los permisos 
municipales y esperamos iniciar obras 
este segundo semestre, apuntando a 
iniciar operaciones al último semestre 
del 2026", confirmó a DF MAS Juan 

    

  

José Calle, CEO de Jockey Plaza. El 
alto ejecutivo explicó que esta nueva 
iniciativa se embarca en la necesidad 
que vieron de parte de sus opera- 
dores de "una nueva boca de salida” 
para sus productos, mientras, por otro 
lado, "el público está esperando una 
oferta de alto valor a buenos precios" 

"La propuesta está pensada y 
conversada con nuestros principa- 
les operadores para ser una oferta 
complementaria a la que tenemos en 

el Jockey Plaza. Si bien está ubicado 

cerca del Jockey, convoca flujos y 
motivos de visitas diferentes”, profun- 

dizó el ejecutivo, indicando que más 
que una ampliación, se trata de una 
extensión, "que viene a ofrecer una 
alternativa más”, que permite recibir 
tráfico de las distintas zonas de la 

ciudad. 

Con ingresos que bordearon los 
US$ 100 millones en 2024 y ventas de 

los locatarios que superaron los US$ 

700 millones, los planes de Jockey 
Plaza apuntan a seguir creciendo, 
pues según su CEO poseen un land 
banking de 250 mil metros cuadrados 
sobre los que están trabajando pla- 
nes de vivienda, hotelería y comercia- 
les, entre otros. 

En la actualidad, el Jockey Plaza 
mantiene un área arrendable de 178 
mil mz, recibe en promedio visitas de 
2 millones y alberga a cerca de 500 
marcas. 

DOMINGO 13 DE ABRIL DE 2025 / DFMAS- 5

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

13/04/2025
    $863.854
  $7.443.240
  $7.443.240

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      48.450
      16.150
      16.150
      11,61%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
DIARIO

Pág: 5


