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Victoria se posiciona como un actor clave

para el desarrollo turistico del territorio

El martes 8 de abril, marc6 un
antes y después para el turismo en
Victoria. En el Hotel Royal de Vic-
toria, los gremios de la Araucania
Andina sostuvimos una impor-
tante reunion con la Comision de
Turismo del Consejo Regional en
nuestra comuna, en la cual tam-
bién participaron el SEREMI del
MOP Director de Sernatur; Alcalde
de Victoria, concejales y los repre-
sentantes de los gremios del te-
rritorio. Esta reunién fue un paso
clave para situar a Victoria como
parte fundamental de una estra-
tegia turistica integrada para el
territorio. Los avances concretos
de la reunion:

1. Reconocimiento de Victoria
como puerta de entrada norte de
la Ruta Escénica de Lagos y Volca-
nes, Geoparque Kutralkura, Arau-
cania Andina, parques nacionales,
pasos internacionales y otras de-
nominaciones, corrigiendo afios
de invisibilizacion.

2. Compromiso del CORE para
apoyar un programa comunica-
cional y de imagen de la Araucania
Andina, incluyendo la implemen-
taciéon y mejoramiento de la sefia-
lética turistica en la Ruta 5 Sur; con
Victoria como punto de partida
hacia los atractivos andinos y un
plan de medios y estrategia co-
municacional. Este programa sera
trabajado en conjunto con SERNA-
TUR.

3. Articulacion con el MOP para
incluir a los gremios turisticos en
el disefo de infraestructura en el
Paso Pino Hachado, convirtiéndo-
lo en un corredor turistico bina-
cional. Lo que esto significa para
Victoria:

e Posicionamiento estratégi-
co: Dejar de ser “solo paso” para
transformarse en “punto de parti-
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da” de experiencias turisticas.

e Inversion publica priorizada:
Acceso a fondos regionales para
mejorar conectividad y servicios.

« Visibilidad nacional: Inclusién
en campafias de promocién de la
Araucania Andina. Los desafios in-
mediatos:

* Disefiar y poner en marcha el
programa comunicacional y de
imagen del territorio el primer se-
mestre de 2025.

« Disefiar rutas y paquetes turfs-
ticos que integren a Victoria con
las demas comunas de la Arauca-
nia Andina.

¢ Gestionar con SERNATUR la
certificacién de Victoria como “Co-
muna Turistica”. Esta reunion de-
mostré que cuando los privados
actuamos unidos - con una voz
clara y propuestas concretas - el
sector publico responde. Victoria
ya no pide ser parte de la Arauca-
nia Andina: hoy estamos constru-
yendo, desde adentro, el futuro tu-
ristico de la regién. El mensaje es
claro: lo que viene no es solo mas
turismo, sino un nuevo modelo de
desarrollo para Victoria, donde
cada restaurante, cada productor
local y cada servicio sera parte
de una experiencia Unica que co-
mienza en nuestra comuna.




