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PROYECTAN UNA LLEGADA DE 250 MIL VISITANTES TRASANDINOS DURANTE EL FERIADO 

Argentinos al rescate: Gremios estiman 
impulso del turismo en Semana Santa 
Actores del rubro turístico prevén un impacto positivo por los viajeros trasandinos que vienen al país a realizar masivas 

compras en el comercio. A nivel doméstico, las proyecciones de Fedetur apuntan a 1,1 millones de viajes con pernoctación. 
NL BIRCHMEIER 

Tras un buen inicio de año du- 
rante la época de verano, actores 
del rubro turístico estiman una 
mayor actividad para el feriado 
de Semana Santa, en medio de 
altas expectativas con los argen- 
tinos que visitarán el país. 

En la Cámara Nacional de Co- 
mercio, Servicios y Turismo 
(CNC) estimaron que, al igual 
que en el verano, el flujo de tu- 
ristas argentinos seguirá siendo 
fuerte en abril. Proyectan la lle- 
gada de unos 250.000 visitantes 
trasandinos, “impulsados en 
buena parte por los feriados de 
Semana Santa”, dijo Bernardita 
Silva, gerente de Estudio del gre- 
mio. “Elaño pasado, en este mi 
mo período, se registró un pro- 
medio de 7.000 viajeros diarios 
solo a través del Paso Los Liber- 
tadores, número que podría au- 
mentar este año debido a la ten- 
dencia reciente”, agregó. 

Lorena Arriagada, secretaria 
general dela Asociación Chilena 
de Empresas de Turismo 
(Achet), afirmó que en materia 
de turismo receptivo, los argen- 
tinos son los principales visitan- 
tes que arribarán al país durante 
el feriado de Semana Santa. En 
este sentido, indicó que esta ten- 
dencia se ve fortalecida por un 
tipo de cambio más conveniente 
para quelos argentinos crucen la 
cordillera de los Andes para rea- 
lizar compras en Chile. 

“Sabemos que el argentino es 
un turista que es muy sensible al 
tipo de cambio y Chile les con- 
viene, por lo menos, desde hace 
un año, con una tendencia al 
consumo súper importante”, di: 
jo. Enfatizó en que se debe “cui 
dar al turista argentino para que 
pueda complementar su estadía 
con otros atractivos en el país”, 
por lo que se debe reforzar la 
atención en los pasos fronteri- 
zos. 

    

  

  
El impacto trasandino 

En la CNC afirmaron que en- 
tre las principales ciudades re- 
ceptoras de turistas argentinos 
figuran Santiago, Valparaíso, La 
Serena y Coquimbo, además de 
destinos en el sur en las regiones 
de La Araucanía y Los Lagos. 
Prevén un fuerte efecto en el co- 
mercio allí en Semana Santa, 
principalmente en las ventas de 
vestuario (ropa deportiva y de 
marca), calzado y tecnología 
“Desde mediados de 2023, el tu- 
rismo de compra argentino ha 
revitalizado sectores del comer- 
cio local, particularmente en zo- 
nas cercanas a la frontera (-..). En 

    

WI y 
La Cámara Nacional de Comercio señala que los turistas argentinos podrían representar en algunas zonas del país en torno a un 4% de las ventas del retail 

algunas zonas del país los argen- 
tinos podrían representar alre- 
dedor del 4% o más del total de 
las ventas del retail durante 
abril”, dijo Bernardita Silva. 
Pese al impulso de los argenti- 

nos, desde la Asociación de Ho- 
teleros de Chile enfrentan la otra 
cara de la moneda. Alberto Piro- 
la, presidente de este gremio, 
planteó que los visitantes tra- 
sandinos generarían poco im- 
pacto en el rubro hotelero, dado 
que privilegian realizar compras 
y alojarse en plataformas de 
arriendo corto, como Airbnb, 

“Su turismo está dentro de un 
mall y no consideramos que es 
un viajero, sino que un visitante; 

    
un turista viene a conocer Chile, 
a hacer uso de los lugares turísti- 
cos del país, de su gastronomía y 
artesanía”, dijo. “Ellos vienen al 
small, a comprar zapatillas o com- 
putadores (...). Es un beneficio 
para la economía que estén ay 
dando al comercio, pero noso- 
tros que representamos al turis- 
mo no nos mueve la aguja”. 

De todos modos, Lorena 
Arriagada (Achet) afirmó que 
los trasandinos generan un im- 
pacto en la economía local, sobre 
todo en el consumo de produc- 
tos básicos y servicios gastronó- 
micos. “Es una cadena completa 
que se ve beneficiada, indepen- 
diente de que no sea un turismo 

      

que nazca de una promoción tu- 
rística”, agregó. 

Demanda interna y 
externa 

La Federación de Empresas 
del Turismo de Chile (Fedetur) 
estimó que dentro del país se 
realizarán cerca de 1,1 millones 
de viajes con pernoctación, un 
aumento de 5% en comparación 
con el año anterior. “Este fin de 
semana largo, al contrario de la 
Semana Santa del año pasado 
que fue a fines de marzo, se aleja 
más de la temporada estival, por 
lo que habría una mayor pro- 
pensión de viaje”, dijo Mónica 

  

Dólar Euro 

$978,09 $1105,94 
Obs. Lines unes 
$973,50 $1110,33 
Intorbancaro Vienes 

Tecnología Telecom. 
9,00% 0,96%. 

2,70% 

  

Zalaquett, presidenta ejecutiva 
del gremio. 

Asimismo, Fedetur proyectó 
la salida de 400 mil vehículos 
desde Santiago hacia el resto del 
país, con motivo de Semana San- 
ta. Esta cifra superaría en 10% los 
registros del año pasado, cuando 
se contabilizaron 363 mil autos 
controlados en plazas de peaje 
entre los días jueves y domingo 
del feriado de 2024, de acuerdo 
con los datos del Instituto Na- 
cional de Estadísticas (INE). 

En la industria hotelera obs 
van que la demanda ha ido au- 
mentando en días recientes para 
las reservas de alojamientos, con 
ocupaciones de 65% y 70% en el 
litoral central de la Región de 
Valparaíso, comentó Alberto Pi- 
rola. Agregó que, a diferencia de 
la época de pandemia, cuando el 
teletrabajo estaba más presente, 
las estadías se acortaron y no se 
observan reservas que se extien- 
dan por los días posteriores a la 
Semana Santa. 

Las acrolíneas también pre- 
vén un buen desempeño duran- 
te el próximo feriado. 

Benjamín Cox, subgerente de 
ventas SKY Airline, señaló que 
aumentaron su oferta de rutas 
internacionales, lo que se tradu- 
ciría en un incremento de 27% 
en el tráfico de pasajeros. “Los 
destinos con mayor demanda in- 
ternacional son Lima, Buenos 
Aires y Río de Janeiro”, dijo. 

Pablo García, gerente comer- 
cial de JetSmart, indicó que pro- 
yectan elevar en 36% los pasaje- 
Tos transportados versus el 
2024. Sus destinos foráneos con 
mayor demanda son Río de Ja- 
neiro y Foz de Iguazú, así como 
también Mendoza y Buenos Ai- 
res, 

En Latam Airlines prevén que 
crecerán un 10% en el tráfico de 
pasajeros, proyectando trans- 
portar a 295 mil viajeros. “Los 
destinos internacionales preferi- 
dos de los chilenos durante Se- 
'mana Santa son: Río de Janeiro, 
Lima, Miami, Florianópolis, Ma- 
drid y Punta Cana”, señalaron. 

    

   

  

NUEVOS NEGOCIOS: 

Pareja de surfistas crea cera 
para tablas con base apícola 
SOFÍA MALUENDA. 

Natalia Velasco y Matías Gon- 
zález se definen como amantes 
del mar y por ello cuentan que 
decidieron crear una alternativa 
más natural para disfrutar de él 
con su deporte predilecto, el 
surf, uno que ya cuenta con más 
de15 mil surfistas en el país, con- 
siderando estimaciones de la Fe- 
deración Chilena de Surf, según 
el último registro de 2021. 

Así fue como desde Concep- 
ción desarrollaron T-Wax, una 
cera para tablas de surf hecha a 
partir de ingredientes naturales, 
principalmente de cera de abe- 
jas. La lanzaron oficialmente en 
mayo del año pasado y ya cuen- 
tan con 19 puntos de venta “des- 
de Chiloé hasta Arica”, como lo 
enumeran ellos, incluida Isla de 
Pascua. 

González, ingeniero comercial 
de profesión, explica que la cera 
es un elemento “clave” en este 
deporte. “Sin la cera, te resbalas 
y no puedes deslizarte bien sobre 
el agua. Necesitas generar esa 
adherencia”, explica. Cuando 
comenzaron a practicar este de- 
porte, no se sintieron cómodos 
con las alternativas que encon- 
traban en el mercado, puesto que 
—dice— tenían ingredientes de- 
rivados del petróleo y otros. 
“Empezamos a buscar alternati- 
vas sustentables y no encontra- 
mos. Entonces en un momento 
nos miramos y dijimos, 'hagá- 
mosla nosotros”. 

Así llegaron a la fórmula que 
les acomodaba y con la que fabri- 

Desde Concepción, estos emprendedores apuntan a quienes 

buscan alternativas naturales para el insumo clave de este 

deporte. Ya tienen casi 20 puntos de venta en el país. 

cansu producto —ellos mismos—, que 
tiene diferentes versiones para dist 
tas temperaturas del agua. Asimismo, 
utilizan un algoritmo de IA que crea- 
ron para eficientar la formulación en 
base al feedback que van recibiendo. 

El emprendedor también indica que 
están haciendo un estudio anivel mole- 
cular y de elementos para darle una ba- 
se científica a la afirmación de que “no 

“Y justo nos ganamos un fondo Corfo, 
un Semilla Expande”, cuenta González. 
La idea es poder participar en ferias y 
eventos que son a nivel mundial. 

De hecho, sus mercados prioritarios 
fuera de Chile son Estados Unidos, se- 
guido de Brasil y Australia. En cinco 

años, quieren tener presencia en es- 
tos tres países, además de Uru- 
guay, Francia, España, Norue- 

    

   

ATACAMA BIOMATERIALS: 

Startup chilena de 
biomateriales se corona 

como la mejor de South 
Summit Brasil 2025 
Fundada por Paloma y José Antonio González, junto a José Tomás 
Domínguez, desarrolló un biomaterial para la industria de envases. 

MARISA COMINETTI, DESDE PORTO ALEGRE 

El primero y el último. Esa fue la ver- 
tiginosa experiencia que vivió José An- 
tonio González, cofundador de Ataca- . 
ma Biomaterials, en Porto Alegre du- ze 
rante la competencia de startups de 
South Summit, cumbre internacional 
de emprendimiento co-organizada por 
JE University y el Gobierno de Río 
Grande do Sul. El miércoles González 
inauguró la ronda pitchs de los 50 fina- 
listas —seleccionados entre 2.100 po: 

contamina”, pero ello no 
ha impedido atraer el 
interés de distintos 
surfers. De hecho, 
auspician a tres de 
ellos: Nicolás 
Medina, Ma- 
tías Demaría y 
Emma Neu- 
mann 

Foco en la 
expansión 

Para este año, f 
cuentan, se ha- 
bían puesto el fo- 
co de expansión 
comercial, de in- 
ternacional 
ción y darle visibi- 
lidad a la marca. 

  

Natalia Velasco y 
Matías González, 

fundadores de T-Wax. 

    

   

    

   

      

   

    

    

  

    

          

    

ga, Portugal y Nueva Zelandia. 
También estar en los principa- 
les campeonatos y eventos de 

surf organizados por la 
WSL (World Surf 
League). En cuantoa 
volumen de ventas, 
en cinco años 
apuntan llegar al 
menos a US$ 
600 mil al año. 

“En general, a 
nivel mundial s 

están solicitando 
más productos sosteni- 
bles y sustentables”, 
agrega Velasco, nutri- 
cionista de profesión. 
“Entonces este es el 
momento justo y 

  

    

pezar a socializar y 
exportar este tipo de 
productos que te ha- 
cen disfrutar del mar, 
pero de manera cons- 
ciente”, sostiene. 

tulaciones—, y ayer cerró la cuarta edi- 
ción en Brasil tras coronarse como ven- 
cedor global entre los 10 ganadores de 
5 verticales: salud, soluciones digitales, 
empresas, industria y sustentabilidad. 

“Estoy muy contento, es increíble 
ganar la final, ya se nos han acercado 
grandes empresas de Brasil para explo- 
rar proyectos. Y también colaboracio- 
nes con las otras startups finalistas, ya 
que vemos muchas sinergias”, dice 
González, pocos minutos después de 
haber recibido el galardón que los 
identifica como la mejor startup de la 
edición 2025. Y destaca que esta opor- 
tunidad “refuerza la motivación por 
generar un cambio real en las personas, 
sociedades y países de tener conciencia 
del cambio hacia el reciclaje y la susten- 
tabilidad para lograr un mejor plane- 
ta”. En su caso, la meta inicial es acabar 
con el plástico en envases y embalajes. 

Atacama Biomaterials i 
ciones hace dos años en Boston y Chile. 
Anteriormente pasó por las incubado- 
ras de MIT y Harvard. Hoy su pro- 
puesta de negocio apunta a desarrollar 

  

  

1Ó opera- 

    José Antonio González con el premio de 
ganador global de South Summit Brasil 

y fabricar biomateriales utilizando ro- 
bótica, inteligencia artificial (LA) y eco- 
nomía circular para reemplazar el plás- 
tico, sobre todo los de un solo uso. Su 
primer producto es wwoodpack, elabora- 
do a base de residuos orgánicos de pa- 
pel, cartón, celulosa y biomasa. En pro- 
medio, este se degrada en dos meses en 
un vertedero y en tres semanas en una 
compostera del hogar. 

González precisa que gracias a la IA 
y machine learning, pueden reemplazar 
todos los materiales contaminantes: 
“Esa es nuestra misión final, partimos 
por el plástico, pero iremos por todos 
los que contaminan, como algunos ma- 
teriales de construcción o que se ocu- 
pan en la industria textil”. 

Actualmente, están trabajando con 
la industria farmacéutica, alimentaria y 
retail. A la fecha acumulan ventas por 
US$10 mil y hacia fines de año esperan 
llegar al punto de equilibrio.
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