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Focco, organización gremial que reúne a cerca de 150 profesionales de las co-
municaciones, tiene nuevo presidente: Francisco Aylwin, quien asumió tras el
término del mandato de Carola Rojas.

Según el gremio, Ignacio Ovalle se hará cargo de la secretaría general de la
institución. En tanto, Marcela Vaccaro Rivera, María Isabel Seoane Estévez y
Nicolás Valdivieso Undurraga se mantienen en la directiva hasta 2026.

FRANCISCO AYLWIN ASUME PRESIDENCIA DEL 
FORO DE COMUNICACIONES CORPORATIVAS

ciado durante meses la compra de la
casa de moda fundada por Gianni
Versace en la década de 1970 y cono-
cida por sus llamativos diseños de
prêt-à-porter.

El precio final puede ajustarse en
el momento del cierre o después de
este, en función de las estimaciones
del capital de trabajo y la deuda neta
de Versace, dijo Prada. Se espera
que el acuerdo se concrete en la se-
gunda mitad del año.

Para Prada, que proyecta una es-
tética más sutil que Versace, la ad-
quisición añade diversidad a su lí-
nea y devuelve a la empresa al papel
de compradora después de que las
operaciones de la década de 1990,

Prada acordó comprar Versace
por US$ 1.380 millones en efecti-
vo, lo que fortaleció su posición
como el mayor grupo de moda de
Italia al añadir una de las marcas
más conocidas de la industria del
lujo.

La empresa con sede en Milán,
controlada por la diseñadora multi-
millonaria Miuccia Prada y su mari-
do, Patrizio Bertelli, está compran-
do Versace a Capri Holdings Ltd.,
que pagó ¤1.800 millones (US$
2.000 millones) por la marca en
2018.

La compra, la mayor en los 112
años de historia de Prada, devuelve
Versace a manos italianas y podría
poner a la empresa en una mejor po-
sición para competir con rivales de
lujo más grandes como LVMH y
Kering SA. El acuerdo también le da
a Versace la oportunidad de lograr
el cambio que Capri no ha podido
lograr.

“Versace es una marca muy cono-
cida y debería complementar a Pra-
da”, dijo Luca Solca, analista de
Bernstein. Aun así, la marca “re-
quiere grandes inversiones”.

El acuerdo siguió adelante a pesar
de la agitación del mercado mundial
provocada por la ofensiva arancela-
ria del Presidente de Estados Uni-
dos, Donald Trump. Prada ha nego-

incluidas las de Jil Sander y Helmut
Lang, la cargaran de deudas durante
varios años. La casa de diseño salió a
bolsa en 2011 en Hong Kong.

La adquisición de Versace por
parte de Prada va en contra de una
tendencia de décadas de grupos de
moda italianos que son adquiridos
por rivales extranjeros. El conglo-
merado francés LVMH, propietario
de Louis Vuitton y Christian Dior,
cuenta con marcas italianas como
Fendi y Loro Piana. Kering es pro-
pietaria de Gucci y tiene una partici-
pación en Valentino.

Aunque sigue siendo un nombre
mundial, Versace está muy lejos de
su apogeo de los años 80 y 90. 

Versace vuelve a Italia: Prada 
la compra por US$ 1.380 millones
La transacción revierte una tendencia de décadas de grupos de
moda italianos que eran adquiridos por rivales extranjeros. 

La casa de moda fue fundada por Gianni Versace en la década de 1970. 
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Hace unos días se conocieron las intenciones del Presidente del gobierno español
para influir en la propiedad del grupo Prisa, editor del diario El País, uno de los más
influyentes de habla hispana. Los problemas y escándalos políticos que enfrenta
Pedro Sánchez han estado bajo el escrutinio riguroso de una prensa libre que ha
hecho su trabajo: fiscalizar a los grupos de poder para promover la transparencia y
el accountability.
Es muy importante para la salud social que los medios puedan desenvolverse en un
entorno en el que las libertades de prensa y expresión sean respetadas. Un am-
biente así contribuye al desarrollo de una industria informativa que genera un
valor intangible al promover la sana convivencia y el bien común.
Sobran los ejemplos de gobernantes que pretenden controlar los medios con el
fin de debilitar el negocio, minimizar su influencia y evitar un escrutinio que les
exija dar cuenta de sus actos.
En Chile, este año estará marcado por el debate de una campaña presidencial
que tendrá múltiples voces (ya hay más de 300 precandidatos inscritos). Es
muy probable que el respeto a la libertad de expresión salga a la palestra.
Resulta esperable que los distintos sectores estén alineados para defender con
fuerza las libertades en las que se sustenta el sano ejercicio del periodismo, a
la vez que fomentar las condiciones económicas para que los medios puedan
seguir contribuyendo con calidad a la discusión pública. 
Para nadie son un misterio las dificultades por las que atraviesan hoy. Algu-
nos ven en ellas una oportunidad para impulsar propuestas populistas e
interesadas que harían más daño que bien.
Parece crucial usar una mirada innovadora y creativa que ayude a generar
las condiciones económicas y políticas para que los medios informativos se
fortalezcan. Unos medios vigorosos contribuyen de manera responsable
—como muchos ya lo hacen— al desarrollo de Chile y para dejar atrás el
ciclo negativo en el que parecen girar desde hace ya un buen tiempo.

MEDIOS INFORMATIVOS VIGOROSOS
PARA UNA DEMOCRACIA ROBUSTA

CRISTÓBAL BENAVIDES ALMARZA
Académico 
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China anunció que reduciría las importaciones de películas de Holl-
ywood, abriendo un nuevo frente en su guerra comercial con EE.UU.

Las autoridades prometieron “reducir moderadamente” el número
de películas estadounidenses permitidas en el país, la segunda econo-
mía más grande del mundo, según un comunicado enviado el jueves.
Dos influyentes blogueros chinos habían previsto esta semana la medi-
da de represalia, según un reporte de la agencia Bloomberg.

“La acción errónea del gobierno de EE.UU. de abusar de los arance-
les sobre China reducirá inevitablemente la recepción de la audiencia
nacional hacia las películas estadounidenses”, dijo la Administración
de Cine de China, al anunciar la decisión.

Aunque el gobierno del Presidente Xi Jinping se abstuvo de una pro-
hibición total de las películas de EE.UU., la medida indica que Beijing
podría apuntar ahora al sector de servicios en la guerra comercial. 

CHINA CONTRAATACA A EE.UU. CON REDUCCIÓN DE PELÍCULAS DE HOLLYWOOD
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