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crédito fiscal o retiene una parte
de lo que recauda para compen-
sar lo que pagó a la siderúrgica.
Esto se repite a lo largo de la ca-
dena hasta el comprador final,
quien paga el IVA completo.

El sistema incentiva a las em-
presas a gravar y remitir el im-
puesto para solicitar su crédito
fiscal, lo que lo hace autorregu-
lable y más difícil de evadir que
los impuestos a la venta. Puesto
que se cobra y se recupera en ca-
da punto de la producción, el
IVA contribuye a una base im-
ponible más amplia mientras
que no penaliza productos
complejos con largas cadenas
de suministro. El IVA también
es fácil de reembolsar en la ex-
portación, lo que lo hace neutral
con respecto al comercio.

Los asesores y partidarios de
Trump a menudo describen el
IVA como un impuesto euro-
peo. Sin embargo, aunque los
países europeos empezaron a
desplegarlo en las décadas de
1960 y 1970, desde entonces lo
han adoptado más de 170 paí-
ses, como China, India, Canadá
y México. Entre los 19 países
que no lo tienen se encuentran
Cuba, Corea del Norte, Yemen
y EE.UU.

Entre los miembros de la Or-
ganización para la Cooperación
y Desarrollo Económicos (OC-
DE), un club de países ricos, Es-
tados Unidos es el único que no
lo utiliza. El IVA es la norma no
solo en Europa sino también en

Los aranceles del gobierno de
Trump están apuntando a un
pilar sagrado de las economías
de todo el mundo; uno al que es
poco probable que los aliados y
los rivales renuncien: el im-
puesto al valor agregado.

Cuando dio a conocer sus
aranceles mundiales la semana
pasada, el Presidente Trump
culpó a “los impuestos exorbi-
tantes del IVA” entre los facto-
res para el gran déficit comer-
cial del país. El Presidente y sus
asesores sostienen que el im-
puesto discrimina contra los ex-
portadores estadounidenses
porque los productores extran-
jeros que venden en EE.UU. es-
tán exentos del IVA, mientras
que los productores estadouni-
denses que venden en el extran-
jero están sujetos a este.

El resto del mundo no está de
acuerdo, y afirma que el IVA no
es discriminatorio por diseño.
Mientras los países se apresu-
ran a responder, no hay señales
de que el impuesto, el que fi-
nancia una gran parte de los
presupuestos gubernamentales
de todo el planeta, vaya a desa-
parecer.

El IVA es la norma

El IVA se aplica al valor agre-
gado en cada paso de la produc-
ción de un bien, y el consumi-
dor final es por último el que
carga con el costo.

Por ejemplo, tomemos un au-
to ficticio. Una siderúrgica re-
cauda el IVA cuando vende ace-
ro a un fabricante de automóvi-
les y entrega el IVA al gobierno.
El fabricante automotor recau-
da el IVA de nuevo cuando ven-
de el automóvil a un concesio-
nario, pero esta vez obtiene un

Asia, África y América Latina.
Los economistas señalan que su
eficiencia y resistencia a la eva-
sión están entre las razones por
la que se ha convertido en un es-
tándar.

En Europa, el hecho de abolir
el IVA también requeriría cam-
biar la forma en que la Unión
Europea se financia y volver a
redactar los tratados fundacio-
nales del bloque.

“El IVA está profundamente
arraigado en el modo en que las
empresas de todo el mundo ha-
cen negocios”, observó Roel
Dom, miembro investigador de
Bruegel, un instituto económi-
co con sede en Bruselas. “Des-
cartarlo tendría un
impacto en las ca-
denas de suminis-
tro pero no aporta-
ría ningún benefi-
cio”.

El IVA no se
trata de
comercio

Otra razón por la que es poco
probable que el IVA sucumba
en las guerras comerciales es
que no tiene nada que ver con el
comercio. Puesto que se aplica
tanto a importadores como a
productores nacionales, una
mayoría de economistas consi-
dera que es, a diferencia de los
aranceles, neutral con respecto
al comercio.

El IVA se basa en el destino,

es decir, se aplica en base a dón-
de se consume el producto, no
dónde se produce.

Los fabricantes de automóvi-
les europeos y estadounidenses
que venden en Europa están su-
jetos a las mismas tasas de IVA,
al igual que ambos están sujetos
a los mismos impuestos a la
v e n t a c u a n d o v e n d e n e n
EE.UU. La devolución del IVA
que obtienen las manufacture-
ras europeas cuando exportan
sus productos tiene como pro-
pósito impedir la doble tributa-
ción.

“La razón por la que la Orga-
nización Mundial de Comercio
acepta el IVA es precisamente
porque no es discriminatorio”,
precisó Dom.

Cualquier asimetría en la tri-
butación se podría deber a dife-
rencias en las tasas; las tasas del
IVA tienden a ser más altas que
los impuestos al comercio mi-
norista estadounidenses, y mu-
chos países europeos cobran al-
rededor de un 20% por una ma-
yoría de bienes. Algunos im-
puestos a la venta de EE.UU.
que se aplican a los insumos in-
termedios más bien que solo al
producto final también pueden
agobiar a los exportadores esta-
dounidenses.

“Los IVA de Europa no son
aranceles y no están subvencio-
nando las exportaciones euro-
peas”, escribieron Sean Bray,

director de política
de Tax Foundation
Europe, y dos cole-
gas en un artículo
e n f e b r e r o . “ E n
cambio , los im-
puestos a la venta
mal diseñados de
los diversos esta-
dos de EE.UU. es-

tán perjudicando la competiti-
vidad de sus propias empresas;
ya sea que vendan en casa, en
otros estados o en todo el mun-
do”. 

Un ex alto funcionario de im-
puestos europeo señaló: “La
guerra contra el IVA no se apo-
ya en argumentos racionales. Es
simplemente parte de una tácti-
ca para ejercer máxima presión
sobre los socios internacionales
de EE.UU. con el fin de conse-

guir concesiones”.

El IVA es demasiado
importante para
eliminarlo

Probablemente la razón prin-
cipal por la que sería difícil
prescindir del IVA es que sim-
plemente produce demasiados
ingresos, indicó Julian Hinz,
profesor de Economía Interna-
cional de la Universidad Biele-
feld de Alemania y jefe del cen-
tro de política comercial de Kiel
Institute for the World Eco-
nomy.

Los miembros de la OCDE
generaron alrededor de una
quinta parte de sus recursos del
IVA en 2022. En la Unión Euro-
pea (UE), el impuesto recaudó
entre un 15% y un 35% de los in-
gresos de los estados miembro,
según la entidad de estadísticas
de la UE; menos que el impues-
to a la renta pero muchísimo
más que los impuestos a las ga-
nancias corporativas. Para la
misma UE, la que establece la
política comercial para el blo-
que, el IVA representa más del
7% de los ingresos.

En vista de que muchos paí-
ses están luchando con la alta
deuda soberana y los costos de
financiamiento, perder tantos
ingresos no es una opción, ni si-
quiera para aplacar a Trump y
proteger a los exportadores.

Un país promedio de la UE
envía entre un 8% y un 10% de
sus exportaciones a EE.UU.,
precisó Hinz, y solo se exporta
alrededor de un tercio de la pro-
ducción de un país. Alemania,
por ejemplo, recaudó más de
290 mil millones de euros en
IVA en 2023, o alrededor de
US$ 320 mil millones, casi el
doble de todas las exportacio-
nes de bienes del país a EE.UU.
el año pasado.

“Creo que Estados Unidos es-
tá sobreestimando excesiva-
mente su influencia aquí”, ex-
presó Hinz.

Por estas razones, una mayo-
ría de economistas cree que es
tan probable que EE.UU. con-
venza a otros países de abolir el
sistema de IVA como que im-
ponga las yardas y los pies al
resto del mundo; o tan probable
como que el mundo imponga el
IVA a EE.UU.

Artículo traducido del inglés por “El Mer-
curio”.

Guerra arancelaria:

¿Qué es el IVA? El impuesto 
que Trump detesta y que el resto 
del mundo no abandonará
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Los tributos al valor agregado, los que según el Presidente discriminan contra los
exportadores estadounidenses, financian una gran parte de los presupuestos
gubernamentales en muchos países.

Las exportaciones a Estados Unidos generan mucho menos dinero que el
IVA para países europeos como Alemania. 
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FINANCIAMIENTO
En Europa, el hecho de
abolir el IVA también
requeriría cambiar la
forma en que la Unión
Europea se financia.

Harley-Davidson
busca un sustituto
para su director

ejecutivo, Jochen Zeitz,
quien, según anunció la
compañía el martes, planea
jubilarse tras cinco años en
el cargo. Harley afirmó
haber contratado a una
firma de búsqueda de ejecu-
tivos a finales del año pasa-
do después de que Zeitz
expresara su interés en
jubilarse. Permanecerá en el
cargo hasta que se elija a un
sucesor. Durante su manda-
to, Zeitz ha impulsado las
ganancias de Harley, pero
ha visto cómo las ventas de
las motos siguen disminu-
yendo. El año pasado, la
compañía vendió 151.000
motocicletas en todo el
mundo, menos de la mitad
de las que vendió en 2008.
Las acciones de Harley y
otros fabricantes de depor-
tes de motor cayeron drásti-
camente el martes, a medi-
da que aumentaba la preo-
cupación de los inversores
por los aranceles y una
posible recesión. Las accio-
nes de Harley cerraron en
20,82 dólares, una caída de
casi el 9%.

n Samsung Electronics
pronosticó un beneficio
operativo más moderado
para el primer trimestre,
pero aun así superó las
expectativas del mercado,
ya que las sólidas ventas de
smartphones probablemente
impulsaron las ganancias y
compensaron la lenta recu-
peración de su negocio
insignia de semiconducto-
res. Estas proyecciones
dispares se producen mien-
tras el mayor fabricante
mundial de chips de me-
moria y smartphones se
prepara para los desafíos
que plantean los amplios
aranceles impuestos por el
Presidente estadounidense
Trump a sus socios comer-
ciales. Samsung anunció el
martes que espera un bene-
ficio operativo de 6,6 billo-
nes de wones, equivalente
a 4,49 mil millones de
dólares, para el trimestre
enero-marzo. Esta cifra
representa una disminu-
ción del 0,2% respecto al
mismo período del año
anterior, pero superior a
los 5,239 billones de wones
previstos por los analistas
en una encuesta realizada
por FactSet.
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