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En medio de oposicién del mundo catdlico:

Actores del comercio en
regiones se dividen por
apertura en Viernes Santo

Representantes del sector apuntan a que se deben considerar
los efectos econémicos del cierre de tiendas.

N. BIRCHMEIER

El sector minorista y repre-
sentantes del mundo catélico y
politico se han enfrentado por el
funcionamiento del comercio
durante el Viernes Santo en el
pais. La controversia se generd
tras la decisién de las cadenas
Falabella, Paris y Ripley de aten-
der al ptblico este dia, lo que
contrastaria con la realidad de
anos anteriores, cuando esta fe-
cha se consideraba como una
jornada de descanso laboral pa-
ra los trabajadores del rubro.

En medio de este escenario, la
apertura de locales el préximo
feriado religioso, que este afno se
conmemora el 18 de abril, tam-
bién generd debate entre repre-
sentantes del comercio en las
distintas regiones de Chile.

Livio Lanino, vicepresidente
nacional de la Confederacién de
Comercio Detallista, sefial6 que
sibien entiendenla posturadela
Iglesia, apuntando a que el co-
mercio minorista no opere esa
fecha para respetar las tradicio-
nes catdlicas, también se debe
tener en cuenta el aspecto eco-
némico de cada comerciante.

“Las rebajas de las 40 horas
laborales o aumentos del sueldo
minimo han ido

La decision de las grandes cadens de retil de atender al puiblico el préximo

18 de abril sigue generando debate en el sector minorista.

Maria Angélica Nara, presi-
denta de la Cdmara de Comercio
de Copiapd, senald que, desde
su perspectiva, el préximo Vier-
nes Santo no deberfa atenderse
al publico. “Ese viernes hay que
respetarlo, porque las tradicio-
nes no se deben perder (...) El
Viernes Santo es sagrado”.

De todas formas, Nara sostu-
vo que a la hora de tomar deci-
siones se debe considerar que
“hay muchos feriados en el pafs,
y el comercio no estd en condi-

ciones para eso. Al

afectando enorme-
mente al comercio,
lo que ha ido ha-
ciéndose muy noto-
rio en la poca con-
tratacién que hay
actualmente”, dijo.
“Uno tiene que so-

COSTOS
En el rubro sostienen
que el pequeiio
cometrcio se ha visto
afectado por un alza de
costos laborales.

menos acd en Co-
piapd tenemos
bastantes proble-
mas y estamos
complicados, co-
mo en la mayorfa
delasregiones, con
la delincuencia, el

pesar un poco estos

aspectos, porque cada dfa que se
pierde de venta perjudica mu-
cho al comercio, sobre todo a las
que son pymes (...) un dia de cie-
rre es un dfa menos de caja”, sos-
tuvo.

Lanino, que representa a la
Cdmara de Comercio Detallista
de Iquique, indic6 que el peque-
fio comercio ha pasado por “pe-
riodos negros” tras el estallido y
la pandemia, por lo que “ya no
podemos tampoco estar mucho
tiempo con las cortinas abajo”.
En este sentido, afirmé que si
bien es atendible la peticién de
cerrar el comercio para conme-
morar el Viernes Santo, que “sea
cada duefio de negocio participe
en esta decision, y tomen la de-
terminacién de abrir o cerrar, tal
como lo plantea la Confedera-
cién”.

comercio informal
y la falta de seguridad (...). Los
malls no tienen problemas, por-
que ellos tienen los recursos su-
ficientes como para mantenerse.
Pero nosotros, el comercio deta-
llista o el turismo, que es de me-
nor tamafio, necesitamos traba-
jar”, indicé.

“Idea populista”

Respecto a la iniciativa parla-
mentaria presentada por los di-
putados Diego Schalper, Xime-
na Ossandén (RN), Guillermo
Ramirez y Gustavo Benavente
(UDI), de establecer como feria-
do irrenunciable permanente el
Viernes Santo, Rodrigo Zifiga,
presidente de la Cdmara de Co-
mercio y Turismo de la Regién
de O’Higgins, apoy¢ la idea de
que el comercio no atienda al

publico en esa fecha. Aseguré
que “los malls y grandes tiendas,
adaptan su personal y abren sus
puertas, y nuestros clientes que
no profesan la fe catdlica, apro-
vechan de ir a pasear al mall o a
las grandes tiendas, lo que se
transforma en una competencia
muy desleal contra el mediano y
pequeiio comercio”.

En cambio, la representante
del comercio de Copiapé, se
mostrd a favor de que “todos los
feriados se entreguen como dfas
de vacaciones a los trabajado-
res”. Esta idea fue planteada el
ano pasado por la entonces mi-
nistra del Trabajo, Jeannette Ja-
ra, ante la gran cantidad de dfas
feriados por Fiestas Patrias.

Para Patricio Ampuero, presi-
dente de la Cdmara de Comercio
de Puerto Montt, la iniciativa
parlamentaria “serfa una idea
populista”, en medio de la dis-
cusién por la apertura del co-
mercio el feriado de Semana
Santa. “Siempre que se levantan
estos temas, existe esta tenta-
cién de lanzar ideas en un afio
electoral, para poder mostrarse,
pero siempre a costa de las
pymes del comercio”, dijo.

Ampuero planteé que las le-
yes no deberfan imponer la
apertura o cierres de locales pa-
rael comercio, especialmente en
fechas religiosas. “Quienes
quieran llevar su fe tienen dere-
cho a hacerlo (...) pero que sea
una decisién libre”, afirmd. “Si
se declara irrenunciable este fe-
riado, paramuchas empresas es-
tos periodos es justamente
cuando se generan muchas ve-
ces la ganancia mensual y finan-
ciar el resto del mes”, indicd.
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