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PUNTODE VISTA

JEs el greenwashing
el nuevo soborno
corporativo?

—por TAMARA AGNIC—

‘ A ;Y sielgreenwashing fuerael
nuevo soborno corporativo? Mas
que una exageracion de marke-
ting, es una estrategia que bus-
ca obtener ventajas engafnando

sobre el compromiso real con la sostenibi-
lidad. Lo que antes e toleraba como discur-
so verde hoy se expone como una distorsion
ética grave, con consecuencias legales y re-
putacionales crecientes.

Hace pocos dias se conocio que DWS, la
gestorade activos de Deutsche Bank, paga-
ra una multa de 25 millones de euros tras
una investigacion que reveld que, entre
2020y 2023, exagero las credenciales ESG
de sus productos financieros. Por su parte,
TotalEnergies fue cuestionada en Sudafri-
ca por una campana publicitaria conside-
rada enganosa respecto de su compromiso
conel desarrollo sostenible, alno reflejar con
precision sus practicas reales.

Asi, muchas compariias y organizaciones
han enfrentado severas acusaciones de la-
vado de imagen en materia de sostenibili-
dad ambiental y social —greenwashing—en
lo que bien podria interpretarse como una
nueva forma de soborno corporativo. Has-
ta ahora, se ha entendido que el soborno es
aquella prictica destinada a obtener bene-
ficios ilegitimos —contratos, ventajas tri-
butarias, licencias de operacién—acambio
de favores o acciones ilegales.

Hoy, en tiempos en que la sostenibilidad
es una exigencia y un estdndar de gestion
para los negocios y lasrelaciones comercia-
les e institucionales, el engafio corporativo
entorno alas dimensiones ESG de la inver-
sion asoma como una férmula mas sutil,
peroigualmente corrosiva. En suma, el gre-
enwashinges presentarante la opinion pu-
blica, tomadores de decision, autoridades
ycomunidades acciones corporativas apa-
rentemente sostenibles cuando en realidad
no lo son.

Se trata de mentiras, engafos y distorsio-
nes de la realidad para aparentar cumpli-
miento de normas y estindares sociales,
ambientales y de gobernanza, con el fin de

captar confianza, inversiones y beneficios
que nunca debieron otorgarse a una entidad
que en realidad lesiona los principios de la
inversion sostenible.

Estamos hablando de compariias que tie-
nen la osadia de vender productos que no
respetan los derechos humanos, que son
ambientalmente irresponsables y que resul-
tande acciones empresariales que no cum-
plen con las leyes, bajo la apariencia del
cumplimiento. El greenwashing no es solo
magquillaje. Es una estrategia urdida por
ejecutivos para inducir al error a inversio-
nistas, consumidores y reguladores.

Cuando alguien se pone de acuerdo para
enganar a la fe publica, haciendo creer que
una empresa escarbono neutral sinningin
respaldo cientifico ni técnico, o para promo-
cionar productos ecolégicos que no lo son,
o cuando se ventilan politicas ambientales
que existen inicamente en el papel, estamos
frente a un verdadero fraude reputacional.

Y para quienes atin creen que estas tenden-
cias se verdn frenadas por los vaivenes po-
liticos o por liderazgos que promueven una
vision menos sostenible del comercio glo-
bal, es importante senalar que estos retro-
cesos suelen ser temporales. A largo plazo,
el mundo tiende a buscar estabilidad, y el
enfoque ESG ofrece justamente eso: una
mirada que equilibra la relacién entre de-
rechos humanos y capital, entre comunida-
des y empresas, entre el desarrollo presen-
teyelfuturo. Todolo contrarioalo que pro-
mueven los liderazgos antisostenibilidad
que hoy parecen ir al alza, pero que en rea-
lidad s6lo ofrecen una apariencia de agili-
dad.

Laintegridad ESG no es un adorno corpo-
rativo ni una herramienta de relaciones pu-
blicas. Es parte del nuevo deber de com-
pliance, donde el discurso debe ser coheren-
te con la accion. Porque hoy, mentir sobre
ser sostenible puede ser tan grave —y tan cos-
toso— como pagar por parecerlo.
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