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HISTORIAS QUE INSPIRAN 

“ESCUCHAR” : ELSECRETO DEL 
ÉXITO DE MARÍA JOSÉ URRUTIA 
La emprendedora de Frutillar aconseja colocar atención en 
lo que quieren las personas antes de desarrollar una idea. 
También destaca el potencial de esta zona en esta área. 

Vicente Pereira 

vicente.pereiraQdiariollanquihue.cl 

aría José Urrutia se 
M describe como parte 

de la “generación 
pandémica” que llegó a esta 
zona, en específico a Frutillar, 
durante la pandemia (2020), 
procedente de Santiago y en 
busca de mejores condiciones 
de vida. Y lo logró. 

Precisamente, en estas tie- 
ras encontró suespacio, sobre 
todo en lo que tiene que ver 
conel desarrollo deemprendi- 
mientos. Área en la que se ha 
desarrollado desde el punto de 
vista profesional. Y por lo mis- 
mo hoy sueña que desde estas 
tierras Chile se conviertaen un 

líder en el desarrollo de tecno- 
logía y de innovación. 

De hecho, esla coordinado- 
ra general de TEDxFrutillar, 
evento que el año pasado con- 
gregó a más de 2.500 parti 
pantes en su tercera edición 
realizada en el Teatro del Lago. 

También tienen su empre- 
sa Kétrawa y lidera Patagonia 
Ocean Hub, uncluster quebt 
cacontribuiralasaludoceá 
ca. 

Pero no es lo único, ya que 
así como destaca en el ámbito 
del emprendimiento, también 
gusta del deporte. La escalada 
bajo techo es su preferido. 

Por lo mismo, preside el 
Club Deportivo Likan, dedica- 
do a promover esta disciplina, 
asícomo el montañismo y la vi- 
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Edad: 35 años (11 de julio de 1989) 

Profesión: Diseñadora 

Estado civi 

  

asada con Mauricio Ulloa 

Hijos: 2 hijos, “Baltasar y Teresita” 

Hobby: Escalar 

Música predilecta: Música francesa 

Comida favorita: “Amo la comida del mar” 

HO 
daalaire libre, “conformando 
una comunidad que adquiera 
las competencias para desarro- 
llarla de forma segura y respe- 
tuosa con su entorno”. 

“FRACASOS” 
María José Urrutia cuenta que 
elcamino en el emprendimien- 
tonoha sidofácil para ella. “He 
tenido fracasos en el cuerpo. 
He quebrado y me ha pasado 
de todo en el mundo empren- 
dedor. Pero me he vuelto a pa- 
rar”. 

En su reflexión, comenta 
que “el emprendimiento essú- 
per difícil. Hay que considerar 
que los primeros tres años no 
se pasa muy bien. Tiene cosas 
interesantes, peroes complejo. 
Si alguien quiere emprender 
para tenerlibertad, esal revés. 
Escasi24/7”. 

-¿Alguna receta que pueda com- 
partir? 

-Mi consejo es hacer negocios 

Mi consejo es 
hacer negocios 
que realmente 
resuelvan una 

necesidad (...). El escuchar 

ayuda para qu e la propuesta 
tenga un efecto más inmediato” 

  

EL LLANQUIHUE 
LLANO cor   

que realmente resuelvan una 
necesidad. Muchas veces hay 
personas que arman una idea 
porque creen que es algo que 
el mercado necesita y lointen- 
tan vender como ellos lo dise- 
ñaron, pero sin escuchar al 
cliente, loque es un tremendo 
error. Yo creo que cuando los 
emprendedores logran enten- 
der y preguntarle al futuro 
cliente qué es lo que necesita y 
cómo lo hago para resolverlo, 
entonces, se está frente a una 

buena forma de entrar más 
que tratar de tocar miles de 
puertas para lo que yo quiero 
vender (.... El escuchar ayuda 
para que la propuesta tenga un 
efecto más inmediato. 

-¿Cómo llega Frutillar? 
Vivíamos en Santiago y tanto 
mi marido, como yo, trabajá- 
bamos en empresas en las que 
podíamos estar en cualquier 
lugar del mundo. Estábamos 
pensando en irnos avivir afue- 
ra de Chile y justosucedióeles- 
tallido social (fines de 2019) y 
luego la pandemia, lo que hizo 
que el trabajo remoto se hicie- 
ra mucho más fácil y siempre 
habíamos soñado con vivir en 
elsur. Además, hay un colegio 

  

en particular -Kopernikus-, 
donde queríamos que nues- 
trosniños estudiaran. 

Entonces como podíamos, 
decidimos cambiarnos y matri- 
culamos a nuestros niños en 

este colegio, porque nos gusta 
mucho su metodología y forma 
deaprendizaje, ya queen San- 
tiago es muy estresanteel siste- 
ma escolar. 

-¿Cuálfuesu diagnóstico allegar 
aestazona? 
Viviendo en el sur me di cuen- 
ta del potencial que tiene esta 
zona. Antes mi visión era muy 
del ecosistema a nivel nacio- 
nal, pero cuando me vive a vi- 
vir acá me di cuenta de un ADN 
que tiene el ecosistema em- 
prendedor alojado en esta zo- 
na y que tiene un factor muy 
interesante y específico y sen- 
tía que ello no se contaba mu- 
cho. Y así partimos. 

«Contar sobre estos emprendi- 

     
mientos es la idea de TEDxFruti- 

Mar. 

-Laidea de TEDxFrutillar es ge- 
nerar unescenario de carácter 

internacional que otorgue al 
sur de Chile una plataforma 
quesiento que semerece y que 
tiene que ver con contar todo 
loque sucede en el sur y siento 
lo hemoslogrado, ya quese ha 
convertido en una plataforma 
con emprendedores de todoel 
país y del extranjero que nos 
han contactado para presen- 
tarse eneste escenarioy, porlo 
mismo, se ha transformado en 
un espacio relevante para visi- 
bilizar ideas que buscan cam- 
biarel mundo. 

-¿Cuálseríasu sueño en este sen- 
tido? 

-Uno de mis sueños es que se 
conecte la macrozona sur, el 
sur austral con la parte más 
norte de la Patagonia. Siento 
que hay desafíos diferentes: 
Magallanes tiene problemas de 
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conectividad de más alcance 
que Los Lagos. Sin embargo, se 
unen distintas matrices pro- 
ductivas que vienen desde los 
mismos sectores, por lo que 
desde lamirada del emprendi- 
miento mi sueño es que estén 
mucho más unidoso queento- 
dala macrozona sur logremos 
convertirnos en un ecosiste- 
ma, para que hablemos de una 
misma manera como todo este 

territorio que tiene un poten- 
cial importante de emprendi- 
miento y que ello genere un li 
derazgo a nivel internacional, 
particularmente desde los 
océanos. 

=¿Qué destaca de estas zonas? 

“Tenemos acá un marincreíble 

y unsistema natural maravillo- 
so. El objetivo es hacer cosas 
diferentes, que lleven a que 
Chilese transforme en un líder 
en cuanto a desarrollo de tec- 
nologíae innovación. Pero des- 
deelsur. os 
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