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n el mercado se encuen-

trancientos de productos

que apuestan por contri-
buir a una vida sana, a una ela-
boracion mas amigable con el
medicambiente y a tratar de ser
una solucion para algunas per-
sonas que optan por tener una
alimentacién nutritiva y cons-
ciente,

Enla region de Atacama se
encuentran dos emprendedo-
ras con ideas que aportaranal
desarrollo de la gastronomialo-
caleimpactarin en lavida de los
consumidores que prefieransus
productos. La “botanica Sempu-
ray”, creada por Gianina Santa-
nayadjudicada medianteel pro-
grama Semilla Inicia Nacional
Mujeres; y “All Sweet”, creado
por Alicia Martinezy adjudicado
a través del programa Semilla
Inicia Regional.

LabotanicaSempuray esun
prototipoque esta en laetapade
validacion técnica, consiste prin-
cipalmente en un invernadero
semisubterraneo sostenible pa-
ra la produccion de flores co-
mestibles. Este proyecto preten-
de abarcar la gastronomia local
en restaurantes y bares de las
ciudades de Copiapo y Caldera,
para abastecer de un producto
que no existe en la region, que
son las flores frescas y las flores
deshidratadas, producidasenel
Valle Fértil

Segiin Gianina Santana,
creadora del emprendimiento,
este lugar se caracteriza por la
formacion rocosadelos cerras y
porlo mismo se forma una espe-
ciede embalse subterraneo, por
lo que toda el agua se concentra
bajo esta localidad.

Ademas, destaco que“noes-
tamos utilizandotodas las aguas
subterrdneas, sino que estamos
haciendo una reutilizacion de
aguas grises para el cultivo de
nuestras flores también. Es un

f

CEDIDA

3 A X y i
MUFFINS A BASE DE LENTEJAS E INCLUSO FLORES COMESTIBLES FUERON PRODUCTOS VALIDOS PARA EMPRENDER.

Emprendedoras
locales revolucionaran

la gastronomia local

ALIMENTACION. Ambos proyectos pertenecen al programa
ATEM de Corproa y buscan impactar en la region con
productos saludables y sustentables.

madelo de bio construccién en
elque sehace un bio purificador
con plantas para que las aguas
queden nuevamente directas
para utilizar en la produccion”.

Santana comentd que el ma-
yorimpulso para desarrollar es-
ta iniciativa fue darse cuenta de
quenoexiste produccion de flo-
res en Atacama, comentando
que “nosotros tenemos el feno-
meno del desierto florido, y si
bien no vamos a producir flores
endémicas, porque no son co-
mestibles, si le vamos a dar esa
connotacién deque estamos acd
emplazados, en el desierto de
Atacama con este hermoso mi-

Este proyecto estd enfocado,
nosolo a vender flores comesti-
bles a nivel local, sino que tam-
bién convertirse en un modelo
deagroturismo para ensefiar co-
mo se producen las flores en el
prototipo.

Respecto al invernadero co-
motal, essemisubterraneo ysu
construccion es sobre el nivel
del suelo, basado en el sistema
constructivo quincha el cual es
patrimonial y seglin comenta la
autora, esto “viene de lacultura
quechua, de uninvernaderolla-
mado Walipini, que vendria
siendo un tipo de rescate ances-
traldeltipo de cultivo que se rea-
liza en el altiplano, también con

el mismo problema que tene-
mos hoy en dia del cambio cli-
matico”.

“El objetivo nuestro es man-
teneruna huella de carbono bas-
tante baja parapoder desplazar-
NOS Una vez por semanaa dejar
los productos y no todos los di-
as, participar en lugares como
mercados campesinos, o sea,
mantener ese bajo perfil”, co-
mentd Santana.

También agregd que su pi-
blico objetivo estd enfocado en
consumidores enfocados en es-
te tipo de productos como los si-
baritas, vegetarianos, veganos,
quienes son los que mas utilizan
este producto, ademas de los

chefs. Deigual forma esperanes-
tablecer alianzas con el mercado
gastronomicoy con lagente que
estudia gastronomia endistintos
establecimientos para hacer
nuevas recetas e incorporar en
nuevas producciones.

La creacion de estas flores
busca dar mayor identidad a la
gastronomia local, apostando
por la sostenibilidad mediante
el uso de energia limpia, un en-
vasado ecolégico y un sistema
de cultivo libre de pesticidas,
tratandode no dejar una huella
de carbono importante para el
medioambiente y siendo un
aporte al desarrollo culinariode
la region.

Por su parte, “All Sweet” bus-
cacontribuir ala nutricién de es-
colares a través de sus colacio-
nes y a Personas con requeri-
mientos alimenticios especiales,
mediantemuflins hechosdelen-
tejas que sonsaludables y contri-
buyen ala alimentacion saluda-
ble de susconsumidores.

Este producto esti en la fase
de registro de marca y ya cuenta
con su etiquetado nutricional,
ademas, estanen proceso de obr
tener la resolucion sanitaria pa-
ra poder elaborar y vender sus
productos sin inconvenientes y
dentro del marco legal.

La creadorade este produc-
to, Alicia Martinez manifesté
que “esta desarrollado para el
consumo de nifios y personas
que gustan de la vida saludable
yelconsumo de productossalu-
dables, porque es un producto
sin harinasblancas ni refinadas,
sin aziicar y subase proteinaes
la harina de lentejas”, y que su
enfoque es “cambiar laperspec-
tiva que tienen, bueno, en reali-
dad, que tenemos todos sobre
laslegumbres.

Martinez comenta que sus
metas a medianoy largo plazo
sonestar insertes enel mercado,
en tiendas naturistas o enlos su-
permercados, en las secciones
dealimentacion saludable, ade-

mis, busca ser un aporte en la
alimentacion de los ninos y ni-
Tias en etapa escolar debidoa la
alta tasa de obesidad que pre-
senta nuestro pais.

PROGRAMA ATEM
Este programa, ejecutado por
Corproa eimpulsado por Corfo,
busca entregar acompaiiamien-
to y servicios especializados a
emprendimientos dinimicosen
laregion de Atacama. y tiene co-
mo objetivo fortalecer el ecosis-
tema emprendedor de laregion,
brindando apoyo a emprende-
dores en etapa temprana.
Andrés Rubilar Castellén, di-
rector de ATEM menciono que
“através de la Academia Semilla
ATEM entregamos formacién
emprendedora en la region de
Atacama y en la medida que se
identifiquen proyectos con po-
tencial de ser dinamicos”.
‘También, el director del pro-
grama comentd que “contribu-
yealdesarrollo economicoy so-
cial de Atacama al fomentar la
diversificacion productivay la
innovacion. Al fortalecer e im-
pulsar emprendimientos loca-
les, se generan nuevas oportuni-
dades de empleoy potencia la
competitividad en sectores es-
tratégicos. Ademas, se promue-
ve unaculturaemprendedorae
innovadora, incentivando a mas
personas a desarrollar solucio-
nes creativas que atiendan desa-
fios regionales y potencien el
crecimiento de la comunidad.
Sobre los emprendimientos
mencionados, Rubilar sostuvo
que “son ejemplos de empren-
dimientos queaportansignifica-
tivamente al desarrollo regional
al combinar innovacion y soste-
nibilidad en sus modelos de ne-
gocio”, ademds “ambos proyec-
tos generan un impacto positivo
en la economia local, crean
oportunidades laborales y forta-
lecen la identidad regional a tra-
vés de sus propuestas de valor
diferenciacas”. 3




