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logía- la colaboración en tiempo 

real entre estudiantes de distintos 

países, potenciando el aprendiza- 

je global y el networking profesio- 

nal”, comenta. 

Barreras a superar 

El PhD y director de posgrados 

de la Escuela de Negocios y Eco- 

nomía de la Pontificia Universidad 

Católica de Valparaíso, Rodrigo 

Valdés, sostiene que uno de los 

desafíos persistentes es asegurar 

la calidad y pertinencia de los 

convenios, garantizando cohe- 

rencia académica y un valor 

formativo real para los participan- 

tes. “Asimismo, la disponibilidad 

de financiamiento sigue siendo 

un factor clave para ampliar el 

acceso a experiencias globales 

de alto nivel”, afirma. 

Navarro, por su parte, resalta 

la necesidad de preparar a estu- 

diantes y docentes para los entor- 

nos multiculturales y globalizados, 

además de garantizar modelos 

económicos para su accesibili- 

dad, la homologación de títulos y 

créditos, entre otros. 

“Aún existen barreras logísticas, 

idiomáticas y económicas que 

dificultan que más profesionales 

accedan a este tipo de forma- 

ción”, complementa Torres, quien 

cree necesario garantizar que 

el networking internacional se 

traduzca en conexiones reales y 

sostenidas en el tiempo. 

Los programas 

internacionales de 

formación potencian 

la creación de redes 
y networking, y por 

eso suelen estar en la 

mira de los ejecutivos. 

No siempre implican 

hacer viajes físicos, 

ada día se expande 

más la formación 

ejecutiva internacional, 

una tendencia que 

abre caminos y entrega herra- 

mientas que no siempre están al 

alcance en los entornos laborales 

locales. Es por eso que cruzar las 

fronteras muchas veces es la me- 

jor opción, y no siempre tiene que 

ser a través de un viaje físico. De 

hecho, el Informe Especial 2024 

de European Business Review, que 

analiza las tendencias en la for- 

mación ejecutiva, basado en una titulación, intercambio acadé- 

ya que la virtualidad y 

las tecnologías están 
facilitando cada vez 
más el acceso. por 
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encuesta a más de 300 profesio- 

nales de diversos sectores, señala 

que los programas online han 

tomado fuerza y son los preferidos 

por el 28,5% de los encuestados, 

por su flexibilidad, asequibilidad y 

conocimientos prácticos. 

Actualizar los conocimientos 

es un punto crucial, pero los 

profesionales también buscan 

expandir sus redes, adquirir una 

perspectiva global de los nego- 

cios y contrastar sus 
experiencias con las LOS profesionales están poniendo 

de líderes de otros el foco en expandir sus redes, 
contextos culturales, 

sociales y económi IAQUIrir UNA perspectiva global 

cos.Asílo explica el de los negocios y contrastar sus 
vicedecano y pro- 

fesor de Estrategia €XpPeriencias con las de líderes de 

mico y programas híbridos, lo 

que amplía la oferta educativa 

y reduce barreras de acceso”, 

agrega la gerenta general y socia 

de PROA Consulting, Claudia 

Navarro. Detalla que en Chile 

existen ocho programas de Exe- 

cutive MBA impartidos por casas 

de estudios como la U. Católica 

-cuyo MBA Executive UC lidera en 

Latinoamérica según el AS World 

University Rankings 2024-, la U. de 

e Innovación de la otros contextos. 

Escuela de Negocios 

de la U. Adolfo lbáñez (VAN, Juan 

Pablo Torres, quien cita al GMAC 

Prospective Students Survey 2023, 

para aseverar que el 47% de los 

postulantes a programas MBA a 

nivel global considera la expo- 

sición internacional y las redes 

globales como factores decisivos 

para elegir un programa. 

“Las universidades están fortale- 

ciendo su internacionalización 

mediante convenios de doble 

Chile, la UAI y la U. del Desarrollo. 

Respecto de la flexibilización 

de estos modelos de enseñanza, 

hace hincapié en los formatos 

online e híbridos, con la incorpo- 

ración de metodologías innova- 

doras como simulaciones empre- 

sariales y estudio de casos reales. 

“Un ejemplo es la aplicación de 

la metodología COIL (Collaborati- 

ve Online International Learning), 

que facilita -a través de la tecno- 
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VALPARAÍSO 

ESCUELA DE NEGOCIOS Y ECONOMÍA PUCV: 

70 años proyectándose desde la 
Región de Valparaíso 

Desde 1955, la Escuela de Negocios y 

Economía de la Pontificia Universidad Católica 

de Valparaíso ha formado profesionales en 

administración con un sello valórico centrado 

en la excelencia, el humanismo cristiano y la 

vocación pública. Su nueva sede en Viña del 

Mar, de 4.880 m?, ofrece espacios diseñados 

para el aprendizaje activo. Sus académicos 

cuentan con estudios de postgrado en 

prestigiosas universidades y promueven una 

formación integral, en un ambiente diverso y 

con fuerte proyección internacional. En inves- 

tigación, destacan publicaciones en revistas 

WOS y Scopus, junto con proyectos Fondecyt 

y otras fuentes. La Escuela ofrece un MBA en 

Valparaíso, Santiago y Punta Arenas. En 2025 

celebra 70 años de historia, reafirmando su 

compromiso con la formación académica 

y profesional vinculada a los desafíos de la 

sociedad. 
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