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El plan programatico de TVIN

para revertir su orave CI1SI1S

PATRICIA CERDA F.

TVN confirmé que no pasa
por un buen momento econé-
mico. Segtn el balance que en-
tregé a la Comisién para el
Mercado Financiero (CMF), en
2024 registré pérdidas por
$18.534 millones —suma de las
operaciones de TVN y el canal
NTV—, mds del triple de la ci-
fra que perdi6 en el mismo pe-
riodo del afio anterior y una de
las mds altas de esta tiltima dé-
cada.

Desde el canal aseguran que
las pérdidas se “ajustan a lo
proyectado”, pero también tie-
nen claro que los resultados de
audienciay, por ende, el engan-
che publicitario, serdn funda-
mentales este afio para mejorar
su desempefio. El plan de recu-
peracién de la pantalla y de las
franjas horarias que les han sido
esquivas, en parte, ya estd en
marcha.

Javier Goldschmied, director
de Programacién, explica que
la apuesta es convocar a una
audiencia transversal y fami-
liar. Por lo mismo, primero se
han preocupado de recuperar
el prime time, que concentra
mds del 50% de los ingresos
publicitarios, con proyectos de
entretencion.

“Minombre es”, espacio con-
ducido por Jean Philippe Cret-

TVN

La sefal, que tuvo
en 2024 pérdidas
por $18.534
millones, seguird
fortaleciendo su
bloque matinal y
cultural. Para el
prime time prepara
“Mi nombre es 2” y
“MasterChet”.

ton, generd expectativas, ya
que marcé 6,8 puntos en su pri-
mer ciclo. Ahora, el plan es se-
guir creciendo con una segun-
da temporada, y también con
una versién del estelar de coci-
na “MasterChef”, que hace al-
gunos anos emiti¢ Canal 13.
“Con ‘Mi nombre es’ tene-
mos un llamado al aire para la
segunda temporaday en el caso
de ‘MasterChef’ estamos traba-
jando en la estructura del for-
mato, que vuelve después de
muchos afios, entonces, repre-
senta para nosotros un desafio
creativo para que sea atracti-
vo”, sefiala el ejecutivo.
Elbloque matinal, uno de sus
principales dolores de cabeza,
también ha sido prioridad. Por
lo mismo, desde el 3 de marzo

El programa "El medio dia”, con Daniel Fuenzalida, que se emite entre

11:00 y 13:00 horas, algo ha ayudado a mejorar la sintonia matinal.

este se renové por completo
con la incorporacién de Monse-
rrat Alvarez a “Buenos dfas a
todos”, que ahora conduce jun-
to a Eduardo Fuentes, y que se
acorté de 08: a 11:00 horas. In-
mediatamente después, ade-
mds, debuté el espacio “El me-
dio dfa”, a cargo de Daniel
Fuenzalida, que se extiende
hasta las 13:00 horas.

Las cifras, hasta ahora, ha-
blan de un alza del 22,8% en el
horario, pero son insuficientes,
ya que la sefial ptiblica sigue en
la cuarta posicién en ese bloque
y en el rating general. “Esta es
una carrera larga. El matinal lle-
va apenas cuatro semanas, pero
estd bien aspectado”, plantea
Goldschmied .

Y aunque tiempo es precisa-
mente lo que no tienen en un
periodo de crisis, el ejecutivo
argumenta: “Es un cambio
grande el que estd haciendo
TVN en invertir en contenidos
para poder tener una mejor per-
formance y eso debe ser evalua-
do primero por las marcas para
que vengan a invertir acd. Todo
esto no es inmediato, pero cree-
mos que estamos haciendo un
trabajo que de a poco estd vien-
do sus luces”.

La dltima apuesta en la que

trabaja el canal es en el bloque
cultural de los dias sédbado. Para
eso recuperd la marca “Chile
conectado”, que se emite entre
15:30 y 18:45 horas, con Marfa
Luisa Godoy y Simén Oliveros
en la conduccién.

Goldschmied cree que este

afio serd clave para revertir las
cifras, tanto de rating como
econdmicas. Algo querefrenda
el académico de la UC y exper-
to en televisién, Fernando
Acufa. “Es evidente que TVN
estd haciendo esfuerzos, pero
la crisis del canal no tiene que
ver con un punto mds o menos
de rating. Esto es mucho mds
profundo, porque la discusién
que tenemos que tener es si
queremos tener televisién pu-
blica y el modelo de autofinan-
ciamiento que existe hoy”.



