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Sentimiento de identidad y valoracion por el pais alcanza niveles historicos

Un 57% de los ciudadanos declara
sentir un alto orgullo por Chile

Estudio de
Imagen de Chile e
1PSOS revelaun
incremento sin
precedentes en la
percepcion del
orgullo nacional.

valoracion por Chile ha al-

canzado cifras histdricas.
Ello se desprende de los resulta-
dos del mas reciente Estudio Or-
gullo Chileno, realizado por la
Fundacion Imagen de Chile y la
consultora internacional IPSOS, el
que refleja un aumento sin prece-
dentes enla percepcion del orgu-
Ilo nacional.

De acuerdocon la medicion, un
57% de los encuestados declara
sentir un alto orgullo por Chile, la
cifra mds alta registrada desde el
inicio del estudio en 2019. Ade-
mas, el indicador “Qrgullo por ser
chileno” alcanzé un 70%, un alza
de siete puntos en comparacion
con el afo anterior.

A diferencia de 2023, cuando
el aumento en el orgullo nacio-
nal estuvo fuertemente ligado a
la exitosa realizacién de los Jue-
gos Panamericanos y Para-
panamericanos, en 2024 no hay
un evento especifico que expli-
que el incremento.

“Elalzaen el orgullo de ser chi-
lenoes un resultado muy positivo,
pero la magnitud de este aumen-
to en 2024 nos sorprendid. No hu-
bounevento puntual que expligue
elaumento del orgullo, lo que su-
giere que podria estarse consoli-

Elsentimtenm de identidad y

dando de manera estable”, sefia-
16 Rossana Dresdner, directora
ejecutiva de la Fundacién Imagen
de Chile. A sujuicio, esto podria ex-
plicarse por una retroalimenta-
cidn virtuosa entre el alza de la
imagen pais a nivel internacional
y nacional.

Factores que
loimpulsan

El estudioidentificd como las prin-
cipales razones que explican el
sentimiento de orgullo entre los
chilenos la siguientes:

- Geografia y bellezas naturales:
un 87% destacd los paisajes icd-

Orgullo de Chile

nicos del pais, como motive prin-
cipal de orgullo.

- Cielos privilegiados para la astro-
nomia: un 81.7% menciond el po-
tencial de Chile como lider en ex-
ploracién astrondmica, gracias a
observatorios de clase mundial.

- Calidad de los productos de ex-
portacion: un 72% valoré los
productos chilenos reconocidos
en el mundo.

- Sistema de elecciones democra-
ticas: un 56% destacd el sistema
electoral del pais como un motivo
deorgullo.

- Desarrollo de cienciay tecnologia:
un 52% sefialé avances en innova-
Ci6n como un aspecto positivo,
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- Compromiso con el medioam-
biente: un 46% menciong la sus-
tentabilidad comoun atributo pa-
is clave,

Diferencias por edad,
géneroyregion

El estudio también identificé di-
ferencias en la percepcidn, se-
glin distintos segmentos de la
poblacion:

- Los jGvenes muestran menor or-
gullo: el grupo de 18 230 afios re-
gistra los niveles mas bajos de or-
gullo en comparacion con otros
segmentos.

- Diferencias de género: los
hombres (60%) muestran un ni-
vel de orgullo mayor que las mu-
jeres (55%).

- Variacion por zonas geograficas:
el orgullo es mas alto en el Norte
(62%) y el Sur (65%), mientras
que las cifras son menores en la
zona Centro(55%) y la Region Me-
tropolitana (53%).

Chile mejorasu
imagen internacional

Los resultados del estudio estan
alineados con una mejora en la
percepcion de Chile en el extranje-
ro. En el Anholt Nation Brands in-
dex, el estudio internacional que
evalua el posicionamiento de las
marcas paisen el mundo, Chile al-
canzo el lugar 38, su mejor ubica-
citn desde el afio 2020. En tanto,
escald cinco posiciones en el Glo-
balSoft Power Index 2025, situdn-
dose en el puesto 54 y valorizando
sumarcaen mas de 280 mil millo-
nesdeddlares.

¢Quésignifica
el orgullo de ser chileno?

Elorgullo de ser chileno es un sentimiento complejo y multifac-
torial, que abarca desde la geografia hasta la identidad cultu-
ral. Para Rossana Dresdner, directora ejecutiva de Imagen de
Chile, este sentimiento va més alld de la satisfaccién con la ca-
lidad de vida: “El orgulla de ser chileno es mucho mds que una
emocién pasajera. Se basa en fa valoracion de nuestras fortale-
2as como pais, desde la geografia hasta el desarrollo cientifico,
pasando por la democracia y la cultura”.

La percepcion de Chile en el exterior también parece jugar un
rol clave en este fendmeno. Dresdner destacd que laimagen in-
ternacional del pais y elorgullo interno estdn comenzando a re-
troalimentarse: “En los Gltimos afios, estamos viendo un circu-
lovirtuoso, donde laimagen positiva de Chilea nivel internacio-
nal se esta reflejando en la percepcion interna. Y siseguimos
trabajando en fortalecer esta identidad, podemos hacer gue
ambas se retroalimenten”.




