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Sparta impulsa expansión 
de New Balance con 
apertura de primera tienda 
premium en Viña del Mar 

La firma busca acelerar su expansión con la apertura de 
cinco nuevas tiendas en 2025, llegando a un total de 13 
en el país. Entre ellas destaca una en Viña del Mar, bajo 
el formato premium UCC, un modelo exclusivo que 
combina deporte, moda y tecnología. El crecimiento de 
la marca ha sido sostenido: en 2024 sus ventas en tiendas 
físicas crecieron un 67%. 

LEONARDO CÁRDENAS 

Sparta, representante de New Balance en 

Chile, está acelerando su expansión con la 

apertura de cinco nuevas tiendas en 2025, 
alcanzando un total de 13 en el país. Entre 

las próximas destaca una en Viña del Mar, 

dentro del formato premium UCC, un mo- 

delo exclusivo que combina innovación, 
tecnología y diseño. 

“Durante 2024 abrimos una tienda New 

Balance y este año tenemos planes de abrir 

cinco más. En febrero ya abrimos dos: una 

en Mall Plaza Vespucio y otra en Mall Plaza 

El Trébol, en Concepción. Duranteel primer 

semestre también abriremos en Mall Mari- 
na Arauco, en Viña del Mar, y en Mall Pla 

za Egaña, Santiago”, cuenta el gerente ge- 

neral de Sparta, Pablo San Martín. A estas se 

sumará una quinta tienda en Santiago, cuya 

ubicación aún está en análisis. 

El crecimiento de New Balance ha sido sos- 

tenido. En 2024 sus ventas en tiendas físi- 

cascrecieron un 67%, y en enero de 2025 la 

marca alcanzó su mejor mes histórico en 

Chile, con un aumento de 40% en compa- 
ración con enero de 2024. Para este año, el 
ejecutivo proyecta un alza de 45%, impul- 

sada por nuevas aperturas, una mayor pre- 
sencia en retail y el fortalecimiento desuca- 

nal digital. 

Sparta también planea remodelar entre 

ocho y diez tiendas de su cadena, y expan- 

dirse en América Latina. “En Pe 

tamos con una tienda online y tres tiendas 

físicas de marcas específicas, como Trek y 

Speedo, y esperamos abrir al menos una o 
dos másen 2025. En Bolivia, operamos a tra- 

vés deretailers locales”, detalla San Martín. 
Turismo 

El turismo hasido un factor claveen el cre- 
Cimiento de las ventas. “Durante el verano, 

en ciudades como Viña del Mar y La Sere- 

na, la venta a argentinos más que se dupli- 

    

córespecto del año anterior”, comenta el eje- 

cutivo. Sin embargo, enfatizó que el creci- 

miento de Sparta responde a una estrategia 

estructurada y no solo al impacto del tu 
mo. “El 2024 fue un año de despegue para 

la compañía, creciendo a doble dígito en to- 
dos los canales”, indica. 

Además de fortalecer su presencia en tien- 
das físicas, Sparta potenciará su e-com- 

merce y marketplace, loque le permitirá lle- 
gara todo Chile, incluyendo zonas dondeno 

tiene presencia física. “La inversión en in- 

fraestructura y digitalización es clave para 

seguir creciendo en un mercado en expan 

sión”, afirma San Martín. 

Uno de los proyectos más relevantes para 

la compañía en 2025 es la apertura del pri- 

mer modelo UCC (Urban Community Con: 

cept) de New Balance en Viña del Mar. Este 

formato, ya presente en ciudades como Bos- 

ton, Madrid y Sáo Paulo, busca transformar 

laexperiencia de compra integrando depor- 

te, moda y tecnología en un mismo espacio. 
“Este concepto ofrece un ambiente único, 

donde los clientes pueden explorar la his- 
toria de la marca, probar modelos exclusi- 

vos y acceder a asesoría especializada en un 

entorno de alto nivel. Queremos que la ex- 

periencia de compra refleje los valores de 
New Balance y sea un punto de conexión con 

la comunidad”, enfatiza San Martín. 

La tienda UCC también incluirá activacio- 
nes con embajadores de la marca, eventos 

de prueba de producto y lanzamientos ex- 

clusivos dezapatillas en ediciones limitadas, 

una estrategia que New Balance ha imple- 

mentado con éxito en mercados clave a ni- 

vel mundial. 

Con estos planes de expansión, remode- 

lación y digitalización, Sparta y New Balan- 
ce buscan consolidarse como líderes en el 

mercado deportivo y seguir creciendoen la 
región.Q 
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Reunión del BID en Chile 
termina con 1 acuerdos 
con foco en la integración y 
el combate de la pobreza 
El ministro de Hacienda, Mario Marcel, resaltó los 
acuerdos firmados, destacando que tres son de carácter 
regional con particular importancia para Chile. 

CARLOS ALONSO 

Con una asistencia de 4.791 participan 

tes culminó la Reunión Anual del Banco 

Interamericano de Desarrollo (BID), cele- 
brada en Chile entre el 26 y el 30 de mar- 

zo. El evento congregó a autoridades, ex- 

pertos y representantes de 59 países, don- 

dese concretaron 11 acuerdos con foco en 

los desafíos de desarrollo económico, in- 

novación y alivio de la pobreza en Amé- 

rica Latina y el Caribe. 

Al concluir el evento multilateral, el pre- 

sidente del BID, lan Goldfajn, junto al 

ministro de Hacienda, Mario Marcel — 

quien oficia de presidente de las Asam- 

bleas de Gobernadores por unaño—, hicie- 

ron un balance positivo de la cita. El pri- 
mero destacó el amplio consenso en torno 

ala incorporación del sector privado en la 
estrategia de cooperación regional. “Estas 

reuniones fueron un éxito. Acordamos la 

implementación de nuestras reformas con 

un objetivo en mente: aumentar el impac- 

to y escala de nuestro trabajo y mejorar vi- 

das”, indicó el presidente del BID. 

En ese sentido, el ministro Marcel seña- 

1ó que el objetivo de esta reunión era em- 

pezar a implementar los acuerdos adop- 

tados en el anterior encuentro anual en 

Punta Cana, República Dominicana: 

“Acuerdos muy importantes para el futu- 

ro del Banco y de la región, porlo que eva- 
luar su avance, impacto y los pasos si- 
guientes, era muy relevante. Hemos teni- 

do, en general, una discusión muy 

constructiva”. 

El titular de las finanzas públicas real- 

zó la firma delos 11 acuerdos menciona: 

dos, donde tres de carácter regional son 

de particular importancia para Chile. 

“La iniciativa de cooperación regional 

en materia de desastres partió de pro: 

puestas que hizo Chile hace dos reunio- 

nes, en Panamá, y que originalmente se 

focalizaba en la cooperación en el com- 

bate a los incendios forestales. El Banco 

lo amplió a desastres de diversa natura- 

leza y más de 30 países ya la suscribie- 

ron”, sostuvo. 

Esta iniciativa contará con US$10 millo- 

    

  

nes en financiamiento no reembolsable 
entre 2025 y 2030, y busca fortalecer la ca- 
pacidad de los países para enfrentar desas- 

tres naturales mediante mejor prepara: 

ción, coordinación regional y mecanismos 

financieros innovadores. 

Se enfoca en el desarrollo de herramien- 

tas para evaluación de riesgos y sistemas 

de alerta temprana, la creación de redes 

para una respuesta coordinada, y la imple- 

mentación de instrumentos financieros 

como bonos de catástrofe. 

Marcel también destacó la firma del pro- 
grama Conexión Sur para desarrollar co- 

rredores bioceánicos —en infraestructura 

einstitucionalidad—, para la integración fí- 

sica del continente, conectividad estraté- 

gica de países y mercados, y que apunta a 

reducir costos y atraer inversión. Estaini- 

ciativa fue suscrita por Argentina, Bolivia, 

Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, Guyana, 

Paraguay, Perú, Surinam y Uruguay. 

La tercera iniciativa, BID Cuida, apunta 

a abordar la escasez regional de servicios 

de cuidado de personas, a través de inver- 

sión para generar empleos remunerados. 

Previo a las asambleas celebradas en la 

Estación Mapocho en Santiago, se efec- 

tuaron dos eventos temáticos en Punta 

Arenas: el Encuentro de Autoridades Re- 
gionales y Locales, y el Foro Internacio- 

nal de Inversiones, entre el 20 y 25 de 
marzo. 

El ministro Marcel, como presidente de 

las Asambleas, deberá realizar el segui- 

miento de los avances del plan de imple- 

mentación de las reformas del organismo 

multilateral y mantener informados a los 

gobernadores. “Como presidente entran- 

te de la Asamblea de Gobernadores quie- 

ro comprometerme ante ustedes a man- 
tenera los gobernadores debidamente in 

formados, actuar como puente entre los 

distintos actores, promoviendo el diálogo 

y la colaboración incluido el sector priva- 

do. Sabemos que será un año desafiante en 

términos globales, lo que hace especial- 
mente valioso contar con una estrategia 
para enfrentarla, trabajando de manera co- 
laborativa”, manifestó. Q 
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