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Portada del videojuego lanzado en enero
de este año.

El 9 de enero quedará grabado en la
historia de Samuel Uriarte (30). Ese

día, el arquitecto de la Universidad Ca-
tólica y fundador de DPA Studios pu-
blicó a la venta su videojuego The Ran-
ger in the South (“El guardabosques del
sur”). El juego, disponible para su des-
carga en la plataforma Steam, tiene un
costo de US$ 4 y vendió 35 mil copias
en su primera semana de lanzamiento.
Saque sus cuentas… 

Tras este éxito, el 10 de enero Uriarte
renunció a su trabajo. Antes dividía su
tiempo entre sus labores profesionales
en una oficina de arquitectos y el desa-
rrollo del videojuego. “El proyecto na-
ció como un hobbie, trabajaba antes o
después de la pega. Son muchas aris-
tas que abordar, fueron seis años de
aprendizaje antes del lanzamiento”,
recuerda. Aunque obtuvo algunos
apoyos en tareas específicas, Uriarte se
dedicó de manera individual a este
proyecto y aprendió de manera auto-
didacta durante ese período.

“Se puede hacer un juego gratis, pe-
ro implica mucho tiempo. Yo diseñé,

dibujé, hice el diseño sonoro del juego,
las estrategias de márketing, tuve que
aprender de informática”, enumera,
“los asuntos legales, financieros y tri-
butarios también los vi yo”. Durante el
desarrollo no realizó ninguna inver-
sión, exceptuando el costo de la músi-
ca. El soundtrack fue interpretado por
el músico Tomás Pescao.

El creador define The Ranger in the
South, como un juego de roles. El usuario

utiliza un personaje con el que va explo-
rando un mundo en el que debe enfrentar
distintos desafíos y así ir consiguiendo un
progreso de habilidades con el personaje.

Uno de los elementos diferenciado-
res, es que los escenarios están inspira-
dos en la flora y fauna chilena. Hay de-
siertos, cordilleras, volcanes y bosques
frondosos. “Los árboles son arauca-
rias, arrayanes, los animales son ban-
durrias, pudúes, martines pescado-

res”, cuenta Uriarte.
La estética está inspirada en los vi-

deojuegos de los 90s. “Evoca nostalgia
y resulta innovador mostrar algo que
anteriormente no se había dibujado
así”, señala.

Estudio para desarrollar
videojuegos

A la fecha, el juego ha vendido más

de 55 mil copias a través de Steam, pla-
taforma de distribución digital de vi-
deojuegos para computador con 130
millones de usuarios al mes. 

La plataforma retiene un 30% de
comisión, adicionalmente, Estados
Unidos se queda con otro 30% por la
retención de impuestos. Descontan-
do ese 60%, en poco más de dos me-
ses el arquitecto UC ha recibido cer-
ca de $90 millones gracias a su juego.

Con las ganancias, espera financiar
un estudio de desarrollo de videojue-
gos en Chile. Ya se encuentra confor-
mando un equipo. Y proyecta lanzar
The Rangers In The South en PlaySta-
tion, Xbox y Nintendo. “Para estar en
consolas debo llegar a través de un
publisher, eso tiene costos asociados,
es el siguiente paso”, adelanta.

La industria mundial de los video-
juegos se ha vuelto un negocio muy
lucrativo. Según el reporte 2024 de
Newzoo, consultora especializada
en el mercado gamer, este sector ge-
neró US$ 187 mil millones durante el
año pasado. Se proyecta que alcan-
zará los US$ 213 mil millones en
2027.

La historia tras el videojuego chileno —ambientado con paisajes nacionales— 
que vendió más de 30 mil copias en su lanzamiento

• IGNACIO FLORES DE LA MAZA

Samuel Uriarte, fundador de DPA Studios.

Entretelones

¿Q uién no ha soñado con
unos zapatos J immy
Choo, la suela roja de los
Louboutin o una Birkin

de Hermés, al estilo de la recordada
Carrie Bradshaw? Íconos de moda co-
mo los que popularizó la protagonista
de “Sex and the city” están hoy un po-
co más cerca de los chilenos con el cre-
cimiento de un selecto mercado del
“lujo de segunda mano”, cuyas cifras y
proyectos van en alza.

La compañía estadounidense de re-
venta de moda de lujo, The RealReal,
registró ganancias por US$ 9 millones
en sus resultados preliminares del
ejercicio 2024. Fundada en 2011 por
Julie Wainwright, la empresa inició
sus operaciones vendiendo ropa y ac-
cesorios de segunda mano de las mar-
cas más codiciadas y exclusivas del
mundo. Actualmente, junto con la
francesa Vestiaire Collective, es una de
las líderes y referentes de esta indus-
tria a nivel global.

Aunque en Chile está todavía en de-
sarrollo, el mercado de segunda mano
ha ido ganando terreno. Diversos ne-
gocios que comenzaron con ventas en
línea o a través de redes sociales ahora
cuentan con tiendas físicas o están
próximas a abrirlas. Esto se debe a que
en este negocio el margen por la venta
de un solo producto puede ser consi-
derablemente alto.

Fundada por Carolina Vera, Bazar
Vintage ofrece productos de reconoci-
das marcas internacionales como Prada,
Chanel, Goyard e incluso Hermés, con
precios que han alcanzado hasta los $30
millones por un bolso. “Trabajamos con
personas que desean vender productos
por diversos motivos, desde herencias
hasta cambios de estilo personal. Es una
forma de darles una nueva vida a los ar-
tículos y, al mismo tiempo, obtener in-
gresos para adquirir nuevas piezas”, co-
menta Vera.

Actualmente, venden en un showroom
privado en La Dehesa, donde los clientes
deben agendar una cita. “La atención al
cliente y la experiencia son aspec-
tos fundamentales y muy valo-
rados en este segmento, por lo
que ofrecemos un servicio al-
tamente personalizado”. Tras
el éxito que han tenido este
año esperan abrir su primera
tienda física.

Realizan una curatoría de
los productos que reciben,
les asignan un precio y apli-
can una comisión basada en
dicho valor. Para productos
de alto costo, la comisión es
más baja —debido a que el
margen es mayor—,
mientras que para los de
menor precio puede al-
canzar hasta el 60%.

La arquitecta Cons-
tanza Gutiérrez incur-
sionó en el mundo de la
reventa de lujo en
2017. “Estudié un

Máster en Francia, donde conocí de cer-
ca el mercado del lujo de segunda mano.
Allá, plataformas como Vestiaire Collec-
tive y The RealReal comenzaban a marcar
tendencia en un sector que, en Francia,
tiene una tradición centenaria. En Pa-
rís, capital de la moda, la cultura del
lujo de segunda mano está arraigada
desde hace muchos años”, relata
Gutiérrez.

Lo que inició como un “closet sale”
se transformó en Placard, que ini-
cialmente realizaba sus ventas en
galerías de arte y cafeterías. Sin embargo,
la llegada de la pandemia aceleró la nece-
sidad de digitalizar el negocio. “Justo an-
tes de la pandemia, decidimos lanzar
nuestra página web, y en mayo de 2020
hicimos el lanzamiento. Fue un momen-
to oportuno, porque la gente comenzó a
comprar online, y esto abrió nuevas opor-
tunidades para la marca”. El crecimiento

no se detuvo y, en diciembre de
2023, Placard dio un salto con la
apertura de su primera tienda en
Vitacura, frente al mall Casa Cos-

tanera. “Queremos que la ex-
periencia en la tienda esté ali-

neada con la esencia del
lujo moderno, donde la
compra no solo es racio-
nal por el precio, sino
también emocional por
la experiencia”, agrega.

Reinventarse en el
negocio de segunda
mano

María Ignacia Carto-
ni y Stephanie Truan

son las cofundado-
ras de Market Peo-
ple, una startup que

comenzó en 2020
con la venta de 30
prendas de lujo de se-

gunda mano. Para impulsar su creci-
miento, han diversificado su oferta
abarcando un universo más amplio
dentro de la reventa de vestuario y ac-
cesorios.

“Uno de los mayores desafíos en el
negocio de segunda mano es la impre-
visibilidad del inventario. La depen-
dencia de proveedores particulares difi-
culta anticipar la cantidad y calidad de
los productos que se recibirán cada
mes. Esta incertidumbre complica las
proyecciones y planificaciones comer-

ciales, obligando a las empresas a bus-
car fuentes alternativas de productos y

a desarrollar estrategias innovadoras
para sostener el crecimiento”, ex-

plica Truan sobre el mercado.
Así, para ampliar su alcance,

Market People ha incorporado
productos de outlet y de inventa-
rio estancado de marcas recono-

cidas, complementan-
do su oferta de se-

gunda mano. “En
Chile, el merca-
do de segunda
mano ha ad-
quirido una
relevancia sin
precedentes.

Los consumido-
res han adoptado

hábitos de compra
que incluyen conside-

rar productos de segunda mano antes
de adquirir nuevos. Esto ha democrati-
zado el acceso a marcas de lujo y fomen-
tado un consumo más sostenible”, des-
taca Cartoni.

Actualmente, comercializan produc-
tos con precios que van desde los $9.990
hasta carteras Louis Vuitton o Prada que
superan los $8 millones. El ticket prome-
dio de venta digital es de $80.000, mien-
tras que en la tienda presencial alcanza
los $210.000. “Comenzamos centradas
en productos de lujo, con una selección y
curatoría minuciosa, pero nos dimos
cuenta de que la rotación del lujo en Chi-
le no es tan alta y resulta costoso. Para
escalar el negocio, que es nuestro objeti-
vo, vimos que solo con lujo era inviable,
por lo que decidimos diversificar. Esta-
mos apostando por algo grande, con la
visión de expandirnos fuera de Chile”,
comenta Cartoni.

En 2024 registraron ventas por US$
1,4 millones y para 2025 esperan un cre-
cimiento del 25%. Para lograrlo, planean
abrir en mayo una nueva tienda en Vita-
cura, que no solo ofrecerá productos de
segunda mano, sino también servicios
como reparación y lavandería. “La
apuesta de este lugar no es solo la venta
de los productos sino que exista un lugar
donde esté todo reunido para tener una
experiencia completa”, agrega Cartoni.

Pese a las oportunidades, uno de los
principales obstáculos es el aspecto
impositivo aseguran. “En Chile se pa-
ga impuesto dos veces por un mismo
producto: cuando es nuevo y cuando
se revende, lo que implica un costo re-
levante”, explica Gutiérrez. Truan
añade: “Esto genera pérdidas signifi-
cativas en ocasiones y de hecho hay al-
gunas que han quebrado”.

Reventa de productos por hasta $30 millones,
cómo funciona el “lujo de segunda mano”
que crece en Chile 

Carolina Vera fundadora de Vintage Store.

Tienda de
Constanza
Gutiérrez.

La compañía
estadounidense de

reventa de moda de
lujo, The RealReal,

ganó US$ 9 millones al
cierre de 2024.

Ignacia Cartoni y
Stephanie Truan,

fundadoras de
Market People.

Prendas de alto lujo pueden venderse
luego a precios más económicos. 
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• MARÍA JESÚS COLOMA 
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