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Empresas hacia el cero
residuo: la economia
circular avanza en Chile

En el Dia Mundial de Cero Desechos, la circularidad se alza
como la principal estrategia frente a la crisis de materiales
descartables, a decir de los expertos. El pais apunta a una meta
clara hacia el 2030, pero los desafios aun son multiples.

ada 30 de marzo se
conmemora el Dia In-
ternacional de Cero Re-
siduos, una fecha im-
pulsada por Naciones
Unidas que promueve modelos de
consumo y produccion sostenibles,
fomentandola transicion hacia una
economia circular. Este dia busca
concientizar sobre el impacto de las
iniciativas de cero desechos de la
Agenda 2030 y sus 17 Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS).
Segtin datos del Pacto Chileno de
Pldsticos, cada afio 8 millones de
toneladas de plastico terminan enlos
océanos, lo que equivale a vaciar
un camion de basura por minuto. Se
estima que para 2030 esta cifra au-
mentard a dos camiones por minu-
to,y para 2050, a tres. Ademds, el or-

ganismo nacional senala que en
Chile se consumen alrededor de
990.000 toneladas de pldstico
anualmente, delas cuales solose re-
ciclan 83.679 toneladas (8,5%).
Segun Tamara Ortega, directora
ejecutiva de Fundacién Basura, el
sectorde las empresas genera alre-
dedor del 55% del total de los ma-
teriales descartables. Sin embargo,
advierte que la cifra depende tam-
biénde como se vamidiendoy ha-
cia qué tipo de desechos. “Muchas
empresas generan residuos peligro-
sos que se tienen que tratar antes de
disponer”, dice. Para esto, opina
Ortega, hay que trabajar de forma
colaborativa entre empresas, im-
pulsando la economia circular
como solucion a la crisis de conta-
minacién ambiental: la meta esta
“en que un residuo de una empre-
sa sea el insumo de otra, de tal for-

ma que vamos a estar circulando
materias primas”, plantea.

El trabajo de las compaiiias

Hoy las empresas chilenas estdn
incorporando en sus estrategias de
sostenibilidad el eje de la economia
circular, entendiendo que un con-
sumo y una produccion responsa-
bles no solo son un valor agregado
en quienes se comprometen con el
medioambiente, sino que ademds
aportan en la construccion de ciu-
dades masresilientes y sostenibles,
tales como lo indican los ODS 11y
12 de la Agenda 2030.

Companias chilenas como Arau-
co, por ejemplo, dedicada ala fabri-
cacion de pulpa de celulosa, made-
raaserrada, paneles y energia reno-
vable, cuentan con una meta
ambiciosa: ser cero residuos para
2030. A cinco anos de lo estableci-

do, Soledad Vial, subgerenta de Sus-
tentabilidad e Impacto, se muestra
optimista ante la meta, asegurando
que tienen con qué hacerlo. “La
economiade los productos deriva-
dos dela madera es circular por na-
turaleza: trabajamos con materia
prima 100% renovable, reciclable y
biodegradable”, senala.

Por otrolado, en el sector decom-
bustibles y energia, Pronto Copec,
de la empresa Copec, anuncio en fe-
brero de este ano que se convertiria
en CeroResiduos al 2029. En esta li-
nea, Marfa José Lopez, gerenta de
Crecimiento Estratégico y Sosteni-
bilidad de Arcoprime, sostiene que
“hemos implementado diversas ac-
ciones y alianzas estratégicas que
nos permitieron, solo en 2024, des-
viarun 35% delos residuos genera-
dos, lo que se tradujo en 685 tone-
ladas de residuos recicladosen 94 de
sus tiendas”.

A la fecha, la empresa ha gestio-
nado 2.243 toneladas de residuosre-
ciclables y orgdnicos, reafirmando
su compromiso con la economia
circular, que, segun Lopez, ocupa
unrol central en la estrategia hacia
lameta de Cero Residuos. Un ejem-
plo que destaca lainnovaciény cir-
cularidad de Pronto Copec, es la
alianza con Food for the Future,
“gracias a la cual hemos recupera-
domas de 300 toneladas de residuos
orgdnicos alimenticios, transfor-
méndolos en harina de alta calidad
nutricional para alimentacion ani-
mal”, explica.

Por su parte, Carozzi, una de las
mayores companiasde laindustria
alimentaria en Chile, ha mostra-
do mejoras en la reciclabilidad de
los envases y la incorporacion de
material reciclado. Hasta hoy, la
firma halogrado que el 97% de los
envases de carton cuenten con la
certificacion PEFC, que garantiza
la gestion sostenible de los bos-
ques que se utilizan para su fabri-
cacion (2024). Por otro lado, en-
tre 2020 y 2024 redujeron en 889
toneladas el gramaje de los enva-
ses y embalajes.

Para Carlos Araya Berroeta, geren-
te de Materiales de Carozzi, una
meta clara es convertirse en una
empresa que cumpla con los estdn-
dares de Cero Residuos para el ano
2030, lo que ha implicado el desa-
rrollode una serie de proyectos que
han permitido aumentar la valori-
zacion en cada uno de los comple-
josindustriales y, este camino, se ha
reflejado en el incremento de valo-

rizacién de un 88,4% a 92,6% a ni-
vel consolidado en los ultimos tres
anos.

“Nuestra estrategia de sostenibi-
lidad se centra en aumentar la re-
ciclabilidad de los envases, reducir
su gramaje y usar material reci-
clado en envases secundariosy ter-
ciarios. También implementamos
programas de segregacion de resi-
duos en origen en cada una de
nuestras plantas y capacitamos a
nuestros equipos con las tecnolo-
gias necesarias para gestionar los
residuos de manera eficiente”, de-
talla Berroeta.

Casos como estos, demuestran el
interés en este tipo de politicas. Des-
de Fundacion Basura, Ortega desta-
caque “cada vez hay mds instancias
de participacion donde podemos
conversar y avanzar en estas prac-
ticas cero residuos, con ejemplos
como los acuerdos de produccion
limpia, que se trabajan de acuerdo
al gremio”.

Desafios para 2025

Este ano, adelanta Ortega, trae un
escenario de multiples y diversos
desafios, tanto econémicos, como
culturales, sociales y ambientales en
la materia. “Nos estamos enfren-
tando a una baja tasa de reciclaje, y
quienes tienen que pagar por esto
son las empresas, peroquienes dis-
ponemos el material para cumplir
las metas somos la ciudadania”.
Ante esto, indica que el desafio es
educary concientizar a la poblacion
para alcanzarlas metas propuestas,
logrando que las personas confien
en las empresas para ello.

Del mismo modo, Ximena Ruz,
directora ejecutiva de Agencia de
Sustentabilidad y Cambio Climati-
co de la Corfo, advierte que el sec-
tor empresarial enfrenta desafios
significativos, como la necesidad
de redisenar sus productos para fa-
cilitar la circularidad de los materia-
les, ycomprender que la economia
circular no es solo una iniciativa
ambiental, sino una estrategia pro-
ductiva que puede generar ahorros
relevantes. “Es fundamental que las
empresas comiencen a medir y co-
municar los ahorros generados por
sus practicas circulares, utilizando
métricas e indicadores claros que
demuestren el impacto positivo en
sus resultados financieros. Esto no
solo mejora su reputacion, sino que
tambiénabre nuevas oportunidades
de mercado y fortalece su posicion
competitiva”, concluye.@



