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mente se han sumado más compañías, 
aprovechando la moda de las imitaciones 
de productos de belleza en las redes so- 
ciales y la accesibilidad del comercio elec- 

trónico. 
"Las imitaciones son tan accesibles 

actualmente”, dice Susan Scafidi, directo- 

ra académica del Instituto de Derecho de 

la Moda de la Universidad Fordham de 
Nueva York. "No tienes que ira una tienda 
física en un centro comercial barato o en 
un mal barrio para encontrarlos. Todo es- 
tá disponible a través del mismo canal — 
Internet — por lo que existe esta sensa- 
ción de legitimidad para las imitaciones 
que no existía hace 10 o 20 años”. 

No se dispone de una estimación del 

tamaño del mercado de las imitaciones de 

productos de belleza, pero les resultan 
atractivas a los compradores. Alrededor 
del 32% de los 4,000 consumidores britá- 

nicos encuestados por Barclays declara- 
ron que compraban artículos de segunda 
mano debido al aumento del costo de la 
vida, siendo las fragancias los artículos 

más buscados. 

Y algunas compañías de fragancias 
"inspiradas en” se han convertido en 

    

    

grandes negocios. 

Son como la comida 
A diferencia de las compañías que 

venden falsificaciones, las especializadas 
en fragancias homenaje son legalmente 
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legítimas. "A veces se compara el perfume 
con la comida o las recetas porque es algo 
que no es fácil de proteger”, explica Julie 
Canet, asociada de la compañía de pro- 
piedad intelectual Marks 8: Clerk. 

Las marcas pueden registrar su nom- 

bre y el aspecto general del producto, pero 
la fragancia en sí no puede considerarse 
una invención, lo que permitiría patentar- 

  

la, ni una obra de arte, a la que se aplican 
los derechos de autor. "Las marcas pue- 
den mantener en secreto la receta de sus 
fragancias, pero si alguien encuentra por 
su cuenta un aroma similar, no puedes 

hacer nada", continúa Canet. 

Dado que la mayoría de las marcas de 
imitación describen abiertamente sus 
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productos como "interpretaciones" de un 

artículo de marca — en lugar de afirmar 
que son una copia exacta — y no copian 
directamente botellas o logotipos, suelen 

ser inmunes a las demandas por infrac- 
ción de marca registrada, incluso cuando 
hacen referencia a un nombre de marca 

en la descripción de su producto. 

¿Cómo llegan al olor? 
Entonces, ¿cómo recrean estas com- 

pañías las fragancias famosas? Según Ri- 
chard Stamelman, profesor emérito del 

CITACION 
JUNTA GENERAL ORDINARIA DE ACCIONISTAS 

Cítese a los señores accionistas de la sociedad a Junta 
General Ordinaria de Accionistas, para el día 15 de abril de 
2024, a las 9:30 horas, en las oficinas de calle Rosario Norte 
N*555, oficina 1104, comuna de Las Condes, Santiago. 

Se deja constancia que copia del Balance, Estado de 
Resultados e informe de los Auditores sobre el Ejercicio 
2024, se encuentran a disposición de los señores accionistas 
en las oficinas de la sociedad ubicadas en Av. Lo Echevers N* 
801, comuna de Quilicura, Santiago. 

Podrán participar en esta Junta todos los accionistas de la 
sociedad, que al momento de iniciarse ésta, figuren en el 
respectivo Registro de Accionistas. 

La calificación de los poderes, si procede, se efectuará el 
mismo día de la Junta a las 9:15 horas. 

Santiago de Chile, abril de 2025 

El Presidente     

INMOBILIARIA SAN BERNARDO S.A. 
JUNTA ORDINARIA DE ACCIONISTAS 

Cítese a Junta Ordinaria de Accionistas de Inmobiliaria San 
Bernardo S.A., en adelante “la Sociedad”, a celebrarse el día 10 de 
abril de 2025, a las 10:00 horas, en dependencias del Edificio 
Corporativo de Moliodenos y Metales S.A,, ubicado en Camino 
Nos a Los Morros N”66, comuna de San Bernardo, Región 
Metropolitana. Esta junta tendrá por objeto pronunciarse sobre las 
materias propias de su competencia. 

DERECHO A PARTICIPACIÓN EN JUNTA DE ACCIONISTAS 

Tendrán derecho a participar en esta Junta los titulares de acciones 
que, al momento de iniciarse la reunión, se encuentren inscritos en 
el Registro de Accionistas. 
La calificación de poderes, si procede, se efectuará 
presencialmente el día de la Junta entre las 09:00 y 10:00 horas. 

EL PRESIDENTE   
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Williams College de Massachusetts y au- 
tor de Perfume: Joy, Scandal, Sin (Perfu- 

me: Alegría, Escándalo, Pecado), se trata 
de la cromatografía de gases, una forma 
de "analizar cualquier tipo de olor y des- 
componerlo en sus elementos químicos e 
ingredientes”, explica. "Las marcas de 
imitación pueden averiguar más o menos 
lo que contiene cualquier perfume que se 
someta a este proceso”. 

Lo que sin duda es más difícil es en- 

contrar el equilibrio entre dichos ingre- 
dientes, dice: "Los perfumes tienen una 

arquitectura: tienen una nota superior o 
nota de cabeza; una nota media o nota du- 
ra; y una nota de fondo o nota de corazón. 

La composición debe ser equilibrada”. 
Stamelman duda de que las marcas 

de imitación puedan permitirse utilizar 

los mismos ingredientes que las fragan- 
cias de gama alta, dados los bajos precios 
de venta al público de las imitaciones. Es- 

to puede influir en su equilibrio olfativo y 
en su durabilidad. El concentrado elabo- 

rado a partir de la raíz del iris, conocido 
como absoluto de raíz de lirio, por ejem- 
plo, tarda de cuatro a cinco años en desa- 

rrollarse, De media tonelada de raíz de li- 
rio se obtiene un kilogramo de absoluto, 

que llegó incluso a venderse por unos 
US$65.000, según Stamelman. 

Los mejores ingredientes sintéticos, 
que ahora se utilizan habitualmente en 

las fragancias de lujo, también son caros y 
suelen estar patentados por las grandes 

compañías químicas que los crean, como 
International Flavors 8: Fragrances, 
menich y Givaudan. 

"Muchas de estas marcas de imita- 

ción no van a poder permitírselo", dice 

  

  

   

  

Stamelman. 

Marcas no están preocupadas 
A pesar de la ubicuidad de las imita- 

ciones de fragancias, las organizaciones 
del sector e incluso las marcas no parecen 
demasiado preocupadas por su impacto 
en la cuota de mercado. 

"Las compañías suelen ser muy r: 
das a la hora de abordar los problemas 
con las organizaciones comerciales. No 
recibimos ni en el pasado ni ahora ningu- 
na solicitud de intervención en este senti- 
do", dice el ejecutivo de una gran asocia- 
ción de fragancias, que sólo quiso hablar 
bajo condición de anonimato. A las mar- 

cas les preocupan mucho más los cam- 
bios en las regulaciones, en materia de se- 
guridad, etiquetado e ingredientes. 

La suposición generalizada es que los 
clientes interesados en fragancias "inspi- 
radas en" no son los mismos que compran 
los perfumes originales de gama alta. "El 
mercado de perfumes de lujo en 2023 fue 
de US$12.6 mil millones y se estima que en 
2032 subirá a US$20 mil millones”, dice 
Stamelman. "Es un enorme mercado. Du- 
do que las imitaciones lleguen a afectar- 

lo”. 

    

Pero, añade, "los precios de los perfu- 
mes son escandalosos".
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