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Valparaiso, el regreso del cine

POR JORGE SALOMO FLORES, HISTORIADOR

nlos afios de infancia y
E juventud, Valparaiso
ofrecia muchas salas de
cine. En el pasaje Quillota que-
dan los restos en ruina del po-
pular Cine Chile; desde el Ce-
rro Lecheros se puede obser-
var parte de sus instalaciones,
arrasadas por terremotos e in-
cendios. En calle Victoria, en-
tre calles San Ignacioy Francia,
funciond el Cine Rivoli. Enave-
nida Pedro Montt proliferaban
seissalas importantes: Velarde
en Plaza O’Higgins; Metro fren-
te al Parque Italia en esquina
con calle Freire; Imperioy Vic-
toria, en la vereda norte entre
calles Rodriguez y Las Heras;
Brasilia y Real, en la cuadrasi-
guiente, entre Las Heras y Ca-
rrera.

Larutade pelicula portena
llegaba a la gran sala Valparai-
50, a los pies del cerro Espiritu
Santo dominando el sur de la
Plaza Victoria; Condell, en la
galeria del mismo nombre en
el paso de El Almendral a Bella-
vista; Central, en la galeria
Prat; Lux y Pacifico, en el ba-
rrio Puerto. A estas salas se su-
mabanalgunas en los cerros de
la ciudad: en Playa Anchael Iris
y el Odeon, el Teatro Mauri en
Bellavista. El cambio de siste-
ma de registro, del carrete de
celuloide al Betamax y al VHS,
incentivélas proyecciones gra-

tuitas en universidades o en de-
pendencias reducidas pero
acogedoras como el Instituto
Chileno Francés, el Goethe Ins-
titut o el Chileno Norteameri-
cano.
Las peliculas para “todoes-
pectador” permitian disfrutar
de lamatiné o la vermouth con
estrenos de Disney y cintas de
accion; laclasificacion por eda-
des distinguia filmes para ma-
yores de 14 y 18 afios, con con-
tenidos orientados a la etapa
adolescente y juvenil respecti-
vamente; finalmente, la censu-
ra mas rigurosa se aplicaba a
aquellas que autorizaban para
mayores de 21 afios. Las radios
en frecuencia onda larga sor-
teaban invitaciones que ser-
vian de propaganda. Existian
funciones continuadas popula-
res, que habitualmente se dedi-
caban a las cintas de western
mexicanos. Un gong grabado
anunciaba el comienzo de la
jornada, seguido de un corto
informativo con una voz nasal
inconfundible: “El mundo al
instante”. Luego, un breve alto
parala llegada de los especta-
dores atrasados. Los cortes de
cinta provocaban la rechifla y
el pataleo. Altérmino de la fun-
cién, muchos de los asistentes
aplaudian si el flme agradaba.
Santiago lideraba los recin-
tos dedicados al cine, especial-

mente en su casco antiguo. Sin
duda, le seguia Valparaiso, que
promaovia la programacion en
la prensa y con letreros, afi-
ches, carteleras y vitrinas, que
incluian frases como “Pronto”

o “Préximo Estreno”... algunos
no llegaban nunca. El conteni-
do paranifios se ofrecia princi-
palmente en los cines Metro,
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Velarde y Valparaiso. Las cen-
suras juveniles llegaban al Bra-
silia y al Real, los continuados
al Rialto, Imperio y Victoria.
Condell, Central y Pacifico reci-
bian de preferencia filmes para
mayores de edad. Los conti-
nuados enelcine Lux, enelen-
torno de Plaza Echaurren, y en
elcine Chile, incluian peliculas

de contenido erdtico que des-
pertaban los primeros descu-
brimientos en la pubertad.

La proliferacién de video
clubes en la década del ochen-
ta y los sistemas de television
por cable con canales exclusi-
vosde peliculas, anunciaban el
fin de las salas cinematografi-
cas. Valparaiso llegé a tener sé-

lo funcionando de manera re-
gular las salas “Insomnia Con-
dell”, en un esfuerzo digno de
elogio por el romanticismo que
impulsa a sus gestores.

Ahora, la ciudad recibe una
noticia positiva, con la apertu-
ra de cuatro salas de Cinepla-
net en el Mall Paseo Ross. Se
trata de una gran responsabili-
dad por lo que implica devol-
ver el séptimo arte al portefio.
Los caramelos y golosinas co-
molos “Sueno Dorado”, las go-
mitas de fruta, los dulces de
miel, menta, anis y licor, son
reemplazados por cajas de pop
corns y promociones, apostan-
do a revitalizar el interés del
publico por gozar de la panta-
lla grande, los efectos de soni-
do yambiente, y la llegada de
titulos que incluyen exitosas
piezas remasterizadas para
darles el aggiornamento exigi-
dopor la gente. Puede ser una
sefial de optimismo que permi-
tarevitalizar el animo portefio
y devolver el culto que fomen-
taron recordadas personas co-
mo  Abdullah  Ommidvar
Farhadi, Elba Gatica, Aldo
Francia, Natalio Pellerano, Or-
lando Walter Munoz, o a partir
de los afios noventa con Poldy
Valenzuela y Alfredo Barria,
entre tantos que incentivaron
la admiracion por lacinemato-
grafia. 3



