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Lanzan proyecto gastronémico sostenible para

- Con apoyo del Comité de

Desarrollo Productivo de Corfo
Aysén, el programa “Gastronomia
Sustentable” beneficiard a

30 emprendimientos locales
mediante innovacion culinaria

y estdndares internacionales de
sostenibilidad.

Puerto Aysén-. Con la par-
ticipacién de actores publicos y
privados, se realiz6 el lanzamien-
to del Programa de Difusion
Tecnologica “Gastronomia Sus-
tentable”, una iniciativa impulsa-
da por Corfo Aysén y ejecutado
por Guazzini Consultores, y que
cuenta con el apoyo de la Camara
de turismo de Puerto Aysén y el
Consejo del Salmon.

El proyecto busca mejorar la
competitividad y sostenibilidad
de 30 emprendimientos turfsti-
cos y gastronémicos mediante
la aplicaciéon de metodologias de
economia circular, fortaleciendo
asf la identidad culinaria local y
promoviendo a Aysén como un
destino turistico con sello propio.

Este programa forma parte
de las iniciativas priorizadas por
el Comité de Desarrollo Pro-
ductivo (CDP) de Aysén durante
2024, instancia estratégica que ha
permitido avanzar en la descen-
tralizacion efectiva de las politi-
cas publicas, dotando a la region
de herramientas para tomar deci-
siones pertinentes a su territorio.
La iniciativa contempla talleres,
asistencia técnica y la entrega de
soluciones tecnoldgicas para op-
timizar procesos relacionados
con el uso del agua, energfa y ma-
terias primas, asi como la gestion
de residuos, integrando estanda-
res globales del Consejo Global
de Turismo Sostenible (GSTC).

Desde Corfo Aysén, su direc-
tor Humberto Marin recalcé el
compromiso institucional con el
desarrollo econémico sostenible.
“Este proyecto aborda dos secto-
res fundamentales para Aysén: el
turismo y la salmonicultura. Que-
remos generar identidad gastro-
némica regional, entregar valor
agregado a nuestros productos y
fortalecer la economia del litoral.
Invitamos a todas y todos quie-
nes estan vinculados al rubro a
aprovechar esta oportunidad de
crecimiento conjunto, con foco
en la innovacién y la sustentabi-

lidad”.

La alianza entre turismo y sal-
monicultura fue destacada como
una oportunidad estratégica para
el desarrollo regional. Claudio
Montecinos, director de Sernatur,
valoré el enfoque colaborativo del
programa, subrayando que “es
fundamental articular esfuerzos
entre los sectores publico y priva-
do para diversificar la oferta turfs-
tica con identidad local y criterios
de sostenibilidad”. En esa linea,
Loreto Seguel, presidenta ejecuti-
va del Consejo del Salmén, enfa-
tizo que “esta es una alianza vir-
tuosa que impulsa a Aysén como
un referente de gastronomia sus-
tentable, integrando tecnologias
innovadoras y resaltando el aporte
de la salmonicultura, que repre-
senta mas del 26% del PIB regio-
nal, como motor de progreso para
las comunidades locales”. Ambos
coincidieron en la importancia de
posicionar a Aysén como un des-
tino que ofrezca experiencias Gni-
cas y sostenibles, con base en sus
ventajas comparativas y riqueza
territorial.

Para quienes participan direc-
tamente del rubro turistico, este
programa tepresenta una Opof-
tunidad concreta de crecimiento
y consolidacién. Edgardo Avello,
presidente de la Camara de Tu-
rismo de Puerto Aysén, destaco
que “el paso de una etapa piloto a
una segunda version demuestra la
madurez de esta alianza, que nos
permite desarrollar mejores pro-
ductos, capacitarnos y construir
una ruta gastronémica propia’.
Por su parte, Lorena Pladellorens,
emprendedora de Ecoturismo La
Pancha, valoré la posibilidad de
incorporar valor agregado al sal-
moén como recurso local. “Nos
estan entregando herramientas
reales para mejorar nuestra ofer-
ta, ojald incluso generar una car-
ta comun que posicione a Aysén
como un destino donde también
se viene a comer salmén”. Ambos
coincidieron en que el éxito del
proyecto depende del compromi-
so colectivo de emprendedores,

impulsar turismo
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e identidad local

instituciones y la comunidad para
desarrollar un destino competiti-
vo y con identidad.

El desafio de construir una
identidad gastronémica regional
con enfoque sostenible fue tam-
bién abordado por Jaime Guazzi-
ni, director ejecutivo de Guazzini
Consultores, quien destacé que el
objetivo del programa es trans-
ferir conocimientos, capacidades
y herramientas concretas a los
emprendimientos  beneficiarios.
“Queremos que los productos
gastronémicos de Aysén tengan
un sello propio, basado en la eco-

nomia circular y en la articulacién
entre turismo y salmonicultura.
Asi se fortalece la competitividad
del destino y se abre la puerta a
nuevos mercados”, sefial6. Esta
mirada se alinea con la vision de
Humberto Marin, director de
Corfo Aysén, quien subrayé que
“la colaboracién entre el mundo
publico, privado y la academia es
clave para consolidar una oferta
turistica con identidad local y va-
lor agregado, que potencie la eco-
nomia regional desde sus propias
fortalezas”, concluyo.




