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RECONOCIO A COCA-COLA ANDINA, AGROSUPER, BAT CHILE, PF ALIMENTOS Y CCU:

Localshop se pone pantalones largos y premia
a empresas que apoyan a almacenes

La startup que apoya la digitalizacion del
comercio de barrio, se alié con la CaAmara
de Comercio Santiago, la UAI, Qactus y
Localdata para reconocer a las grandes
compaiiias que muestran compromiso con el
canal tradicional. FErNANDA GUAJARDO

“Hay empresas
que realmente
estan compro-
metidas con la
trascendencia
del canal
tradicional, que
es nuestro
propésito, y ala
vez con
almaceneros y
botilleros que
estdn abrazando
el desafio de la
digitalizacién”.

MARCOS LOZANO
Fundador de
Localshop.

n un ambiente de camaraderia y

reconocimiento, Localshop llevé a

cabo su premiacion para destacar
a las empresas proveedoras que han
apostado por mantener su trabajo y apo-
yo con el comercio de barrio. La ceremo-
nia reunié a duenos de almacenes, boti-
llerias y representantes de grandes com-
panias, quienes coincidieron en la im-
portancia de fortalecer el canal
tradicional frente a los desafios del mer-
cado moderno. Los Premios Localshop
2024 fueron realizados en colaboracién
con la Cdmara de Comercio Santiago, la
Universidad Adolfo Ibafniez (UAI), Qac-
tus y Localdata.

Marcos Lozano, fundador y CEO de
Localshop, destacé el impacto de la di-
gitalizacion en los pequenos negocios,
uno de los temas centrales en el servicio
que promueven: “Nos quedamos de es-
tainstancia con la sensacién de que hay
empresas que realmente estdn com-
prometidas con la trascendencia del ca-
nal tradicional, que es nuestro propdsi-
to, y a la vez con almaceneros y botille-
ros que estan abrazando el desafio de la
digitalizacion para poder trascender en
el tiempo”. Ademas, resalté los objeti-
vos de la empresa para este ano: “Que-
remos llegar a 3.000 tiendas alolargo de
todo Chile y luego saltar a 8.000 en el
préximo ano”.

Durante la premiacion se reconoci6 a
Coca-Cola Andina, Agrosuper, BAT Chi-

DAMIAN DE AGUIAR

le, PF Alimentos y CCU, empresas elegi-
das por los propios comerciantes por su
cercania y apoyo al canal tradicional.

EL FUTURO DEL CANAL
TRADICIONAL

Alejandro Vargas, gerente de opera-
ciones de Coca-Cola Andina, subrayé
el compromiso de la compaiia con el
canal tradicional: “Nos interesa que las
comunidades progresen y crezcan.
Miés del 55% de nuestro volumen estd
en este canal, y por eso disponemos de
fuerza de venta, camiones de distribu-
cién y programas enfocados en su de-
sarrollo, como Mi Barrio y Mi Alma-
cén”. Ademas, agregd: “El ano pasado,
maés de 11.000 clientes participaron en
el programa Prospera, que los capacita
en marketing, contabilidad y atencién
al consumidor. (...) Es un honor y un
privilegio recibir este premio. Sin duda
el canal tradicional estd en el foco de
nuestro negocio, no porque simple-
mente sea un negocio, sino porque nos

interesan que las comunidades se ex-
pandan y crezcan”.

El evento conté con la participacion
de comerciantes que han vivido en pri-
mera persona la evolucién del canal tra-
dicional. Don Andrés Puig, un experi-
mentado almacenero, comparti6 su ex-
periencia sobre cémo su negocio ha sido
un punto de encuentro en su comuni-
dad: “El almacén no era solo un negocio,
era un centro social donde la gente del
barrio se reunia. Eso es algo que quere-
mos preservar con el tiempo”.

La actividad también sirvi6 para des-
tacar como la digitalizacién estd im-
pactando en la gestion de los pequenos
comercios.

Ademas, concluy6 con una invita-
cién a mds empresas proveedoras a su-
marse a la transformacién del canal tra-
dicional. “Este reconocimiento no es
solo un premio, es una senal de que po-
demos trabajar juntos para garantizar
que el comercio de barrio siga siendo
parte fundamental de nuestras comu-
nidades”, finaliz6 Lozano.

M

La premiacién
se desarroll6 este
lunes en la Cé-
mara de Comer-
cio de Santiago.




