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impacto ambiental para llevar  plementarlaofertacomercial, mia,diversificindose masalla

a cabo la remodelacién del
Trébol.

POR MARTIN BAEZA

Mallplaza, 1a cadena de
centros comerciales ligada
al grupo Falabella, ingresé
al servicio de Evaluacién
Ambiental (SEA) una amplia—
cion para Mallplaza Trébol,
ubicado en la comuna de

una inversion de USS 75
millones y considera afiadir
34.459 metros cuadrados
(m2) al inmueble y demoler
olros 6.653 m2, por lo cual
la superficie total crecera
27.806 m2.

Eneldetalle, segiin explica
la Declaracion de Impacto
Ambiental (DIA), las obras
que Se ejecutaran corres—
ponden a la demolicion de
un edificio de cine, que se
reubicard en otro espacio
del centro; la ampliacion de
la zona de terrazas, com-
puesta por un boulevard de
restaurantes; y la remode-
lacion de espacios interiores
v exteriores del mall.

Mallplaza iveir
USsS 75 millones

cultural, gastrondmica, de
servicios y de entretencidn
del centro comercial exis-
tente, para atender de mejor
manera las necesidades de
los visitantes".

Ademads, precisa que la
ampliacion se distribuira
endistintos sectores, en los
que se irdn anexando tiendas
menores e intermedias y
remodelando el acceso a las
tiendas anclas existentes.

servicios y el supermercado
Tottus, junto a parte del sec-
tor de estacionamiento para
dar cabida a areas de tienda
menor, tres tiendas inter-
medias, una tienda grande,
un sector de entretencion,
un gimnasio, dreas de res-
taurantes y dicho supermer-
cado, entre otros locales de
similares caracteristicas”.

Remodelaciones

La ampliacién del Trébol
no es un proyecto aislado,
sino que se enmarca en una
estrategiade lacompania, gue
ha estado reacondicionando
varios de sus centros para
ir adaptindolos a la nueva

del retail tradicional.
“Entre 2019 y 2024, el mix
de la propuesta de valor de
Mallplaza ha considerado
una disminucion del nimero
de tiendas destinadas a de-
partamentales (-9,3%] y un
aumento del retail de especia-
lidad (#215,2%), restaurantes
(#53,5%), gimnasios (+29,2%)
y cines (+19%)", escribio la
compafiia en un comunicado
publico de mediados de mar-

Talcahuano, en la Region Forejemplo, enelsectordel  zo, luego de que realizo por
del Biobio. “boulevard Tottus”, se “remo-  primera vez un investor day.
El proyecto cuenta con delardn |lasdreas de tiendas de Mallplaza cerrd el ano 2024

con ventas por $494.605
millones, 37 activos -entre
Chile, Periiy Colombia-, 369
millones de visitantes y 2,3
millones de m2 de superficie
arrendable (GLA).

Cabe recordar gue, en
diciembre, Mallplaza con-
cretd la OPA mediante la
cual se quedé con todas las
operaciones de Open Plaza
en Peri, que consistian en
once centros comerciales que
ahora se sumaron a los cuatro
Mallplaza que ya habia en
Perii. Lacompania ha mani-
festado sus deseos de seguic
creciendo, por ejemplo, a
través de adquisiciones en
Colombia.



