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Mas de 100 empresas y 200 reuniones
alista el evento Destino Patagonia Costa

AGENCIA UNO

PUERTO MONTT. La iniciativa de Do!
Smart City, apoyada por Corfoy
financiada por el Gore Los Lagos,
apunta conectar a actores del rubro.

CarlosIlabaca
carlos.ilabaca@diariollanguile.cl

na instancia para inter-
cambiar conocimientos
y experiencias entre ac-
toresyemprendedores del eco-
sistema turistico de Puerto
Monitt, Calbuco y Maullin, cons-
tituird el evento “Destino Pata-
gonia Costa: oportunidades del
turismo sostenible®, que serea-
lizara entre el 23 y 24 de abrilen
el Hotel Courtyard by Marriot.
Masde 100 empresasy 200
reuniones agendadas a través
de una plataforma que apunta
a generar redes de contacto y
nuevos negocios, contempla la
actividad que es organizada
por Do! Smart City, con el apo-
yode Corfo a través de su pro-
grama “Viraliza” y el financia-
miento del Gobierno Regional
(Gore) de Los Lagos, que apor-
t6 masde $2.082millones para
eldesarrollo de la iniciativa.
Seguin explico Lorena San-
tana, fundadoray directora eje-
cutiva de Do! Smart City, estees
el cuarto proyecto que desarro-

Un panel de cierre estarain-
tegrado por los alcaldes de
Puerto Montt, Calbuco y Mau-
llin, el gobernador regional y el
director regional de Corfo.

Elmismo miércoles, entre
las 15y 17.30 horas, se realizara
una rueda de contactos con
participacion de agencias de
vigjes nacionales e internacio-
nales, tour operadores, empre-
sas con oferta turistica y em-
prendedores de la industria.

Durante la segunda jornada
se desarrollardn cuatro talleres
de trabajo, con cuposlimitados
de 30 participantes, que abor-
daran temas como las ventajas
del turismo en la region, opor-
tunidades de apoyo financiero
y fuentes de financiamiento,
précticas de turismosostenible
yestrategias de un turismo gas-
tronomico.

El evento de cierre se reali-
zard el 7 de mayo con un
Workshop basado en los resul-
tados obtenidos del evento, con
lafinalidad de levantar posibles
iniciativasy alianzas conjuntas.

significa el bienestar de los em-
prendedores, los micro, peque-
fios, medianos y grandes. Y, por
otrolado, integrarlos. Nosotros
tenemos una region que tiene
una riqueza extraordinaria, te-
nemos una actividad producti-
varelevante para nuestro pais,
pero también tenemos unari-
queza natural y una cultura que
Nos permite ser muy competiti-
vos. Y, entre otras cosas, tene-
mos que apropiarnos del con-
cepto Patagonia®, manifest6.
El alcalde Rodrigo Wain-
raihgt destaco que la Municipa-

Patagonia Costa: sinergia de lo urbano yrural

@ Claudia Renedo, directora regional de Sernatur, destaco
que el destino Patagonia Costa es especialmente relevante
enlaregiény el pais, porque combina la ruralidad conlo ur-
bano de una manera muy sinérgica. “La innovacion en el tu-
rismo permite precisamente, por ejemplo, que lo rural con
lo urbano se junte. En Patagonia Costa, agui entre Calbuco,
Maullin y Puerto Montt, encontramos ese tipo de vincula-
cion. Hoy la experiencia que busca el turista es eso. Quiere
estar comodo, pero quiere recorrer, quiere conocer un lu-
gar, vivir una experiencia”, destaco.

tor regional de Corfo, refirio
que Patagonia Costa es un pro-

En ese sentido, relevo que
el instrumento “Viraliza” de

llan en laregion y se enmarca  CADENA DE VALOR lidad de Puerto Montt tieneel  yecto de intervencién demu-  Corfo buscagenerar eventosde

enla estrategia de “Smart Des-  Elgobernadorregional, Alejan-  convencimiento absoluto de  chasetapas, “ylagueestamos  alta convocatoria, conjunta- |

tination” o turismo inteligente.  dro Santana, convocé alosor-  que el turismo es un motor  viendo hoy dia es una de las  mente conlasredes, la comuni- | |
“Nos parecio tremenda- ganizadoresylosequiposaes-  transversal generadorderecur-  mds relevantes”, luego de un  cacion entre los empresarios,

mente valioso implementar un
proyecto de esta naturaleza,
uniendo lo que puede ser una

tablecer “a dénde queremos
llegar y qué es lo que vamos a
lograr” con este evento.

s0s. “De ahi la importancia de
hacer alianza y sinergias, con
Calbucoy con Maullin, que nos

largo trabajo con la gente, con
potenciales emprendedores en
turismo y lo ya desarrollados.

“para que de esa manera el tu-
rismo pueda crecer como una
cadenade valor”, afirmé. <3

oferta conjunta entre tres co- “Esmuyimportantequelos  permita potenciarmos entre no- w
munas, que ademas estin bajo  recursos del Gobierno Regio-  sotros para mostrar aquellas

el paraguas Patagonia Costa,  nal, que obviamente financia  cosas que caracterizan a nues- -
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y que va a consolidar, nosotros  bilidad, en este caso social, que Eduardo Arancibia, direc- la
esperamos a través de este pro- le
yecto y este evento especifica- &
mente, esa alianza entre lasem- re
presas emprendedoras”, dijo. u

SEMINARIO Y TALLERES

En su primera jornada, habra
unseminarioabierto y gratuito
contres relatores: Gerardo Iba-
rra, Especialista mexicano en
turismo sostenible e impacto
socioambiental; Lilia Casanova,
directora del Instituto de Inves-
tigaciones en Turismo e [denti-
dad (IITI) de Argentina, y ex-

pertaen turismo rural; y Chris-

tian Arteaga, director fundador d
de Smart Tourism & Hospitality 0
Consulting, quien abordara so- ' :
bre la gestién de nuevas tecno- Wi
logias para el rubro. -




