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absorber los aranceles es un ali-
vio; al menos por un tiempo.

“Nos da una tremenda certe-
za para los próximos dos me-
ses”, expresó. “Quién sabe lo
que suceda después de eso”.

Una fábrica de mil
millones de dólares

Una versión deportiva del Se-
rie 3 se utilizó en una escena de
persecución de una película
“Misión Imposible”. El modelo
era tan popular que respondía
por más del 40% de las ventas
totales de BMW antes de que los
SUV superaran en preferencia a
los sedanes en los últimos años. 

En 2019, BMW abrió su nue-
va planta mexicana donde se ar-
ma el Serie 3, y gastó más de mil
millones de dólares en la fábri-
ca. Un año más tarde, el T-MEC
que negoció Trump entró en vi-
gor, el que requería que un cier-
to porcentaje de las piezas de un

vehículo proviniera
de América del Nor-
te, entre otras nor-
mas.

U n v o c e r o d e
BMW declinó entre-
gar algún comenta-
rio sobre algunos po-
sibles ajustes a la
producción o a las
importaciones.

La compañía tiene
una planta de montaje en Spar-
tanburg, Carolina del Sur, don-
de fabrica los SUV, pero proba-
blemente no tiene el espacio pa-
ra trasladar ahí la producción
del Serie 3, observó Stephen
Reitman, analista de Bernstein.
El envío de automóviles desde
Europa podría ser otra opción,
indicó.

En 2024, el fabricante auto-
motor importó alrededor de 150
mil vehículos de la Unión Euro-
pea a EE.UU., lo que incluyó al-
gunos Serie 3 fabricados en Ale-
mania. Pero el fabricante corre
el riesgo de una mayor exposi-
ción a los aranceles adicionales
que Trump ha amenazado im-
poner a los bienes que se envían
desde la Unión Europea.

DeFelice, el concesionario de
BMW de Nueva Jersey, mencio-
nó que anteriormente ponía
atención a los países en los que
se producían sus vehículos solo
porque afectaba los plazos de

El BMW Serie 3 alguna vez
encabezó la lista de los autos
premium más vendidos del
mundo. Actualmente, el sedán
deportivo se encuentra en una
lista no tan deseable: víctima de
los aranceles.

Alrededor de una docena de
modelos fabricados en el ex-
tranjero, entre ellos el deporti-
vo y relativamente asequible
BMW 3, están atrapados en la
guerra comercial del Presidente
Trump. Esto es porque los seda-
nes alemanes que
se fabr ican en
una planta mexi-
cana no cumplen
con las normas
del acuerdo de li-
bre comercio de
EE.UU., México
y C a n a d á ( T -
MEC) que permi-
tieron a muchas
empresas auto-
motrices tener un breve respiro
de los nuevos aranceles del 25%
que entraron en vigor a princi-
pios de este mes.

Hasta hace poco, el Serie 3 so-
lo estaba sujeto a un impuesto
del 2,5% cuando se importaba a
EE.UU. BMW comunicó a sus
concesionarias que el auto, con
un precio minorista de US$ 47
mil, aproximadamente, ahora
está sujeto a un arancel de
27,5%, lo que potencialmente
agrega más de US$ 10 mil al pre-
cio.

Por ahora, BMW no cargará a
los clientes con el costo adicio-
nal. El fabricante absorberá por
completo el impuesto extra del
25% hasta el 1de mayo, informó
la división para América del
Norte de BMW a las concesio-
narias.

Tom DeFelice III, copropieta-
rio de Circle BMW en Eaton-
town, Nueva Jersey, señaló que
la promesa de la compañía de

entrega a los clientes. Eso ha
cambiado últimamente.

“Las complejidades de la ca-
dena de suministro de BMW;
nunca he estado más consciente
de esto que ahora”, aseguró.

Las ganancias se ven
afectadas

BMW informó la semana pa-
sada que los nuevos aranceles
reducirán las ganancias en mil
millones de dólares aproxima-
damente este año. La compañía
también afirmó que tal vez trate
de instalar más de su trabajo de
fábrica en América del Norte,
en parte, para cumplir las exi-
gencias del acuerdo de libre co-
mercio.

Otra de las primeras víctimas
del arancel del 25% es el Audi
Q5 SUV, que se fabrica en la
planta de la empresa alemana
en México. Con un precio ini-
cial en el rango de los US$ 40
mil promedio, el Q5 es el mode-
lo más vendido en EE.UU. de
Audi; respondió por casi un ter-
cio de sus ventas totales de ve-
hículos en EE.UU. el año pasa-
do.

La empresa está evaluando
cuáles deberían ser sus siguien-
tes pasos en una compleja situa-
ción, manifestó un vocero de
Audi, que es la marca de lujo de
Volkswagen. En forma separa-
da, Audi comunicó el lunes que
recortaría 7.500 empleos du-

rante varios años en un esfuer-
zo por reducir costos y mejorar
la productividad.

C u a n d o e l g o b i e r n o d e
Trump postergó los nuevos
aranceles para muchos fabri-
cantes automotores hasta el 2
de abril, dejó expuesta a cerca
de una docena de modelos, que
responden por cerca de 300 mil
vehículos que se vendieron en
EE.UU. el año pasado. Eso es al-
rededor del 2% de las ventas to-
tales de automóviles en EE.UU.,
según datos de la industria.

El enigma de China

Hasta ahora, los fabricantes
de automóviles de lujo están so-
portando lo más arduo del régi-
men arancelario de Trump.

Aparte de los impuestos a las
importaciones aplicados a Mé-
xico y Canadá, hay un grava-
men del 20% a las importacio-
nes chinas que entró en vigor
por etapas. Esto atrapó a Volvo,
la marca sueca que ahora es pro-
piedad de Geely Automobile de
China, que ha estado importan-
do de China el sedán S90 y el
auto eléctrico EX30.

El EX30 ya había estado suje-
to a un arancel del 100% a los
vehículos eléctricos fabricados
en China que fue impuesto por
el gobierno de Biden el año pa-
sado, precisó un vocero de Vol-
vo, y ahora se ve afectado con el
20% adicional.

El vocero de Volvo agregó
que la compañía planea empe-
zar a importar modelos de una
planta en Bélgica a fines de este
año. Eso evitaría los aranceles a
China, aunque el gobierno de
Trump ha señalado que están
en perspectiva impuestos de
importación a los automóviles
europeos. 

Lotus Technology, con sede
en China, que vende un “hiper-
SUB eléctrico” de US$ 230 mil
bajo la antigua marca de autos
deportivos Lotus, ya ha carga-
do el arancel en el precio, indicó
un vocero.

Ford Motor y General Motors
dependieron ambos de las im-
portaciones de China para apo-
yar las ventas de sus marcas pre-
mium el año pasado, según
muestran datos de la industria.
El Lincoln Nautilus SUV de
Ford, fabricado en China, ha
respondido por cerca de un ter-
cio de las ventas de la marca en
los últimos meses. La marca
Buick de GM dependió del En-
vision SUV fabricado en China
para una cuarta parte aproxi-
madamente de sus ventas.

Ford declinó entregar algún
comentario. Un vocero de GM
afirmó que los aranceles a Chi-
na no implican un “impacto fi-
nanciero significativo” para su
negocio en general.

Artículo traducido del inglés por “El
Mercurio”.

Nuevos aranceles reducirán las ganancias en mil millones de dólares:

En el sector automotor, los que más
han perdido en la guerra comercial de
Trump hasta ahora: las marcas de lujo

RYAN FELTON Y CHRISTOPHER OTTS

The Wall Street Journal

El sedán Serie 3 de BMW está entre cerca de una docena de modelos atrapados en los nuevos
aranceles.

Por ahora,
BMW no carga-
rá a los clientes
con el costo
adicional. El
fabricante
absorberá por
completo el
impuesto extra
del 25% hasta el
1 de mayo.
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CADENA
Ford Motor y General
Motors dependieron

ambos de las
importaciones de China
para apoyar las ventas

de sus marcas premium
el año pasado.

Ticketmaster podría
haber infringido la
legislación del con-

sumidor del Reino Unido
al vender ciertas entradas
para la gira de 2025 de la
banda de rock Oasis, según
declaró el regulador de
competencia del país. La
Autoridad de Competencia
y Mercados (CMA) declaró
el martes que Ticketmaster
podría haber infringido la
legislación del Reino Unido
al etiquetar ciertas entradas
con asiento como “platino”
y venderlas a casi 2,5 veces
el precio de una entrada
estándar sin explicar sufi-
cientemente que no ofre-
cían beneficios adicionales,
y al no informar a los clien-
tes sobre la existencia de
dos categorías de entradas
de pie con diferentes pre-
cios. La CMA indicó que
muchos fans de Oasis
tuvieron que esperar en
largas filas en línea y luego
decidir si pagar un precio
superior al que esperaban
inicialmente. La banda de
rock inglesa Oasis anunció
el año pasado que se reuni-
rían para una gira en 2025,
lo que provocó que los fans
se apresuraran a conseguir
entradas. 

n La implementación de la
inteligencia artificial en los
entornos laborales será
marginalmente beneficiosa,
en lugar de ser enorme-
mente disruptiva, debido a
la rigidez de las grandes
organizaciones, afirma
Ronit Ghose, director del
grupo de expertos sobre el
Futuro de las Finanzas de
Citibank. Para “las grandes
empresas, los gobiernos,
los bancos centrales y los
grandes bancos, este es un
proyecto de reingeniería y
transformación digital
tanto como un proyecto de
IA, por lo que no creo que
los mercados laborales
vayan a verse tan alterados
para las grandes empre-
sas”, afirmó en una confe-
rencia en la Escuela de
Negocios IESE de Barcelo-
na. Sin embargo, para las
empresas nuevas, más
jóvenes y nativas digitales
del sector tecnológico —no
para los bancos hiperregu-
lados—, la IA será un pun-
to de inflexión, afirma
Ghose.
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