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B En enero la compafiia implementd la tecnologia
necesaria para la instalacion y operacion de

México.

POR DAYANNE GONZALEZ

La tecnoldgica chilena Sonda
avanza a paso firme en la industria
de electromovilidad en México. Y es
que enenero de esteanlo lacompania
implementd lainfraestructura nece-
saria parala instalacion y operacion
de electrocargadores en los patios
estratégicos de las lineas 2,5y 6
del Metrobs, en la capital azteca.

Desde 2022 la compaiiia estd
incursionando en este segmento
en el pais norteamericano, donde
gestiona una flota de 823 unidades
de dos pisos; y con este proyecto
logré sumar mas de 258 estaciones
de carga eléctrica que abasteceran
a los buses que transitan por el
Distrito Federal.

“México esta en la dinamica de
ir creciendo en electromovilidad”,
aseguré el ejecutivo regional de
ventas electromovilidad de Sonda,
Juan Andrés Abrigo. “La flota diésel
ya estd cumpliendo su vida til, y
hay exigencias gubernamentales
que tienen que ver con cero emi-
siones”, afiadié.

Conmds de 9,2 millones de habi-
tantes, Ciudad de México requiere

electrocargadores en los patios estratégicos de
las lineas 2, 5y 6 del Metrobus en Ciudad de

que lademanda del sistema puiblico
de transporte sea cubierta de manera
agil y en eso ha estado trabajando
Sonda en los Gltimos afios.

Los detalles

Estainiciativa tuvo como propé-
sito garantizar la transicion hacia
un sistema de transporte publico
mas sostenible, que optimice la
eficiencia energética y asegure la
operacion continua de autobuses
eléctricos biarticulados, con el fin
de reducir emisiones contaminantes
y fortalecer la movilidad urbana de
clase mundial.

En una primera instancia, se
trabajo en la construccion de obra
civil y eléctrica de los patios, en
la instalacion de las estaciones de
carga, y en el montaje de sistemas
de distribucion de energia. Asi fue
como en solo tres meses se puso
en marcha el proyecto -que tuvo
un costo de US$ 10,6 millones- y
que en adelante se enfocard en el
mantenimiento de los electrocar-
gadores. En total, el plan contempla
ocho afios de trabajo.

Segtin Abrigo, les llamé mucho la
atencién el poco tiempo que tomé
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COSTO LEVANTAR LA
INFRAESTRUCTURA EN LA CAPITAL
MEXICANA.

“echar aandar” una tecnologia de
esa naturaleza, ya que en su pais de
origen a veces cuesta mucho mas
tiempo concretar estas iniciativas.
“No porque la empresa en Chile
sea mas lenta, sino porque la in-
fraestructura esta muy al limite;
en México ya tenian capacidad
en los puntos donde estaban los
patios, porque laempresa eléctrica
se preparé con tiempo y rapida-
mente nos tenian la conexién”,
argumento.

Impacto positivo

Uno de los grandes beneficios de
esta infraestructura es que sibien
el costo inicial es alto, durante la
operacién se estima un ahorro del
70% debido ala reduccion signifi-
cativa en costos de combustible y
de mantenimiento a largo plazo.

Abrigo lo ejemplifica asi: “En el
tema de flotas el impacto mayor
lo tiene la operacién. Siuno com-
para dos buses, uno diésel y otro
eléctrico, claramente el segundo
es mas caro, las baterias son mas
costosas. Pero cuando se hace la
evaluacién a largo plazoy se usa a
diario en el maximo rendimiento,
el costo baja de100a30”.

Mientras que desde el punto

de vista ambiental, se proyectan
57.696 toneladas de CO2 evitadas
en 10 anos, ademas de menor con-
taminacion actistica y ambiental
para millones de usuarios.

“Donde mas impacta es en los
patios de los terminales. Cuando
pasas por uno el ruido comienza a
rugir a las 05:00 am, ya que gene-
ralmente los encienden para que se
activen antes de comenzar la jorna-
da. Pero ahora, la ecuacién cambia
ya que tienes un sistema eléctrico
totalmente silencioso y con cero
emisiones”, detallo el ejecutivo.

Consultado respecto de otros
mercados en los que se podria
implementar esta solucién, desde
la compaiiia enfatizaron que estan
focalizados en unaventa mas consul-
tiva, mas que en nuevas licitaciones.

Adelanté que estan recibiendo
clientes de Paraguay, y tienen
intenciones de avanzar en Argen-
tina y Uruguay. Es en este Gltimo
mercado donde “se podria dar algo
mas concreto”.

“Nuestra filosofia es que todo
lo que se desarrollé en México
estd pensado para que crezca, no
para que quede solo ahi; todos
los proyectos se realizan bajo ese
prisma”, concluy6 Abrigo.



