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Silver economy,
un mercado 
en crecimiento
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Con el aumento de la
esperanza de vida y
la evolución de los
patrones de consumo,
la silver economy ha
cobrado gran
relevancia en sectores
como salud, turismo,
tecnología, bienes
raíces, finanzas y
entretenimiento.

El envejecimiento de la población mundial es un
hecho innegable. Según la ONU, para el año
2050 más de 2.100 millones de personas ten-

drán más de 60 años, superando el 20% de la población
global. Este cambio demográfico ha impulsado la silver
economy, un mercado enfocado en productos y servicios
para personas mayores.

Con el aumento de la esperanza de vida y la evolución
de los patrones de consumo, la silver economy ha co-
brado gran relevancia en sectores como salud, turismo,
tecnología, bienes raíces, finanzas y entretenimiento.

A diferencia de otros grupos etarios, los adultos
mayores poseen una estabilidad económica superior.
Según McKinsey, controlan aproximadamente el 50% de
la riqueza global y generan más del 60% del consumo en
sectores clave.

El turismo para personas mayores crece un 15%
anual, según la Organización Mundial del Turismo
(OMT), y con respecto a la industria de la belleza, mar-
cas como L’Oréal han desarrollado líneas específicas
para el cuidado de la piel de adultos mayores, con un
impacto positivo en la industria.

El sector tecnológico también ha comenzado a enfo-
carse en este mercado. Un estudio de Deloitte señala
que el 67% de los mayores de 60 años en países desa-
rrollados usa internet a diario y que el 80% compraría
en línea si las plataformas fueran más accesibles. 

Este panorama ha motivado a gigantes tecnológicos
como Amazon a optimizar sus interfaces, lo que abre
una reflexión sobre la importancia de la digitalización
para las personas mayores y cómo esto puede fomentar
la integración en la sociedad.

A pesar de su importancia, muchas marcas siguen sin
considerar al adulto mayor en sus estrategias de már-
keting. Según Nielsen, solo el 5% de los anuncios publi-
citarios incluye a personas mayores de 50 años en roles
protagónicos, generando una desconexión entre la
oferta y la demanda.
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