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curre cada 5

afios. Algu-

na ciudad

del mundo

se viste de

gala para
recibir, durante seis meses,
visitantes de practicamente
todo el planeta y de todos los
rubros econémicos y cultura-
les. Este afio, el anfitrion de
la Expo Universal, como se
denomina la magna reunién,
serd Osaka, en Japén, en
donde participaran 158 pai-
ses. Y hasta alli llegaran los
alimentos y bebestibles chile-
nos (ademas de representan-
tes de otras actividades pro-
ductivas). Para ello, los re-
presentantes y productores
de fruta, salmones, vinos,
carnes y lacteos nacionales,
entre otros, vienen preparan-
dose, en conjunto con las au-
toridades, lideradas por la
comisionada de Chile en la
Expo Osaka, Paulina Nazal,
para ir a mostrarse en Japon
y al resto del mundo.

“Estamos trabajando con
hartas asociaciones, gremios,
empresas, porque, sin duda,
Chile es considerado un pro-
veedor de clase mundial en la
exportacion de frutos secos,
de deshidratados, de frutas
frescas y productos agroin-
dustriales. Lo que queremos
es relevar los atributos que
tiene nuestra oferta en estos
productos en términos de ca-
lidad, de inocuidad, de traza-
bilidad”, comenta, refirién-
dose a la participacién del
sector alimentario chile-
no en la Expo.

Recalca que la inten-
cién es mostrar “todo
lo que es nuestro pais,
pero los alimentos, y
la agricultura en ge-
neral va a tener un
lugar privilegiado,
porque es nuestra
esencia. Llevamos
alimentos al mun-
do, somos nume-
ro uno en varios
productos, en va-
rias frutas y con
Japon, no es me-

Osaka 2025:

una ventana para
los alimentos
chilenos

La comisionada de la Expo Universal, que se realizara en Japon
del 13 de abril al 13 de octubre, sefiala que los productos
alimentarios y bebestibles chilenos seran protagonistas durante
las 20 semanas del encuentro global.

La Comisionada Paulina Nazal

PATRICIA VILDOSOLA ERRAZURIZ

nor que de las exportaciones
el 64% son alimentos”.

LA IMPORTANCIA DE
JAPON

ElquelaExpo seaen Japon
es relevante, porque, como
dice la comisionada, este pais
es el cuarto socio comercial
de Chile, detras de China, Es-
tados Unidos y la Unién Eu-
ropea y, ademas, existe una
relacion de 128 afos con ellos.

PROCHILE

“Hay una larga historia de
vinculos comerciales, econd-
micos, la cooperacion con Ja-
pon es una de las mas iconi-
cas que tiene la Agencia de
Cooperacién Internacional
para el Desarrollo”, dice.

Resalta que Japdn es un
pais “donde queremos seguir
creciendo, queremos seguir
aumentando nuestra presen-
cia y el conocimiento de los
japoneses hacia la oferta ex-
portable de bienes y servicios
de Chile. Hay un estudio que
dice que solo el 10% de los ja-
poneses conoce Chile, lo que
produce. Nos reconocen, ob-
viamente, por nuestros pro-
ductos iconos, como el vino,
el salmon, la carne de cerdo,
por algunos futbolistas, pero
no saben que nuestra oferta
es mucho mas amplia”.

El tema central de la Expo
Osaka es Disenar la Socie-
dad del Futuro.

“Cuando se plan-
tea disefiar la socie-
dad del futuro para
nuestras vidas y pa-
ra un mejor vivir se
abre una mirada

muy transversal

delo quetiene que
Ser un mejor mun-
do para todos, y
ahi nos dan la
oportunidad de
desplegar toda
nuestra artilleria
de lo que es Chile
en el amplio senti-

do de la palabra: en paisaje,
en territorio, en personas, en
produccién de bienes y servi-
cios, en industria, en cultura,
gastronomia, entonces eso es
lo que queremos llevar a la
Expo, esta amplia variedad” y
ahi es donde los alimentos,
los que Chile exporta a todo el
mundo tienen un espacio pri-
vilegiado, dice.

BARRA DE
BEBESTIBLES

Al pais, ademas, le toco el
espacio llamado Salvando
Vidas y para Nazal esto tam-
bién es una oportunidad.
“Podemos ser un importante
actor en esa materia, y es por
ello que hemos dividido
nuestra presencia en 20 se-
manas tematicas, en las que
los alimentos y la agroindus-
tria van a tener un lugar fun-
damental en nuestro pabe-
116n”, comenta.

La participacién en el en-
cuentro ha motivado también
al sector privado.

“Queremos que cada una
sea completita en términos
gastrondmicos, culturales, de
networking para los empre-
sarios, para que tengan la po-
sibilidad de juntarse con po-
tenciales importadores de es-
tos productos. La finalidad
ultima de esto, obviamente es
aumentar nuestra presencia
en el mercado, aumentar las
exportaciones, mostrarse a
potenciales inversionistas
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El pabelldn mostrara patrimonio alimentario y cultural.

SEMANA DEL PATRIMONIO

que quieran venir a nuestro
pals, invertir en estos secto-
res. Esto es una ventana al
mundo”, enfatiza Paulina
Nazal.

Por lo mismo, parte clave
delo que el pais presente en la
Expo, que abrira el 13 de abril
y cerrara el 13 de octubre, se-
ran los bebestibles naciona-
les, para lo cual el pabellon
chileno tendra una barra per-
manente de vinos, cervezas,
piscoy otros destilados, como
el gin nacional. “El objetivo es
mostrar que Chile es mas que
vino, y que es mas que el vino
que ellos conocen”, explica.

Para ello ya estan trabajan-
do tanto con vifias como aso-
ciaciones gremiales, como
Wines of Chile, comenta.
“Hay un objetivo de algunas
vifias de querer entrar con un
vino mas premium al merca-
do japonés, porque es un
mercado que tiene ingresos, y
Chile tiene un muy buen vino
para poder acceder”, dice. Co-
menta que aqui también se
trabajara con las regiones, co-
mo por ejemplo, con la Re-

ALIMENTARIO

Dentro de las 20 semanas, la del 28 de julio al 3 de agosto se
llamara “Un lugar llamado Chile, semana de los alimentos

patrimoniales”

“Esta semana ofrecera obviamente esta experiencia inmer-
siva centrada en la riqueza gastrondmica y el paisaje patri-
monial de los alimentos”, comenta. En ella trabajan, ademas
de con las organizaciones y entidades de Gobierno, con
productores de miel, como la Red Apicola, la Asociacion de
Agricultores y Apicultores de Chile, entre otros.

gi6n de Coquimbo, que bus-
card llegar con una delega-
cion de pisqueros.

PATRIMONIO Y
SUSTENTABILIDAD

La primera semana sera
Chile Potencia Agroexporta-
dora Sustentable, paralo que
se coordinan con el Ministe-
rio de Agricultura y sus servi-
cios, ademas de agrupaciones
gremiales, como Ciruelas de
Chile, ChileNuts, ChilePru-
ne, Frutas de Chile, la SNA,
Chile Oliva, entre otras.

“Estamos trabajando con
hartas asociaciones, gremios,
empresas, porque realmente,

sin duda Chile se ha conside-
rado como un proveedor de
clase mundial en la exporta-
ci6én de frutos secos, de deshi-
dratados, de frutas frescas y
productos agroindustriales.
Entonces, lo que queremos
es, en el fondo, en esta sema-
na, relevar los atributos que
tiene nuestra oferta en estos
productos en términos de ca-
lidad, de inocuidad, de traza-
bilidad. Ese es uno de los ob-
jetivos importantes que tiene
esta semana”, dice.

En mayo, el sector agroali-
mentario estara presente con
fuerza en la semana de la sus-
tentabilidad agropecuaria y

en otra de carnes y lacteos.

“Se busca destacar a Chile
como un proveedor que res-
peta el bienestar animal, sos-
tenible, pero con una calidad
premium de estos alimentos.
Nuevamente, aqui trabaja-
mos con el servicio agricola y
ganadero, con Minagri, con
Odepa, con Chile Carne, con
Faenacar, con Exporlac, con
Fedeleche, con Asogama”, di-
ce, explicando que los distin-
tos rubros estan aportando
también con su experiencia y
productos.

Lamuestrano se concentra
solo en los productos.

“Cada una de estas sema-
nas tiene un relato, una na-
rrativa, una imagen corpora-
tiva de la semana, pero siem-
pre con Chile de trasfondo.
Entonces, queremos destacar
esta narrativa de sostenibili-
dad y tradiciones y ahi uno
hace el link con la region y
con el territorio, mostrar de
qué regiones vienen esos pro-
ductos y eso se extiende a las
degustaciones con un coo-
king show”, cuenta. La idea
seria que, por ejemplo, que
un chef japonés haga degus-
taciones con carnes y otros
productos chilenos. La comi-
sionada recalca que esto per-
mitira que Chile pueda mos-
trar el potencial que atin tiene
para crecer con sus exporta-
ciones agroalimentarias.

“Hay un lugar, un nicho ahi
importante por seguir cre-
ciendo, porque hay interés,
nos conocen, y saben que so-
mos un socio confiable, saben
que exportamos productos de
calidad, y eso nos permite de-
mostrar que somos mas que
esto, eso es como un poco lo
que queremos”, concluye.




