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Ripley logra utilidades por
USS 54 millones en2024
y reportala “mejor
Navidad de la historia”

El grupo, que revirtio las pérdidas de 2023, incremento
sus ventas en 8,3% en el ano, hasta US$2.094 millones, y
8,7% en el cuarto trimestre. En Chile, en la ultima parte
del afio influyeron las ventas navidenias y las compras de

turistas extranjeros.

PAULINA ORTEGA

—Tras un complejo 2023, con pérdidas por
$50.774 millones (US$ 51 millones), Ripley
Corp., la empresa de lafamilia Calderén con
operaciones en Chile y Peru, logro en 2024
volver a los numeros azules. Al cierre del
ano pasado, Ripley obtuvo ganancias por
$53.975 millones (US$54 millones).

Enel cuarto trimestre delafo, lacompania
gand $39.148 millones (US$39 millones), tri-
plicando las del mismo periodo del 2023,
cuando obtuvo $13.230 millones (US$13 mi-
llones).

Los ingresos de la compania subieron 8,3%
desde US$1.933 millones a US$2.094 millo-
nes. Enel cuarto trimestre crecieron 8,7%, a
US$646 millones.

Laexpansion de las ventas del cuarto trimes-
tre, dijo laempresa, fue “impulsada por el ma-
yor consumo discrecional y un destacado
desempenio en el mes de Navidad, teniendo
ingresos histdricos para un mes de diciem-
bre, excluyendo 2021, junto a un mejor con-
texto macroeconémico y el crecimiento del
segmento inmobiliario en Perti debido a la
consolidacion de dos nuevos centros comer-
ciales, junto a la apreciacion del sol peruano
frente al peso chileno”, dijo.

Los ingresos del segmento de retail crecie-
ron 11,5%, a US$ 509 millones, alza que fue
atribuida “aun mayor dinamismo en el con-
sumo, la mayor participacién en la venta de
extranjeros en Chile, el mejor contexto clima-
tico, mayor liquidez por los retiros previsio-
nales y mejoras en la macroeconomia en

Peru”.

“En Chile, el crecimiento de 7,9% en in-
gresos se explica por la mejor Navidad de
la historia, excluyendo el afo 2021, y el au-
mento de la participacion en la venta de ex-
tranjeros”, reporto Ripley sobre el ultimo
cuarto. En 2021, segundo ano de la pande-
mia, el consumo se disparé por los apoyos
fiscales a los hogaresy losretirosdelas AFP
de Covid.

“Estamos muy contentos de poder mostrar
estos resultados, en que se ven los frutos de
nuestro foco en eficienciay productividad, lo
que nos ha permitido mejorar de manera
historica la rentabilidad de todas nuestras li-
neas de negocios. La optimizacién del inven-
tario, la digitalizacion y el fortalecimiento del
segmento inmobiliario han sido claves en
este desempeno”, analizo Lazaro Calderon,
CEO de Ripley. “Ademads, el menor costo por
riesgo v el control de gastos han impulsado
significativamente la rentabilidad de Banco
Ripley”, agregd. En el segmento bancario de
Ripley, el grupo gané $ 29.902 millones. En
2023, perdi6 $ 23.324 millones.

Las ganancias del segmento inmobiliario ba-
jaron33%,a 48.293 millones, perolos ingre-
sos crecieron 50%, empujados por la la con-
solidacion de dos nuevos centros comercia-
lesen Pert, Iquitos y San Juan de Lurigancho,
en agosto y noviembre 2023. El Ebitda, esost,
avanzo un 60%.

Ripley Chile pasé de ganancias por $34.233
millones en 2023 a pérdidaspor $18.498 mi-
llones en 2024.@
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