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MIÉRCOLES 12 DE MARZO 2025 

Actualidad 
  

Más de 2.500 personas 
participaron en la “Fiesta 
del Tomate” en Camar 
Productores, 
artesanos y 
emprendedores 
mostraron sus 

productos. 

Redacción 

  

ás de 2.500 perso- 
¡nas llegaron a la lo- 
validad de Camar 

para disfrutar de la cuarta 
edición de la Fiesta del To- 
mate, una festividad quece- 
lebra la cultura, historia y el 
emblemático producto de la 
comunidad atacameña. 

Durante la fiesta cos- 
tumbrista, realizada en el 
corazón del Desierto de Ata- 
cama y a cerca de 2.400 me- 
tros sobre el nivel del mar, 
losasistentes disfrutaron de 
stands de productores, arte- 
sanos y emprendedores lo- 
cales, promoviendo la agri- 
cultura, la economía y el tu- 
rismo local en donde desta- 
caron artesanos y agriculto- 
res de Socaire y San Pedro de 
Atacama. 

“Queremos que nuestro 

pueblo tenga la oportunidad 
de mostrar su riqueza y tra- 
diciones, y todos los produc- 
tos que con mucho esfuerzo 
y dedicación producimos en 
un desierto tan árido. Una 

de las grandes dificultades 
de nuestro pueblo es el re- 

  

  

curso hídrico, pero no es un 
obstáculo para cultivar y ha- 
cer agricultura. Nuestros 
abuelos y ancestros nos deja- 
ron técnicas para sacarle 
provecho y día a día las po- 
nemos en práctica”, explicó 

Héctor Cruz, presidente de 
la Comunidad de Camar. 

SÍMBOLO DE ESFUERZO Y 
TRADICIÓN 
El tomate de Camar es reco- 
nocido por ser cultivado de 
manera 100% natural y por 
sus características muy pro- 
pias, “es muy diferente, más 

SQM LITIO, ESCONDIDA BHP Y MINERA ZALDÍVAR APYARON ESTA CUARTA EDICIÓN DE LA FERIA. 

jugoso, con cáscara delgada, 
que puede comerseenensa- 
lada o como una fruta, para 
nosotros ha sido un trabajo 
grande prepararnos para te- 
ner este producto que da el 
nombre a esta fiesta cos- 
tumbrista y tradicional de 
Camar”, destacó Silvia Cruz, 

presidenta del Comité de 
Agricultores y Ganaderos. 

Otra necesidad en la zo- 
naes la comercialización de 

los productos y la llegada a 
nuevos mercados, conside- 
rando la falta de visibilidad 
al estar alejados de las gran- 
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des ciudades. “La articula- 
ción público-privada debe 

ser cada vez más activa en 
fomentar esta actividad, por 
ellose ha dispuesto de herra- 
mientas con Corfo, Sercotec 
y Sernatur para que pongan 

a disposición todos sus pla- 
nes y programas para las co- 
munidades. A partir de 
ellos, los productos y sitios 
turísticos podrán ser cada 
vez más conocidos”, explicó 
el seremi de Economía, Fo- 
mento y Turismo de la re- 
gión de Antofagasta, Matías 
Muñoz. O   
  

DONBOSCOCALAM AA 

LOS ESTUDIANTES SON MUY VALORADOS POR LA EMPRESA. 

Alianza Enaex-Don Bosco 
potencia a los egresados 
Una gran oportunidad en 
su aprendizaje y futuro la- 
boral están teniendo doce 

estudiantes egresados y 
egresadas del Colegio Téc- 
nico Industrial Don Bosco 
Calama, quienes el pasado 
25 de febrero iniciaron el 
Programa de Formación 
“Mantención Enaex Planta 
Río Loa de Calama”. 
Este programa permitirá a 

los exalumnos y exalum- 
nas conocer en profundi- 
dad las Áreas de Manten- 
ción de Planta Río Loa y la 

de Mantención de Camio- 
nes, equipos fundamenta- 
les para prestar servicio a la 
minería en sus plantas de 
operación. 

Esta iniciativa destaca par- 
ticularmente porque, por 
primera vez, la formación 
práctica secomplementará 
con una sólida formación 
teórica online, impartida 
por los propios colaborado- 
res de Enaex, 

La duración del programa 
se extenderá hasta media- 

dos de agosto del presente 
año. 

Andrés Uzcátegui, analista 
desostenibilidad de Enaex, 
resaltó la calidad de los 

egresados: “Los estudiantes 
que vienen del Colegio Don 
Bosco suelen tener la parti 
cularidad de ser proactivos 
y con mucha personalidad, 
lo que los hace diferenciar- 
se del resto de colegios con 

los que trabajamos los Pro- 
gramas de Formación. Para 
una muestra, Nicolás, que 
fue uno de nuestros practi- 
cantes del año 2024, logró 
quedarse trabajando con 
hosotros”. 
Además, Uzcátegui dirigió 
un mensaje a los y las estu- 
diantes, subrayando la rele- 
vancia de este programa: 

“Esta alianza entre el Cole- 
gio Don Bosco y Enaex es 
una oportunidad única pa- 
ra impulsar el futuro de 
nuestros jóvenes, brindán- 
doles herramientas concre- 

tas para su desarrollo en el 
mundo laboral minero”.% 

  

                                            

   

LAS INCRIPCIONES SE CIERRAN MAÑANA ALAS 17:00 HORAS. 

ANIVERSARIO CALAMA. 

AA      

Con la apertura de las ins- 
cripciones (finaliza maña- 
na 13 de marzo a las 17:00 

horas) se inició la búsqueda 
de la “Embajadoras para 
Calama”, actividad inserta 
enel programa del 146 Ani- 
versario de la comuna y re- 

presenta la versión moder- 
na del antiguo concurso 
“Reina de Calama”, con un 
enfoque en el liderazgo, la 
cultura y el compromiso 
social. 

Las postulantes deben ser 
mayores de 18 años, chile- 
na, nacida en Calama o 

Chuquicamata o con resi- 
dencia superior a los 20 
años en la comuna, No te- 
ner relación o parentesco 
con parte del jurado o co- 

misión organizadora. 
Este año el certamen se di- 
vidirá en dos categorías: 
Embajadora Juvenil, en el 
cual podrán participar mu- 
jeres de 18 a 29 años y Em- 

bajadora Dama, para muje- 
res desde los 30 años en 
adelante. 

Sobre el propósito del even- 
to, Irene Alfaro, presidenta 
de la Comisión Organiza- 

dora, destacó que “este 
año, después de varios años 
sin tener este certamen, va- 
mos a buscar Embajadoras 
que amen nuestra ciudad, 
que puedan difundir la his- 
toria, la cultura, el patrimo- 
nio y la belleza de nuestra 

“Embajadoras para Calama” 
inició su proceso de inscripción 

zona y de la gente que habi- 
ta en este territorio”. 

“Este es un concurso que 
no tiene estereotipos. No 
andamos buscando una 
reina de belleza, andamos 
buscando una Embajadora 
que represente a la mujer 
de esta comuna”, recalcó 
Alfaro. 
Las bases del certamen 
pueden ser descargadas en 
www.municipalidadcala- 
ma.cl.O
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