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Mas de 2.500 personas
participaron en la “Fiesta
del Tomate” en Camar

Productores,
artesanosy
emprendedores
mostraron sus
productos.
Redaccién

as de 2.500 perso-
nas llegaron a la lo-
alidad de Camar
para disfrutar de la cuarta
edicion de la Fiesta del To-
mate, una festividad que ce-
lebra la cultura, historiay el
emblemitico producto dela
comunidad atacamena.
Durante la fiesta cos-
tumbrista, realizada en el
corazon del Desierto de Ata-
cama y a cerca de 2.400 me-
tros sobre el nivel del mar,
losasistentes disfrutaron de
stands de productores, arte-
sanos y emprendedores lo-
cales, promoviendo la agri-
cultura, laeconomia y el tu-
rismo local en donde desta-
caron artesanos y agriculto-
res de Socaire y San Pedro de
Atacama.

“Queremos que nuestro
pueblo tenga la oportunidad
de mostrar su riqueza y tra-
diciones, y todos los produc-
tos que con mucho esfuerzo
y dedicacion producimos en
un desierto tan drido. Una
de las grandes dificultades
de nuestro pueblo es el re-
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curso hidrico, perono es un
obstdculo para cultivar y ha-
cer agricultura. Nuestros
abuelos y ancestros nos deja-
ron técnicas para sacarle
provechoy dia a dia las po-
nemos en practica”, explicé
Héctor Cruz, presidente de
la Comunidad de Camar.

SIMBOLO DE ESFUERZO Y
TRADICION

El tomate de Camar es reco-
nocido por ser cultivado de
manera 100% natural y por
sus caracteristicas muy pro-
pias, “es muy diferente, mds

jugoso, con cdscara delgada,
que puede comerse en ensa-
lada o como una fruta, para
nosotros ha sido un trabajo
grande prepararnos para te-
ner este producto que da el
nombre a esta fiesta cos-
tumbrista y tradicional de
Camar”, destacé Silvia Cruz,
presidenta del Comité de
Agricultores y Ganaderos.
Otra necesidad en la zo-
naes la comercializacién de
los productos y la llegada a
nuevos mercados, conside-
rando la falta de visibilidad
al estar alejados de las gran-

des ciudades. “La articula-
cién publico-privada debe
ser cada vez mds activaen
fomentar esta actividad, por
ellose ha dispuesto de herra-
mientas con Corfo, Sercotec
y Sernatur para que pongan
a disposicion todos sus pla-
nesy programas paralas co-
munidades. A partir de
ellos, los productos y sitios
turisticos podrdn ser cada
vez mds conocidos”, explicd
el seremi de Economia, Fo-
mento y Turismo de la re-
gion de Antofagasta, Matias
Murioz. &
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