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Comunidad de Camar celebro
tradicional “Fiesta del Tomate”

AGRICULTURA. Mds de 2.500 personas participaron de este evento costumbrista
que en su cuarta version reunio a productores, artesanos y emprendedores.

Redaccion
cronica@mercurioantofagasta.cl

as de 2.500 personas
M se congregaron en di-
ferentes horas del dia
en la localidad de Camar para
disfrutar de la cuarta edicion
de la Fiesta del Tomate, una
festividad que celebra la cultu-
ra, historia y el emblemitico
producto dela comunidad ata-
camena. Este evento se conso-
lida como una de las celebra-
ciones mas importantes del ca-
lendario local, atrayendoa visi-
tantes de toda la region para
unirse a las mds de 30 familias
que conforman la comunidad.
Durante la fiesta costum-
brista, realizada en el corazon
del Desierto de Atacamaya cer-
ca de 2.400 metros sobre el ni-
vel del mar, los asistentes disfru-
taron de stands de productores,
artesanos y emprendedores lo-
cales, promoviendo la agricultu-
1a, la economia y el turismo lo-
calen donde destacaron artesa-
nos y agricultores de Socaire y
San Pedro de Atacama.
“Queremos que nuestro
pueblo tenga la oportunidad
de mostrar su riqueza y tradi-
ciones, y todos los productos
que con mucho esfuerzo y de-
dicacién producimos en un de-
sierto tan arido. Una de las
grandes dificultades de nues-
tro pueblo es el recurso hidri-
co, perono esun obstaculo pa-
racultivar y hacer agricultura.
Nuestros abuelos y ancestros
nos dejaron técnicas para sa-
carle provecho y dia a dia las
ponemosen practica”, explico

LOS TOMATES DE CAMAR SE CULTIVAN A 2.400 METROS SOBRE EL NIVEL DEL MAR.

Héctor Cruz, presidente de la
Comunidad de Camar.

ESFUERZO Y TRADICION
El tomate de Camar es recono-
cido por ser cultivado de ma-
nera 100% natural y por susca-
racteristicas muy propias, “es
muy diferente, mas jugoso, con
cascaradelgada, que puede co-
merse en ensalada o como una
fruta, para nosotros ha sidoun
trabajo grande prepararnos
para tener este producto que
da el nombre a esta fiesta cos-
tumbrista y tradicional de Ca-
mar”, destacé Silvia Cruz, pre-
sidenta del Comité de Agricul-
tores y Ganaderos.
Otranecesidadenlazonaes
la comercializacion de los pro-
ductos y la llegada a nuevos

mercados, considerandola fal-
tade visibilidad al estar alejados
delas grandes ciudades. “Laar-
ticulacion piiblico-privada debe
ser cada vez mas activa en fo-
mentar esta actividad, por ello
se ha dispuesto de herramien-
tas con Corfo, Sercotec y Serna-
tur para que pongan a disposi-
cion todos sus planes y progra-
mas para las comunidades. A
partir de ellos, los productos y
sitios turisticos podran ser cada
vez més conocidos”, explica el
seremi de Economia, Fomento
y Turismo delaregion de Anto-
fagasta, Matias Mufioz.

Para quienes conforman la
comunidad de Camar, SQM Li-
tio ha pasado a ser conel tiem-
po uno de sus principales so-
cios estratégicos, a través del
apoyo y la construccion con-
junta de espacios e iniciativas
que promuevan el crecimiento
de la zona y la mantencion de
sus tradiciones, La mision de la
empresa es estar presente dia
a dia en el territorio, ser un
apoyo activo en las tradiciones
y practicas que durante siglos
han desarrollado quienes los
habitan y transformarse en el
vehiculo que movilice un ma-
yor crecimiento y desarrollo.

“Iniciativas como esta fies-
ta nacen en la comunidad y
sonun ejemplodel trabajoque
desarrollamos en torno a la
puestaen valor de laidentidad
local y de sus creaciones. Hay
un proceso de trabajo perma-
nente, de didlogo y co-cons-

truccion para que tengan un
desarrollo a largo plazo en tor-
no a la educacion, a la salud,
cultura, patrimonio y deporte.
Por ello es que esta celebra-
cion, que ademds congrega a
miles de personas de otras co-
munidades de Alto El Loa, es
unaoportunidad para unirnos
y conocernosa través deinicia-
tivas que perduren”, explicd
Maria Alejandra Zuleta, Subge-
rente de Asuntos Comunitarios
SQM Litio Salar Atacama.

Para el alcalde de la Munici-
palidad de San Pedro de Ataca-
ma, Justo Zuleta, “es un evento
queyase haidoconsolidandoen
el tiempo. Estamos muy conten-
tos de que la comunidad de Ca-
mar pueda mantener esta tradi-
cién, con un elemento tan iden-
titario como es el tomate y que
tanta gente pueda conocerlo”.

La miusica también fue pro-
tagonista, con laanimacionde la
cantante Maria Jimena Pereyray
el destacado animador y con-
ductor de la Escuelade la Comu-
nidad, Pedro Concha. Ademds,
estuvo marcado por destacadas
presentaciones de Joe Vasconce-
llos, el grupo Ziimbale Primoyy la
energialocal de Kusillasta.

“Esla segunda vez que ven-
go y cada afio me sorprendo
mas, hay més produccion, asi
es que la gente local se esta lu-
ciendo. Vine con mis hijas y
amigas suyas desde San Pedro
de Atacama”, comento Nata-
cha Montory, cantante y com-
positoralocal. ¢



