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NOEMÍ MIRANDA. 

Muchos culpan a Trump, 
quien en su primer mandato, en 
2017, comenzó a implementar 
alzas arancelarias a productos 
chinos y prohibición de importa- 
ción o exportación desde o hacia 
ese país. Sin embargo, la admi- 
nistración de Joe Biden profun- 
dizóla brecha, llevando las hosti- 
lidades a terrenos críticos para 
Estados Unidos: lo que partió co- 
mo restricciones hacia importa- 
ciones de menor relevancia es- 
tratégica, escaló hasta llegara la 
decisión del gigante asiático de 
no vender metales críticos y 
componentes claves para una 
economía menos contaminante 
aNorteamérica. 

Recientemente, empezando 
su segundo mandato, Trump 
anunció un alza de 25% en los 
aranceles a gran parte de las im- 
portaciones de México y Canadá, 
asícomo un alza adicional de 10% 
a todas las importaciones de Chi- 
na. Las naciones afectadas han 
anunciado medidas de respuesta, 
lo que ya se conoce como la gue- 
rra comercial 2.0. 

TRANSPORTE DE CARGA 

  

En este contexto, un área que 
se ha visto obligada a navegar 
cautelosamente las agitadas 
aguas del comercio internacional 
es la del transporte de carga. Sin 
embargo, hay alternativas en el 
rubro que pueden resultar hasta 
favorables para algunos actores 

De acuerdo con la empresa es- 
pecializada Maritime Insights €: 
Intelligence, más conocida como 
Lloyd's List Intelligence, se es- 
pera que los transportistas des- 
víen sus cargas para evitar aran- 
celes y, además, Centroamérica 
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¿Cómo afectará la guerra comercial 
2.0 a la logística de contenedores? 

Consultoras del área estiman que los 
transportistas cambiarán sus rutas 
tradicionales por otras generadas a 
través de nuevas alianzas. Se visualiza 
a Centroamérica y el Sudeste Asiático 
como zonas alternativas en la cadena 

    

      

y el Sudeste Asiático son vistas 
como zonas alternativas en la ca- 

dena de suministro, por lo que la 
respuesta en alzas tarifarias de 
China tendría menor impacto en 
el comercio marítimo. 
Adicionalmente, según una 

encuesta de Container xChange, 
el 81% de las empresas de logís" 
tica de contenedores ha estable- 

cido nuevas alíanzas que comple- 

  

de suministro. 

El 81% de las empresas de logística de contenedores ha establecido nuevas alianzas que complementan las rutas comerciales tradicionales. 
Es 

   mentan lasrutas comerciales tra- 
dicionales. 

Con esto, las empresas de logís- 
tica de contenedores podrían po- 
tenciar cambios en las rutas co- 
merciales, reduciendo el impacto 
de las políticas de Trump 

Pese a lo anterior, la incertidum- 
bre ante los potenciales riesgos 
geopolíticos sigue siendo una 
preocupación para más del 70% de 
las compañías del rubro. 

“La guerra comercial se intensi- 
ficará en 2025, lo que creará gran- 
des desafíos para las cadenas de 
suministro globales”, afirmó Chris- 
tian Roeloffs, cofundador y director 
ejecutivo de Container xChange. 

“Una consecuencia clave será 
el aumento de los costos de en- 
vío y los tiempos de tránsito, lo 
que afectará especialmente a las 
empresas más pequeñas de co- 
mercialización y arriendo de con- 
tenedores”, agregó el ejecutivo 
en la consultora y medio especia- 
lizado EMS. 

Mujeres 
protagonizan 
conferencia mundial 
de logística en Dubái 

Por segundo año consecutivo, la 
WCAworid coronó el mes de la 
mujer organizando con éxito un 
nuevo evento de networking, dise- 
ñado para reunir a las especialistas 
de la red en torno a la conferencia 
mundial, este año, desarrollada en 
Dubái, donde representaron el 30% 
del público asistente, el doble que 
hace cinco años. La red de agentes 
independientes de carga destacó 
que algunas regiones del mundo 
están logrando avances particular- 
mente sólidos en diversidad de 
género, siendo Asia Pacífico la que 
lidera tanto en número de personas 
como en empresas del sector pro- 
piedad de mujeres. 

Brujas comienza licitación 
para la construcción de un 
hub logístico marítimo 

El puerto de Amberes-Brujas, en Bélgica, 
busca consolidarse como epicentro de la 
logística europea, dada su ubicación estraté- 
gica y las excelentes conexiones marítimas 
disponibles. Con tal desafío, se avanza en el 
desarrollo de una zona logística marítima en 
Zeobrugge, localidad costera de alto tránsito, 
y se abrió el proceso de licitación para cons- 
truir la infraestructura necesaria en un terreno 
de ocho hectáreas y media, con el objeto de 
generar carga marítima adicional para las 
terminales del recinto portuario exterior y 
brindar espacio para las empresas logística 
del sector. Se ofrecerán oportunidades para 
las empresas que participan en la cadena de 
frío, bienes de consumo y en el manejo de 
cargas de grandes dimensiones y tonelaje. 
Las postulaciones para ampliar y construir 
este hub logístico estarán abiertas hasta el 
próximo 9 de mayo. 

    

  

Canadá gestiona programa 
de ayudas para empresas 
afectadas por alza de 
aranceles 

El gobierno canadiense anunció que apoyará a 
las empresas que se vean afectadas por la nueva 
política arancelaria de Estados Unidos, a través 
de un fondo avaluado en 6 mil millones de dóla- 
res canadienses, para buscar mercados alternati- 
vos de distribución logística. 

De estos, 5 mil millones de dólares canadien- 
ses se destinarán a dicho propósito, mientras 
que los restantes mil millones apoyarán la logís- 
tica del sector agrícola. Además, anunciaron un 
relajo en relación a las normas del seguro de 
desempleo, para apoyar a los trabajadores que 
pierdan su trabajo por este motivo. 

A esto se suma la arremetida canadiense, que 
también considera el alza de aranceles para los 
productos estadounidenses, anunciando que los 
primeros bienes afectados serían cosméticos, 
calzado, electrodomésticos y motocicletas. 

  

Puerto de 
Chancay recibe 
automóviles en 
contenedores 

El puerto de Chancay, en 
Perú, recibió la primera flota de 
200 vehículos eléctricos chinos. 
La operación de “unboxing” de 
los 50 contenedores fue cele- 
brada como un acto simbólico 
por las compañías Cosco Ship- 
ping Lines Perú y Geely Auto 
Group, “marcando la primera 
importación de automóviles en 
contenedores del puerto”, infor- 
mó la naviera asiática. 

De cara al futuro, este mega- 
puerto aspira a mejorar sus 
operaciones logísticas inteligen- 
tes, agilizar los procedimientos 
de manipulación y aumentar la 
eficiencia general. 
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EN SAN ANTONIO: 
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Nuevo centro de 
inspección de 
mercancías agilizará 
revisiones del SAG a 
importaciones 
Este nuevo espacio optimizará los procesos de 
control y tiempos de atención, y ampliará el 
volumen de cargas que llegan a Chile con altos 
estándares de calidad y seguridad 

MARÍA JOSÉ VÁSQUEZ 

El Servicio Agrícola y Ganadero 
(SAG) determina que las empre- 
sas o instituciones administrado- 
ras de los puertos habilitados de 
ingreso y almacenes portuarios o 
extraportuarios deben contar con 
instalaciones e infraestructuras 
que dispongan de condiciones de 
seguridad, resguardo y aspectos 
operativos necesarios para reali- 
zar la verificación documental y la 
inspección física de las mercan- 
cías de importación afectas a su 
control 

Lo anterior exige a las compa- 
ñas realizarlas inversiones nece- 
sarias para que dichas inspeccio- 

nes se concreten siguiendo los 
protocolos establecidos por el 
SAG mediante la resolución 4.261/ 
2019. Esta determina los estánda- 
res que se deben cumplir para re- 
forzar la estrategia destinada a 
prevenir el ingreso de plagas y en- 
fermedades al país que pueden 
dañar la agricultura y, a la vez, ha- 
cer más eficiente el proceso de 
importación al disponer de instala- 
ciones adecuadas. 

Con el fin de otorgar un mejor 
servicio para sus clientes, la em 
presa SIX inauguró su nuevo cen- 
tro de inspección (CDI) de mercan- 
cías de importación, que son con- 
troladas por el Servicio Agrícola y 
Ganadero (SAG) 

6400 
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Este centro garantiza la Mexibldad operacional del personal de inspección 

Ubicado en su terminal extra- 
portuario de San Antonio Bajo, SIX 
dio inicio asus operaciones en ins- 
talaciones de 300 rr habilitados, 
dos andenes y tres muelles para 
unaflexipiidad operacional, dando 
mayor eficiencia a los procesos y 
tiempos de atención del personal 
de inspección 

“Este CDI nos permite realizar 
las inspecciones del SAG alas car- 
gas de nuestros clientes en nues- 

tro terminal y, de esta manera, op- 
timizar el tiempo de liberación de 
sus mercancías. Además, gracias 
al estándar implementado, pode- 
mos ampliar los tipos de cargas a 
examinar, por ejemplo, bananas, 
piñas, paltas y flores, entre otras, 
absorbiendo un volumen muy im- 
portante que se moviliza por la re- 
gión”, comenta Pedro Brain, sub- 
gerente comercial de SIX Éxtra- 
portuario. 

su 
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PROYECCIÓN A CUATRO AÑOS: 

Alta demanda de servicios 
de courier desafía a las 
empresas a contar con 
soluciones ágiles 
Acercar los puntos de recepción y envío al 
consumidor es parte de la estrategia a seguir. 

MARÍA JOSÉ VÁSQUEZ 

Un crecimiento de un 32% 
experimentará el comercio 
electrónico en Chile entre 2025 
y 2029, según expertos de Eu- 
romonitor. Lo anterior permite 
suponer que tam- 
bién aumentarála 
demanda de los 
consumidores 
por soluciones 
ágiles e innova- 
doras que satisfa- 
gan sus necesi- 
dades, proyec- 
ción que se trans- 
forma en un 
desafío constan- 
te para las empre- 
sas de courier. 

Para enfrentar este creci- 
miento, Starken ha expandido 
su campo de acción a lo largo 
del país, implementando la red 
Soy Starken, conformada por 
puntos pick up and drop off, 
más conocidos como PUDO, 
que permiten recoger y enviar 

Los puntos pick up 
and drop off, más 
conocidos como 
PUDO, están 

ubicados en negocios 
minoristas cercanos 

al consumidor, y 
también en centros 

comerciales de 
mayor flujo. 

paquetería en diferentes pun- 
tos de Chile, a través de nego- 
cios minoristas cercanos al 
consumidor. También cuentan 
conpresencia enotros lugares, 
como centros comerciales de 
alto flujo. 

Salah Karaki, 
subgerente de 
Innovación de 
Starken, explica 
que la experien- 
cia ha sido muy 
positiva y de- 
muestra el afán 
de la empresa 
por llegar trans- 
versalmente a 
toda la pobla- 
ción. "Hoy esta- 
mos presentes 

en nueve regiones del país, 
con una proyección de estar en 
todas durante este año 2025", 
comenta. 

Actualmente, el 48% de los 
PUDO de Starken están pre- 
sentes en la Región Metropoli- 
tana y 52% en regiones.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

12/03/2025
  $3.013.120
 $20.570.980
 $20.570.980

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
      14,65%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
SEMANAL

Pág: 10


