
  

10 | EMPRESAS 

   

  

   

Hl El segmento mayorista frenó el acelerado 
crecimiento que venía mostrando en los 
últimos años y fue superado por Unimarc. 

POR MARTÍN BAEZA 

SMU, la matriz de los supermer- 

cados Unimarc, cerró el ejercicio 

2024 con ingresos por $ 2,88 bi- 
llones (millones de millones), un 

0,9% más altos que el año anterior. 

Sus utilidades, en tanto, cayeron 

un 45,1% interanual, quedando en 

S 48.750 millones. 
La empresa dijo a la Comisión para 

el Mercado Financiero (CME) que sus 

ventas se vieron impulsadas por el 

segmento Supermercados Chile, 

que creció 1,4% durante el último 

trimestre del año, particularmente 

en el formato Unimarc, “con una 

contribución importante de las 

nuevas tiendas abiertas en el último 

año como parte del plan estratégico 

de la compañía. En el año completo 

2024, los ingresos del segmento Su- 

permercados Chile crecieron 0,8%, y 

los ingresos de Unimarc, un 1,6%”. 

No obstante, en el caso del seg- 

mento mayorista -que incluye los 

formatos enfocados en precio Alvi, 

Mayorista 10 y Super10- los ingresos 

bajaron un 1,1% el último trimestre 

del año. La firma explicó esto por la 

alta base de comparación, dado que 

los negocios mayoristas se habían 

visto fuertemente impulsados con los 

altos niveles de inflación registrados 

después de la pandemia- y destacó 

que, desde 2021, los ingresos de ese 

segmento han tenido una tasa de 

crecimiento anual compuesto por 

sobre el 8%. 

Planes de la compañía 
En un comunicado, la firma hizo 

hincapié en que el desempeño del 

margen bruto tuvo “una recuperación 
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Los ingresos de 
la firma crecieron 
un 0,9% en el año, 
mientras que los 
de Unimarc como 
cadena lo hicieron 
un 1,6%. 

JU
LI
O 

CA
ST
RO
 

importante”, luego de dos trimestres 

consecutivos mostrando caídas en 

comparación alos mismos períodos 

del año anterior. 

“En nuestro permanente afán 

por ayudar a nuestros clientes a 

optimizar su presupuesto familiar, 

en 2024 implementamos un cambio 

en la estrategia promocional, po- 

niendo foco en productos básicos 

de alta sensibilidad al precio para 

los consumidores, mejorando así la 

competitividad y la venta, pero con 

un impacto negativo en el margen 

bruto del segundo y tercer trimestre”, 

explicó el gerente general de SMU, 

Marcelo Gálvez. 

“Durante el cuarto trimestre, 

mantuvimos esta estrategia promo- 

cional, contribuyendo al crecimiento 

de 1,5% en los ingresos, pero además 

recuperamos el margen, a través de 

mejoras en la eficiencia comercial 

y de la optimización del surtido 

promocional”, apuntó. 

En paralelo, la supermercadista 

ligada al empresario Álvaro Saieh 

también resaltó sus avances en el 

plan de crecimiento 2023-2025. 

“En el cuarto trimestre, SMU abrió 

tres tiendas en Chile y tres en Perú, 

alcanzando un total de 20 en el año. 

Asimismo, en el 2023 la compañía 

había abierto otros 14 locales, suman- 

do un total de 34 nuevas aperturas 

entre 2023 y 2024. Estas tiendas 

contribuyen al crecimiento de las 

ventas, teniendo en promedio, un 

desempeño por sobre el esperado 

en materia de ventas y Ebitda”, dijo 

la compañía. 
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En cuanto a las utilidades, la compañía 
reportó US$ 59,2 millones. 

SAAM -empresa ligada al 

Grupo Luksic- presentó en la 

tarde del lunes sus resultados 

de 2024 a la Comisión para el 

Mercado Financiero, donde 

se reveló que los ingresos 

alcanzaron los US$ 578 mi- 

llones, lo que representó un 

crecimiento del 7% respecto 

alaño anterior. Este aumento 

se debió principalmente al 

mejor resultado de sus líneas 

de negocios. 

En cuanto a las utilida- 

des, la compañía reportó 

US$ 59,2 millones, una cifra 

que muestra una caída res- 

pecto alosUS$500,9 millones 

de 2023. Sin embargo, esta 

disminución se explica prin- 

cipalmente por la venta de sus 

operaciones de terminales 

portuarios y logística terrestre 

a Hapag-Lloyd en agosto de 

dicho año, lo que generó una 

ganancia extraordinaria de 

USS 478,7 millones. 

Si bien la ganancia total 

disminuyó, la utilidad atribui- 

ble ala controladora de SAAM 

creció en US$ 36,9 millones 

respecto a las utilidades de 

las operaciones continuadas 

del año anterior, lo que refleja 

una evolución positiva en su 

negocio principal. En tanto, el 

ebitda de la compañía ascen- 

dió aUS$ 188 millones, lo que 
representó un crecimiento del 

17% frente al año anterior. 

“Hacemos un positivo 

balance de 2024. Seguimos 

avanzando en la estrategia 

para consolidar nuestro li- 

derazgo en la industria de 

remolcadores y posicionarnos 

como uno de los principales 

proveedores de logística de 

carga aérea en la región. No 

solo cerramos el proceso de 

integración de nuevos activos, 

sino que desplegamos un 

intenso trabajo para forta- 

lecer nuestras capacidades 

internas, lo que nos permitirá 

seguir creciendo a futuro”, 

dijo el gerente general de 

SAAM, Macario Valdés.   
Hi Sus ventas 

aumentaron 
un 14,5% en 
comparación con 
el año anterior, 
alcanzando 
los $ 958.630 
millones. 

Luego de un desafiante 

2023, Viña Concha y Toro 

logró cerrar 2024 con sólidos 

resultados financieros. Según 

el reporte de la compañía, sus 

utilidades aumentaron un 

79,5% en comparación con 

el año anterior, alcanzando 

los $ 77.420 millones. 

El desempeño de la viña 

también se reflejó en sus 

ventas consolidadas, que al 

cierre de 2024 ascendieron 

a$ 958.630 millones, lo que 

representa un incremento 

del 14,5% respecto a 2023. 

La firma atribuye estos 

resultados a su estrategia de 

premiumización, junto con 

las medidas implementadas 

desde septiembre de 2022, 

que han permitido a la em- 

presa una mayor agilidad 

y capacidad de adaptación 

ante escenarios desafiantes. 

Además, señalaron que el 

mejor desempeño del tipo 

de cambio en su canasta de 

monedas contribuyó positi- 

vamente al balance. 

El gerente general de Viña 

Concha y Toro, Eduardo Gui- 

  

lisasti, destacó que 2024 

no solo fue auspicioso en 

términos financieros, sino 

también en reconocimien- 

to internacional. “Fue un 

año muy positivo para Viña 

Concha y Toro, no solo por el 

sólido desempeño de ventas 

y márgenes, sino porque tu- 

vimos uno de los hitos más 

grandes en nuestra historia: 

Don Melchor fue nominado 

como el vino número uno 

entre los 100 mejores de 

la prestigiosa revista Wine 

Spectator”, afirmó. 

Además, destacó el cre- 

cimiento de los mercados 

prioritarios. En particular, 

Reino Unido, Estados Unidos 

y Brasil registraron alzas de 

dos dígitos, resaltó la firma.
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