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Ganancias de Concha y 
Toro subieron 80%, 
hasta US$ 78 millones 
La mayor viña chilena reportó ingresos por US$ 962 
millones, un alza de 15% en relación al año previo. Las 
ventas en los mercados de exportación crecieron 16%. 

PAULINA ORTEGA 

—Concha y Toro reportó un positivo cierre 

del 2024 en sus estados financieros. A di- 

ciembre, la mayor viña del país sumó ganan- 

cias por $77.420 millones (US$78 millo- 

nes), subiendo cerca de un 80% versus 2023, 

cuando llegó a $43.126 millones (US$43 

millones). 

“El año 2024 fue muy positivo para Viña 

Concha y Toro”, analizó el CEO de la viña, 

Eduardo Guilisasti. Con esto, sus ventas lo- 

graron expandirse hasta alcanzar $958.630 

millones (US$962 millones), lo que signifi- 

có un incremento de 15% versus los $837.213 

millones (US$840 millones) facturados en 

el 2023. 

Como ya había adelantado anteriormente 

la viña a nivel consolidado, pese al comple- 

joescenario del consumo de vinonosóloen 

Chile sino que también en el resto del mun- 

do, aumentó tanto el monto de ventas como 

el volumen. Este último subió un 3,3%, con- 

solidando 33 millones cajas de 9 litros. 

En Chile la firma tuvo un incremento de 

2,4% en las ventas, llegandoa casi $146.999 

millones (US$147 millones), impulsado por 

la venta de vino que subió 5,6% hasta los 

$103.856 millones (US$104 millones). En 

cambio, la venta de cervezas y otros licores 

tuvieron una caída de 4,7% llegando a 

$43.143 millones (US$43 millones). En Chi- 

le, ambas categorías bajaron su volumen de 

venta, consolidando una merma de 4,4% en 

total hasta las 8,6 millones de cajas de 9 li- 

tros. 

En los mercado de exportación, sinembar- 

go, las ventas valoradas subieron 16,6%, 

con un alza de volumen de 5,6%. Estados 

Unidos particularmente subió en un 18,7% 

las ventas, y un 11,1% las cajas. El valor pro- 

medio en dólar por cajas de 9 litros cayó en 

los mercados de exportación un 1,3%, un5% 

particularmente en Estados Unidos. EnChi- 

le aumento 10% en pesos. 

“Todos los mercados prioritarios anotaron 

un fuerte crecimiento, dando cuenta de la 

potencia de nuestra robusta red propia de 

distribución internacional. Destacó el cre- 

cimiento de Reino Unido, Estados Unidos 

y Brasil, con alzas de dos dígitos en el año”, 

resaltó Eduardo Guilisasti. 

En Reino Unido, su principal mercado, las 

ventas crecieron 19,5% en valor en el año, 

impulsadas por las marcas Casillero del 

Diablo, Trivento Reserve, Diablo e Isla Ne- 

gra, que crecen a doble dígito 

“En Asia, la facturación aumentó 18,7%, 

donde destaca el crecimiento de Japón y Co- 

rea del Sur, con alzas de 23,9% y 91,3% res- 

pectivamente, lo que estuvo empujado por 

el segmento Principal. Por otro lado, China 

continua con caídas (24,2% en valor) debi- 

do al escenario desafiante que se sigue ob- 

servando, por las condiciones macroeconó- 

micas que afectan a dicho mercado”, men- 

cionó Concha y Toro. 

El Ebitda (resultado operacional más de- 

preciación y amortización) fue de $151.375 

millones (US$152 millones) en 2024, un 

58,6% superior a la cifra de 2023.0   
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SMU cierra el ejercicio 
2024 con utilidades 
por US$ 49 millones 
La cadena de supermercados subió en 0,9% sus ventas. 
Las ganancias bajaron 45% en el año. La firma agregó 20 
tiendas en 2024 y cerró con 433 entre Chile y Perú. 

SOFÍA ARAVENA 

-SMU, la cadena de supermercados que 

opera la marca Unimarc, cerró 2024 con ga- 

nancias por $48.750 millones (US$ 49 mi- 

llones), con un descenso de 45,1% respec- 

to del año anterior. En el cuarto trimestre, 

las utilidades ascendieron a $15.560 millo- 

nes (US$ 15,6 millones, con el tipo de cam- 

bio del cierre del año), lo que implicó una 

baja de 56,8% respecto del mismo periodo 

de 2023. La compañía explicó que el descen- 

so del cuarto trimestre obedeció principal- 

mente por el efecto no recurrente del recu- 

pero de un seguro en el cuarto trimestre de 

2023, que generó una ganancia de $12.794 

millones en ese periodo. 

En cuanto a los ingresos trimestrales, es- 

tos fueron por $749.781 millones, con un 

alza de 1,5% respecto al mismo periodo de 

2023, y para todo el año, las ventas suma- 

ron $2.887.165 millones, con un incremen- 

to de 0,9% respecto al año anterior. 

“En nuestro permanente afán por ayudar 

a nuestros clientes a optimizar su presu- 

puesto familiar, durante 2024 implementa- 

mos un cambio en la estrategia promocio- 

nal, poniendo foco en productos básicos de 

alta sensibilidad al precio para los consu- 

midores, mejorando así la competitividad 

y la venta, pero con un impacto negativoen 

el margen bruto del segundo y tercer trimes- 

tre. Durante el cuarto trimestre, mantuvi- 

mos esta estrategia promocional, contri- 

buyendo al crecimiento de 1,5% en los in- 

gresos, pero además recuperamos el 

margen, a través de mejoras en la eficien- 

cia comercial y de la optimización del sur- 

tido promocional”, dijo en un comunicado 

el gerente general deSMU, Marcelo Gálvez. 

SMU es controlada por la familia Saieh, 

propietaria además de Copesa, empres que 

edita La Tercera. 

El Ebitda trimestral totalizó los $66.472 mi- 

llones, mientras que en todo el 2024 ascen- 

dió a$231.953 millones. El margen Ebitda al- 

canzó a 8,9% delas ventas en el cuarto trimes- 

tre y un 8% en el año completo. “De esta 

forma, nos posicionamos para seguir avan- 

zando hacia nuestro objetivo de largo plazo, 

de 9%, enlospróximos años”, agregó Gálvez. 

En 2024, la empresa inauguró 20 locales 

en sus distintos formatos, tanto en Chile 

como en Perú. Al cierre de 2024, SMU cuen- 

ta con 400 locales en Chile, distribuidos en- 

tre Arica y Punta Arenas, 10 más que los 390 

locales al cierre de 2023, y un total de 

486.271 metros cuadrados. En Perú, tiene 

33 locales (19.433 metros cuadrados). Así, 

cerró 2024 con 433 tiendas. 

La compañía destacó también una recu- 

peración en el margen bruto, tras caídas en 

los dos trimestres anteriores. En el cuarto 

trimestre, la cifra subió a 31,5%, compara- 

do con el 30,8% registrado en el mismo pe- 

ríodo de 2023. 

“Hemos continuado avanzando en nues- 

tro plan de aperturas, quees parte del eje de 

crecimiento omnicanal de la estrategia 2023- 

2025 de SMU y que contempla la apertura 

58 tiendas en tres años. Asimismo, las ven- 

tasonline, realizadas tanto a través de laspla- 

taformas propias de SMU, asícomo también 

a través de alianzas estratégicas con last mi- 

lers, crecieron en 21% enelaño 2024, pasan- 

do a representar un 4% de participación de 

las ventas de locales con operaciones onli- 

ne, y un avance con respecto al 2,8% alcan- 

zado en 2023 , agregó Gálvez.Q 
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