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SMU cierra el gjercicio
2024 con utilidades
por US$ 49 millones

La cadena de supermercados subit en 0,9% sus ventas.
Las ganancias bajaron 45% en el ano. La firma agrego 20
tiendas en 2024 y cerr6 con 433 entre Chile y Peru.

SOFIA ARAVENA

~SMU, la cadena de supermercados que
opera lamarca Unimare, cerrd 2024 con ga-
nancias por $48.750 millones (US$ 49 mi-
llones), con un descenso de 45,1% respec-
to del afno anterior. En el cuarto trimestre,
las utilidades ascendieron a $15.560 millo-
nes (US$15,6 millones, con el tipo de cam-
bio del cierre del ano), lo que implicé una
baja de 56,8% respecto del mismo periodo
de 2023. La compaiiia explico que el descen-
sodel cuarto trimestre obedecié principal-
mente por el efecto no recurrente del recu-
pero de unseguro en el cuarto trimestre de
2023, que generd una ganancia de $12.794
millones en ese periodo.

En cuanto a los ingresos trimestrales, es-
tos fueron por $749.781 millones, con un
alza de 1,5% respecto al mismo periodo de
2023, y para todo el afio, las ventas suma-
ron $2.887.165 millones, con un incremen-
to de 0,9% respecto al ano anterior.

“En nuestro permanente afin por ayudar
a nuestros clientes a optimizar su presu-
puesto familiar, durante 2024 implementa-
mos un cambio en la estrategia promocio-
nal, poniendo foco en productos basicos de
alta sensibilidad al precio para los consu-
midores, mejorando asi la competitividad
y la venta, pero con un impacto negativoen
el margen brutodel segundoy tercer trimes-
tre. Durante el cuarto trimestre, mantuvi-
mos esta estrategia promocional, contri-
buyendo al crecimiento de 1,5% en los in-
gresos, pero ademds recuperamos el
margen, a través de mejoras en la eficien-
cia comercial y de la optimizacion del sur-
tido promocional”, dijo en un comunicado
el gerente general de SMU, Marcelo Gdlvez.

SMU es controlada por la familia Saieh,
propietaria ademads de Copesa, empres que
edita La Tercera.

El Ebitda trimestral totalizé 1os $66.472 mi-
llones, mientras que en todo el 2024 ascen-
dioa $231.953 millones. Elmargen Ebitda al-
canzo a8,9% delas ventasen el cuarto trimes-
tre y un 8% en el afio completo. “De esta
forma, nos posicionamos para seguir avan-
zando hacia nuestro objetivo de largo plazo,
de 9%, enlos proximos afos”, agrego Gélvez.

En 2024, la empresa inauguro 20 locales
en sus distintos formatos, tanto en Chile
comoen Peru. Al cierre de 2024, SMU cuen-
ta con 400 locales en Chile, distribuidos en-
tre Aricay Punta Arenas, 10 mas que los 390
locales al cierre de 2023, y un total de
486.271 metros cuadrados. En Peru, tiene
33 locales (19.433 metros cuadrados). Asi,
cerrd 2024 con 433 tiendas.

La compaiiia destacé también una recu-
peracion en el margen bruto, tras caidasen
los dos trimestres anteriores. En el cuarto
trimestre, la cifra subi6 a 31,5%, compara-
do con el 30,8% registrado en el mismo pe-
riodo de 2023.

“Hemos continuado avanzando en nues-
tro plan de aperturas, que es parte del eje de
crecimiento omnicanal de la estrategia 2023-
2025 de SMU y que contempla la apertura
58 tiendas en tres afos. Asimismo, las ven-
tasonline, realizadas tanto a través de las pla-
taformas propias de SMU, asi como también
a través de alianzas estratégicas con last mi-
lers, crecieron en 21% en el ano 2024, pasan-
do a representar un 4% de participacion de
las ventas de locales con operaciones onli-
ne, y un avance con respecto al 2,8% alcan-
zado en 2023 , agreg6 Gdlvez.@




