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Actores locales piden que gobernador impulse alternativa de transferencia de carga en Carriel Sur

Proponen e-commerce como desafio
de internacionalizacion para Biobio

Desde Asexma
Biohio, el Consejo
Regional y ProChile
analizan los desafios
que tiene la Regidon
para este afio en la
materia.

Por Nicokis Arrau Alvarez
nicolas alvareziwdiarioelsurc

urante la anterior admi-
Dnislracidn regional de Ro-

drigo Diaz, ¢l y sus equi-
pos tuvieron la oportunidad de
visitar lugares remotos en China,
NuevaZelanda,Estonia, Espafao
Estados Unidos, todo con motivo
de buscar alianzas o replicar mé-
todos que pudiesen fortalecer al
Biobio en el marco de su plan de
internacionalizacién. Los avan-
ces conseguidos son discutidos,
ya que mientras algunos actores
destacan lo hecho en su gestidn,
otros, derechamente, plantean
que la estrategia carecio de difu-
sidn y claridad.

En vista de lo anterior, llaman
tambi¢n al nuevo Gobierno Re-
gional a consolidar planes con-
cretos a través de una férmula
funcional. Alfredo Meneses, ge-
rente general de Asexma Biobio,
vuelve a poner sobre la mesa la
tarea de convertir a Carriel Sur
en unaalternativade transferen-
cia de cargaaérea para medianas
y pequenas empresas de la Ma-
crozona Sur, una bandera que
debiese tomar el gobernador
Sergio Giacaman. “Hay que esta-
blecer hitosrelevantes de no tan
largo plazo, reconocer el valor
que tenemos como hub logistico
macrozonal, haciendo que no
sélo que los aviones lleven car-
ga, sino que también la traigan”,
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La idear de pmyecta la labor de Carriel Sur es un anhelo que viene hace bastantes afios.

o Pronta comision

En el Core plantean que alin no se
concreta una reunion entre el equi-
po de Giacaman y la comisién de
Relaciones Internacionales. Espe-
ran que sea a fines de marzo.

dice.

Concretamente, Meneses pro-
pone profundizar la transferencia
de e-commerce para el surde Chi-
le ycrearsistemas de distribucién

en Biobio para terminar con el
cuellode botella que sufre el aero-
puerto Arturo Merino Benitezen
la Regidn Metropolitana.

“Sin lugar a dudas, creo y con-
fio en que el gobernador tomard
este tema como propio, aunando
voluntades politicas y técnicas
para poder obtener las autoriza-
ciones necesarias. Asi los inver-
sionistas van a llegar y revitaliza-
riamos este comercio exterior
que estd dormido”, agrega.

Anivel mds politico, laconseje-
ra regional y presidenta de la co-
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misidn de Relaciones Internacio-
nales, Maria Elena Niifiez, precisa
que el énfasis para este afio tiene
que estar puesto en los esfuerzos
ya realizados con el Paso Picha-
chén yla conexidn con la provin-
ciaargentina del Neuquén, asico-
mo en seguir profundizando las
reuniones bilaterales con otros
paises, “porque todova en benefi-
cio de la Regidn”.

“Se ha hablado con paises co-
mo Marruecos y Argentina, e
imagino que el gobernador debe
tener alguna otra expectativa
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con otros paises. Lamentable-
mente, sin embargo, todavia no
hemos tenido comisién de Rela-
ciones Internacionales, enton-
ces tampoco sabemos mucho
donde Sergio Giacaman pone el
enfoque”, dice la consejera,
quien espera concretar una co-
mision a fines de marzo.

EL SUR contactd al Gobierno
Regional para tener mds antece-
dentes respecto asu politicade in-
ternacionalizacidn, pero hasta la
hora de cierre de esta edicion no
hubo respuesta.

121

mercados
internacionales alcanzo
Biobio en 2024, segin
ProChile. Se enviaron
644 productos.

DESAFI0S DE PROCHILE

Elproceso de internacionaliza-
cidn del Biobio, pero desde el ni-
vel central, esdestacado por el di-
rector regional de ProChile, Cris-
tobal Herrera, quien hablade una
evaluacion “muy positiva® de lo
que hasidoel proceso de interna-
cionalizacion del pais enlos dlti-
mos afios y en especial la Regidn
del Biobio, “que tiene una fuerte
vocacion exportadora desde sus
origenes”. Afiade que “es destaca-
ble la diversificacion que la Re-
gién ha logrado, tanto en produc-
toscon valor agregado que expor-
tamos en la actualidad, como de
serviciosy de destinos. Entotal, el
afio pasado desde la zona se ex-
portaron 644 productos distintos
por parte de 476 empresas, los que
llegaron a 121 mercados”.

En un contexto de tensiones
globales, Herrera marca algunos
desafios de ProChile para 2025:
“ProChile ha planificado mds de
470actividades de promociénco-
mercial de sus exportaciones de
bienesy serviciosen 55 paises pa-
raimpulsar la participacion de las
pymeschilenasen el comercioin-
ternacional y esperamos que las
empresas del Biobio estén presen-
tes en un porcentaje importante
de esas actividades planificadas”.

Asimismo, destaca el aporte
que tendrdn algunas actividades
del afio,como larealizacion de un
primer gran evento en los paises
de la Asociacion de Naciones del
Sudeste Asidtico (ASEAN), en-
cuentrosen India, Chinay Japén,
olarelacion con Emiratos Arabes
Unidos, “que podria convertirse
en un socio estratégico para for-
talecer nuestra presencia en el
Golfo Pérsica™.



