
YA ncaglo Lane 10 

  

  

Sostener el foco 
y esfuerzo en 

lectura temprana 
Los resultados del SIMCE 2024 en lectura para 4* 
básico confirman una realidad: cuando se pone foco 
en el aprendizaje lector, el sistema avanza. El puntaje 
promedio nacional aumentó 6 puntos, alcanzando el 
hivel más alto dela sere histórica, y más estudiantes 
lograron ubicarse en el nivel adecuado. Como red Por 
un Chile que Lee, valoramos este avance y el esfuerzo 
de docentes y estudiantes 
Pero no podemos sacar el foco del aprendizaje lector 
“aún. Más de la mitad de niños y niñas no han desarro- 
lado las competencias lectoras mínimas para su edad. 
No podemos repetirlo que pasó entre 2008 y 2010, 
cuando el país subió 17 puntos en tre años y luego, 
al perder el foco en lectura los índices quedaron es-| 
tancados por más de una década. Ahora que volvimos 
“avanzar, debemos sostener este esfuerzo hsta sacar 
adelante a más del 50% de los niños de 4* básico que 
o comprenden lo que leen. 
Para ello, necesitamos información ante: 4* básico es 
demasiado tarde. Es clave diagnosticar en 2” básico 
qué niños presentan dificultades yen qué áreas espec 
ficas dela lectura hay rezago, par intervenir a tiempo. 
“Además la formación docente e fundamental: existe 
na propuesta para mejorar el currculode pedagogía 
básica incorporando un curso especializado en ense= 
ñanza de la lectura y escritura basado en evidencia 
Esto debeseruna prioridad para que todos ls futuros 
profesores tengan las herramientas necesaria. 
Una vez más, como país demostramos que se puede. 
Ahora hay que sostener el foco en consolidar una 
Poltica pública que garantice que cada niño y niña 
aprenda a leer cuando corresponda. Celebramos los 
avances, pero el desafío sigue siendo asegurar que 
odos, sn excepción, comprendan lo que leen. 

rea A 
La importancia de ofrecer valor 
Frente al incertidumbre, el consumo suele ser más tímido que en tiempos 
de bonanza. Si bien esto es una obviedad, nunca está de más recordar que 
el comportamiento de los consumidores responde al contexto político y económico que se vive en un momento determinado. Con una economía 
que crece al 250 y una tasa de desocupación que alcanzó el 6%, no cabe 
duda de que este 2025 será un año sumamente desafiante paa el retail 
chileno, En esta línea, las marcas que quieran retener a sus clientes se 
verán obligadas a profundizar en su propuesta de valor. 
Según un informe realizado por TrendWatching, el 57% delas personas 
investiga antes de adquirir un producto, siendo el precio y el valor de 
reventa los principales factores que definen la decisión de compra. Esta 
realidad exhibe una clara tendencia hacia la racionalización dl gasto. En 
coherencia con el mismo estudio, el 30% de los centennials- nacidos entre 
1995 y 2010 - y el 32% de los millennals- nacidos entre 1981 y 1996, 
se sienten inseguros en el plano financiero. Tanto es así que casi la mitad 
de ambos grupos etarios complementa su trabajo formal con una fuente 
de ingresos secundaria. Paafraseando a la biblia estamos en temporada 
de vacas flacas, Tanto es sí, que Daft la empresa de comercio electrónico 
brasileña que aterizó en Chile en 2011, cerró sus operaciones en el país 
¿La razón? En un entorno complejo, la compañía no resistió la presión 
ejercida por otros competidores. Cuando todo se pone cuesta ariba, la 
«competencia es aún más reñida, y la única forma de sobrevivir s ofrecer 
valor. Ahora bien, para ell, s necesario asumir que el comportamiento 
de los consumidores evoluciona. Vestizire Collective es una empresa que 
logró anteponer los anhelos del consumidor Lo hizo através de un vasto 
estudio en el que dio a conocer el costo por uso de sus productos De esta 
manera, demostró ques bien las prendas de fast fashion son más baratas, 
la ropa de ljo de segunda mano es una inversión estratégica ya que se 
utiliza con mayor frecuencia, dura más y se puede revender a un precio 
«competitivo, De este modo, animó asu público objetivo a comprar artículos 
sostenibles desde una mirada económica y medioambiental. 
En un mundo donde los consumidores ya no se dejan guiar solo por lo 
inmediato, ino que toman decisiones cada vez más informadas y rac 
nales, las marcas deben oftecer un valor que impacte directamente en su 
reputación fortaleciendo loque e la industria publicitaria se conoce como 
Brand Power Esto, a u vez, potenciará el valor de reventa de sus produc- 
tos y hará que las personas los deseen aún más, lo que en consecuencia, 
aumentará la demanda. 

    

  

   

  

   

  

  

Sostenibilidad tributaria: ¿Vale la pena? 
La Ley de Cumplimiento Tributario busca, que implementen y demuestren que tienen que rompan la barrera de entrada y e 

  

entre otras cosas, mejorarla relación ente. un control féreo de sus datos tributarios y. bren el esfuerzo e inversión necesarios para 
los contribuyentes y el Servicio de Impues- que aseguren que cumplen con estándares. implementar y mantener stos estándares. 
tos Internos (SI. Al fomentar la sosteni- de transparencia y responsabilidad serán Esel momento de generar medidas audaces 
bilidad tributaria, se aspira a transformar  ístadas en esta categoría de sosten 
la interacción con los contribuyentes 2 
colaboración. 
La norma oftecela oportunidad de certi 

    

dad. que apunten a reducir plazos, fisalizacio- 
El modelo propuesto es atractivo y trae. nes y carga administrativa paa los contri 

partir dela confianza, la transparencia yla. beneficios para todos: el Sl puede confiar buyentes 
en losdatos de las compañías certificad 
reduciendo la necesidad de fiscalización, solo fortalecer la recaudación fiscal, sino 

carse y establecer acuerdos de colaboración. mientra las empresas gar 4 

que se animen en este proceso. 
La posiblidad de consolidar este enfoque no 

  

  

  1 reputación. que también construirá un sistema tributa-   

con empresas que adopten principios de Sin embargo, para que este modelo pros- riomás transparente alineado con los focos 
sostenibilidad tributaria. Los contribuyentes pere, es crucial establecer incentivos claros. de fiscaliz 

  

que hoy requiere el país.
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