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Las nuevas
generaciones y
la politica

ez gl
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ada individuo tiene rasgos psicologicos tinicos,

pero desde hace varias décadas las ciencias

sociales han intentado perfilar las caracteristicas
asociadas estadisticamente a diferentes generaciones.
Esto ocurre porque ayuda a entender dinimicas
culturales y de comportamiento, para aplicar politicas
econdmicas, comerciales u otras medidas adaptadas a
un grupo de personas. En una época de elecciones,
como las que se avecinan en unos meses mas, estos
temas adquieren una importancia fundamental para los
diferentes partidos y conglomerados en competencia.

Pues bien, actualmente la generacién mas nume-
rosa en Chile ha pasado a ser la conocida como mile-
nial, es decir los nacidos entre 1981y 1996/98 y que
ahora tienen entre 25 y 40 afios. En términos gene-
rales, se caracterizan por ser sumamente indepen-
dientes, flexibles desde un punto de vista laboral, y
mas impredecibles en comparacién con generacio-
nes anteriores, donde resulta mas facil establecer
ciertos patrones de comportamiento recurrentes.
Esto se debe a que el grupo de personas pertenecien-
tes a esta generacion ha sido influido por los medios
de comunicacion digital desde que ellos existen, lo
cual les ha permitido aprender a partir de diversos
ambitos culturales.

Los mileniales son nativos digitales, tienen un
mayor nivel de preparacion académica que las gene-
raciones que los anteceden, y se consideran en gran
medida como ciudadanos del mundo ya que a menu-
do pueden identificarse con personas y culturas dis-
tintas a las de su pais de origen. Y sobre todo, aman
su libertad personal y defienden la posibilidad de
hacer con sus vidas lo que estimen conveniente; de
poder escoger sin que se les impongan comporta-
mientos refiidos con sus principios, o su manera de
ver el mundo. Es por ello que resulta muy complica-
do para los lideres politicos y culturales que mantie-
nen una orientacion mas tradicional -sobre todo en
politica-, legar a convencer o encantar a este grupo
de personas ahora mayoritario.

Pero mas dificil atn resultara seducir a quienes
nacieron entre 1996 y 2012, conocidos como la gene-
racioén Z. Los politicos a la “antigua” tendran aqui
una ardua tarea para conquistar a esta gente joven
con sus planteamientos, que probablemente van a
ser considerados “retrogrados”. La generacion Z
estd hiperconectada, principalmente a través de la
telefonia movil. Se consideran duefios de su cuerpo,
de su tiempo y de su verdad; algunos estan recién
entrando a la fuerza del trabajo y al Ambito de la poli-
tica. Estos jovenes quieren impulsar el cambio cultural,
por lo cual dichos asuntos estan creciendo en impor-
tancia en las empresas y la sociedad como un todo.




