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Emprendedores apuestan por impulsar
los atractivos del Paseo Patrimonial

centro pe La aupap. Entre Bilbao y Matta esta el espacio poco conocido por transetintes. Municipio
dice que trabaja en mejorar su promocion, mientras locatarios invitaron a la comunidad.

Ignacio Arteaga Garcés
cronica@ausiralosormo.c

nmedio de un ambiente
E de tranquilidad, el Paseo
Patrimonial recibe a los
visitantes con pinturas que na-
rran la historia de Osorno,
mientras que la oferta de arte-
sania busca mantener viva la
identidad local. Este espacio
abierto, que conecta las calles
Bilbao y Matta dentro del Mu-
seo Historico Municipal de la
ciudad, tiene como proposito
dar visibilidad a emprendedo-
res del mundo rural, campesi-
nos, personas con discapaci-
dad y mujeres que comerciali-
zan sus productos en 11 pues-
tos.

Setratade unsitio que pasa
desapercibido, puessolo cuen-
ta con una pizarra escrita con
tiza para dar Ia bienvenida. Sin
embargo, es unrefugio perfec-
to para el ajetreo del sector
centro. El paseo abre sus puer-
tas al publico de 10.00a19.00
horas, brindando un recorrido
diverso.

Segiin relato Marcela Car-
vallo, emprendedora del De-
partamento de la Mujer, “esta-
mos dedicados a la artesania
creada por nosotros, en la que
tratamos de mantener la iden-
tidad de la zona. Aqui se pue-
den encontrar trabajos que re-
presentan a los pueblos origi-
narios, libros escritos por osar-
ninas y también obras de un
agricultor de la zona, entre
otros”.

ARTESANIA
Aquellos que ingresan desde
Bilbao encontraran primero el
espacio nimero 10, donde la
artesania deleita a los visitan-
tes. Las pinturas a mano en ce-
ramica fria plasman la flora y
fauna de la region, en tanto, el
tejido a crochet y la cesteria
nordica complementan la ofer-
ta. “Somos tres emprendedo-
ras gue nos turnamos para
atender y asi tener tiempo pa-
ra trabajar, porque como arte-
sanas hacemos todo”, agrego,
A pocos metros se ubica la
sefora Elba Rumian, integran-
te dela Asociacion Indigena de
Artesanos Huilliches y Cons-
tructores de Memoria. A través
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deartesanias huilliches en tela-
res, greda, madera y quila, su
objetivo es preservar la identi-
dad de su pueblo. “Todo lo que
vendemos estd hecho con pro-
ductos locales y creado por no-
sotros”, senald.

Juntoaella esta el artesano
de la madera Heriberto Alva-
rez, quien se ha ganado reco-
nocimiento gracias asu tallado
con pertinencia cultural.

“El ano pasado se realizo
un campeonato de ajedrez pa-
raninos y el caballero de la ofi-
cina de discapacidad, quien es
tallador, trajo un ajedrez que él
mismo tallé con personajes es-
parioles y mapuches”, recordd
Carvallo.

El local niimero 2 ofrece
una variedad de productos que
incluyenartesania, literaturae
infusiones como té de jazmin.
Igualmente, destacan las escri-
toras locales que venden sus li-
bros. “Escribo sobre la historia
delazona, especificamente de
Rupanco, donde relato hechos
ocurridos después del golpe de
Estado”, coment6 Bernardita

Vargas. Mientras tanto, Margot
escribe poesia romantica y re-
flexiva. “Enmi ltimo libro ten-
go relatos vivenciales que son
como cuentos convertidos en
poesia”, recalco.

VARIEDAD DE ALIMENTOS
Elpaseo no solo cuenta conar-
tesania y literatura, sino tam-
bién con productos del mundo
rural. Laagrupacion Raices Ru-
rales vende alimentos deshi-
dratados, especias, frutas, ver-
duras, miel y conservas, ade-
més de plantas, drboles y semi-
llas.

Ellocal nimero 9 destaca
por su oferta de helados case-
ros consabores tnicos enla zo-
na. “La heladeria se especiali-
za en sabores innovadores co-
mo harina tostada o muday, asi
como sabores de temporada
como zarzaparrilla a la crema,
grosella, maqui, murta y man-
zana-membrillo”, comento
Scarlett Pailafiir, vendedora de
MirandoSur Helados.

Los precios oscilan entre
los 3 mily los 12 mil pesos. Afor-
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tunadamente, el negocio hasi-
dorentable y hoy reciben pedi-
dos por encargo.

“Somos los Gnicos que ma-
nufacturamos con productos
locales, y eso nos diferencia de
la competencia”, explico Caro-
lina Venegas, duena de la hela-
deria.

Por tltimo, cuenta con el
food truck Historia con Sabor,
que yatiene clientes fieles des-
de muy temprano. “Nos encar-
gamosde atraer mas visitantes
y clientes a los demads artesa-
nos a través de la comida”, ex-
plico Karen Palma, duefia del
emprendimiento.

La cafeteria urbana, que
ofrece opcionessaludables, ha
sido reconocida con dos pre-
mios en 2024: un fondo con-
cursable de Sercotec y el pre-
mio a Mujer Emprendedora
otorgado por la Municipalidad
através de Corposorno. “Esto
nos permitié impulsar el nego-
cio y comprar nuevas maqui-
nas, como una cafetera de gra-
noe que pronto incorporare-
mos”, afadié.

FALENCIAS
Lamentablemente, el Paseo
Patrimonial tiende a pasar de-
sapercibido en el centro de la
ciudad, ya que la publicidad
depende tnicamente de los
vendedores y no cuenta con un
cartel llamativo que lo haga vi-
sible. “Estamos escondidos, no
tenemos mucha publicidad,
pero eso no depende de noso-
tros. Hemos intentado realizar
actividades, pero necesitamos
el apoyo de la Municipalidad”,
comento Marcela Carvallo.

Enenerose llevarona cabo
conversaciones con el alcalde
Jaime Bertin para mejorar ladi-
fusion mediante la instalacion
de letreros en ambas entradas
einvitacionesa distintasactivi-
dadesen la ciudad conel finde
atraer ptblico.

Desde la Oficina de Comu-
nicaciones y Relaciones Pribli-
cas, Marcia Martel, encargada
de comunicaciones, afirmé
que “estamos trabajandoen Ia
publicidad del Paseo Patrimo-
nial. Siempre hemos realizado
actividades para difundirlo en
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redes sociales, pero al parecer
no ha sido suficiente, por lo
que el alcalde solicito reforzar
la estrategia”.

Por su parte, Regnar Pare-
des, de la Direccion de Desa-
rrollo Comunitario, agrego que
“se comprometiolaentregade
sillas para el paseo y estas fue-
ron entregadas el miércoles”.
Ademas, el alcalde asegurd que
“se esta trabajando con las di-
ferentes direcciones para cum-
plir con lo prometido™.

INVITACION
Los artesanos y emprendedo-
resinvitaron a la comunidad a
visitar el Paseo Patrimonial.
“Ojala la gente venga a verlaar-
tesania que tenemos, porque
muchas veces se bajan de lami-
cro y se van directo al centro.
Es triste que no tengamos tan-
to piiblico”, comentd Rumian.
Por su parte, Carolina Ve-
negas extendio la invitacion a
0sSoIminoes yturistas. “Vengana
vernos, ofrecemos una granva-
riedad de productos con iden-
tidad local”, afirmé. 3



