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ocio Se reveló que si se controlaba la dieta, se podía evitar la condición 

-n equipo de investigado- 
res ha identificado múlti- 

l J ples genes en los labrado- 
Tesretrievers británicos que están 
asociados a la obesidad canina y 
que también se relacionan con la 
obesidad en los humanos. 

El gen canino DENNDAB es el 
que está más fuertemente asocia- 
doconlaobesidaden los labrado: 
Tes, y también está presenteen los 
humanos. Este genafecta directa- 
mente a una vía cerebral respon 
sable de regularel equilibrio ener- 
gético en el cuerpo, llamada vía 
leptina-melanocortina. 

El equipo también mapeó di 
rectamente en genes humanos 
otros cuatro genes asociados con 
la obesidad canina, pero con un 
efecto menor que el DENNDIB. 

“Estos genes no son objetivos 
obvios de inmediato para los fár- 
macos para adelgazar, porque 
controlan otros procesos biológi 
cos clave del organismo en los 
que nose debería interferir, pero 
losresultados ponen derelievela 
importancia de las vías cerebrales 
fundamentales para controlar el 
apetito y el peso corporal”, expli- 
có Alyce McClellan, investigado: 
ra de la Universidad de Cam- 
bridge y coautora principal delin 
forme publicado en Science. 
Además, el estudio descubrióque 

los perros con alto riesgo genético 
deobesidad tenían másinterésen la 
comida, pero si los dueños contro- 
laban su dieta y ejercicio los perros 
podían evitarla obesidad igual que 
lo que sucede con las personas pro- 
pensas a aumentar de peso. 

Y comosucede con la obesidad 
humana, ningún gen determinó 
silos perroseran propensos a ella. 
Fue el efecto combinado de múl 
tiples variantes genéticas lo que 

% O 
más de grasa corporal 
tenían los canes con la 

variante genética que los 
deja propensos a la 

obesidad. 

Genes hacen de humanos 
labradores propensos a obesidad 
Estudio advierte que esta condición es multifactorial, pero encontró inesperadas 
características en ambas especies. 

  

La investigación identificó que, tal como pasa con los humanos la obesidad también está campeando entre perros. 

160 millones de unidades se han vendido desde el 2000. 

  

determinabasielriesgodelospe- 
rroseraalto. bajo. 

UNA EPIDEMIA 
Laactual epidemia deobesidad 

humanatiene sureflejo en los ca- 
nes:entreel 40 yel60% delos pe- 
rros domésticos tienen sobrepeso 
oson obesos. 

Los perrosson un buen modelo 
para estudiar la obesidad humana 
porque desarrollan la obesidad a 
través de influencias ambientales 
similares alas de los humanos. 

“Estudiara los perrosnos enseñó 
algo muy importante: los dueños 
de perros delgados no son moral- 
mente superiores, igual que pasa 
con laspersonas delgadas.Si tienes 
unaltoriesgogenético de obesidad 
y hay mucha comida disponible, 
tiendes acomerenexceso ya ganar 
pesoa menosque hagas ungranes- 
fuerzo para no hacerlo”, apuntó 
Eleanor Raffan, investigadora en 
Cambridge y directora del estudio. 

Para el estudio, el equipo reclu- 
tó a dueños de perros y les midió 
su grasa corporal, puntuó su gra: 
dode*avaricia” y tomó unamues- 
tra desaliva para analizarel ADN; 
después analizaron la genética de 
su perro. Al compararel estado de 
obesidad del perro con su ADN, 
pudieronidentificarlosgenesrela- 
cionados con la obesidad canina. 

Los perros portadores de la va- 
riante genética más asociada con 
la obesidad, DENND15, tenían un 
8% más de grasa corporal que los 
queno la tenían. 

Este trabajo no solo demuestra 
losimilares que son genéticamen. 
te los perros a los humanos, sino 
que ha servido para comprender 
mejor cómo nuestro cerebro con: 
trola la conducta alimentaria y el 
vsodeenergía, concluyó elestudio. 

La Apta on 2 sigue siendo la 
conso 

La consola PlayStation 2, que 
consolidó a la multinacional ja- 
ponesaSonyenlos videojuegos y 
marcó una época dorada para la 
industria, cumplió 25 años man- 
teniéndose como la plataforma 
más vendida dela historia con ci- 
fras crecientes y con un estándar 
difícil de superar, incluso ante el 
hiperrealismo actual. 

El de PS2 es un ejemplo de lo 
quesucede cuando segundas par- 
tes salen bien, gracias a una eje- 
cución maestra de funcionalida- 

La población de mariposas en estados Unidos 
ha caído un 22% en lo que va de este siglo 

Las mariposas están desapare: 
ciendoen EstadosUnidosdebidoa 
Josinsecticidas,alcambioclimáti- 
coyalapérdidade hábitat ysupo. 
blación ha disminuido 22% desde 
elaño 2000, según un estudio. 

El primer análisis sistemático a 
nivelnacionalrevelóqueclnúme 
ro deejemplaresse ha reducidoen 
promedio 1,3% anual desde el 

Opinión 

cambio de siglo, con 114 especies 
con descensossignificativos y solo 
nueve en aumento, afirmó Nick 
Haddad, coautor del estudioyento. 
mólogo de la Universidad Estatal 
deMichigan."Y no vemosninguna 
señal de queeso vaya a terminar”. 

Muchas de las especies en de 
clive cayeron hasta másde 40%. 
EEUU. tiene 650especies de ma- 

riposas, pero 96 eran tan escasas 
queno aparecían en los datos y 
de otras 212 no se encontraron 
ejemplares suficientes para cal 
cular tendencias, dijo Collin Ed 
wards, autor principal del estu- 
dio, ecólogo y científico de da- 
tosdel Departamento de Pesca y 
Vida Silvestre de Washington. 

Entre las con mayores caídas 

están la almirante roja (44%), la 
dama americana (-58%) y la ma- 
riposa blanca de la col (50%). 

“La pérdida de mariposas, loros 
y marsopases una mala señal pa 
ra nosotros, para los ecosistemas 
quenecesitamos y para la natura 
leza que disfrutamos”, apuntó 
Anurag Agrawal, experto en ma- 
riposas de la U.de Comell. 

des ya conocidas o incluso intro- 
ducidas porsus competidores, pe- 
roejecutadascon tal maestría que 
eclipsaron asus pioneros. 

La PlayStation 2 salió al merca- 
doenJapón el 4de marzo delaño 
2000, un arranque de milenio fu- 
turista que Sony quiso apostillar 
con una llamativa campaña de 
publicidad basada en anuncios 
Surrealistas, especialmenteen te- 
levisión. Ese día, en el que miles 
de japoneses hicieron noche 
guardando cola en las tiendas, 

a más vendida de la historia 
PS2 vendió en torno a un millón 
de unidades, provocando una es- 
casez nacional. 

Un cuarto desiglo después de 
su lanzamiento, la consola se 
mantiene como la más vendida 
detodos los tiempos, con ciertas 
teorías conspiranoicas a sus es- 
paldas. El pasado noviembre, 
con motivo del 30 aniversario 
desuantecesora, Sony actualizó 
la cifra de ventas de hardware”, 
que superó los 160 millones de 
unidades. 

    La caída de estos insectos afecta el equilibrio biológico. 

  

Mujeres en STEM: talento, innovación y sostenibilidad para el futuro 
Se ha determinado que la 

participación de mujeres en las 
áreas STEM (Ciencia, Tecnolo- 
gía, Ingeniería y Matemáticas, 
por sus siglas en inglés) es fun- 

I para el desarrollo del 
¡conocimiento y la construcción 
de soluciones innovadoras para 
los desafíos globales. Sin em- 
bargo, a pesar de los avances 
en equidad de género, la pre- 
sencia femenina en estos ámbi- 
tos sigue siendo menor en com- 
paración con sus pares mascu- 
linos, no por falta de talento o 
capacidad, sino por barreras 
culturales y estructurales que 
han limitado el acceso y creci- 
miento en estos espacios. 

  

Estas barreras son incompa- 
tibles con la igual dignidad de 
hombres y mujeres, y es nece- 
sario trabajar para eliminarlas, 
fomentando el liderazgo feme- 
nino en STEM y creando espa- 
cios inclusivos donde las muje- 
res puedan desarrollar todo su 
potencial. 

Nuestra participación en dis- 
ciplinas STEM no es solo cues- 
tión de inclusión, sino también 
de avance científico y tecnoló- 
gico. Asícomo la interdisciplina 
es clave para la innovación, los 
equipos que incorporan múlti- 
ples perspectivas, tienden a ge- 
nerar soluciones más creativas 
y efectivas alas problemáticas. 

Pero para que sea posible, es 
necesario eliminar prejuicios y 
estereotipos, priorizando la 
igualdad de oportunidades. 

El liderazgo femenino en 
STEM es esencial. La inclusión 
de más mujeres en STEM tam- 
bién sirve como modelo a se- 
guir para las nuevas generacio- 
nes, demostrando que la cien- 
cia yla tecnología son espacios 
abiertos para todos y todas. 

Otro aspecto es la relación 
entre la participación femeni- 
na en STEM y el desarrollo 
sostenible. Las mujeres hemos 
sido protagonistas en la bús- 
queda de alternativas para los 
desafíos ambientales y socia- 

les de la actualidad. Desde el 
diseño de energías limpias has- 
ta la creación de estrategias 
para mitigar el impacto del 
cambio climático, nuestro 
aporte es invaluable. 

Por eso, en la Universidad Ca- 
tólica de la Santísima Concep- 
ción (UCSC), estamos compro- 
'metidos con fomentar el ingre- 
so y la permanencia de mujeres 
en carreras STEM. A través de 
iniciativas que fomentan el ac- 
ceso, fortalecen su formación 
buscan reducir brechas de gé- 
nero, trabajamos para que cada 
vez más mujeres tengan la 
oportunidad de desarrollar su 
talento en estas áreas. Siguien- 

do.el llamado del Papa Francis- 
co areconocer el rol fundamen- 
tal de la mujer en la sociedad y 
en la Tglesia, promovemos una 
cultura de equidad e inclusión. 

El Santo Padre ha enfatizado 
la necesidad de una mayor par- 
ticipación femenina en ámbitos 
de liderazgo y ha denunciado 
las desigualdades estructurales 
que limitan su desarrollo. Ins- 
pirados por su mensaje, busca- 
mos construir un entorno don- 
de las mujeres puedan ejercer 
plenamente sus capacidades y 
contribuir a la transformación 
de nuestra sociedad. 

El desafío de aumentar la 
participación femenina en 

Dra. Ana Narváez 
Dinamarca 

Prorrectora dela 
Universidad Catlca d 

dela Santísima 
Concepción (UCSC) 

   

STEM es de la sociedad en su 
conjunto. Desde el sistema es- 
colar hasta el mundo laboral, es 
necesario impulsar cambios 
que permitan a más mujeres 
desarrollar su talento. Garanti- 
zar la igualdad de oportunida- 
des y reconocer el impacto de 
las mujeres en la investigación 
y la innovación no solo benefi- 
ciará alas generaciones actua- 
les, sino que también marcará 
una diferencia en el futuro de la 
humanidad.
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