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hay inquietud 

pero 
por 

efectos de mayores 
aranceles 

Hi Se espera que 
los ingresos del 
primer trimestre 
se mantengan 
estables o 
ligeramente en 
aumento. 

POR AGENCIAS 

Gap, el minorista esta- 

dounidense superó las esti- 

maciones delos analistas en 

cuanto a ventas comparables, 

gracias a resultados mejores 

delo esperado en la marca ho- 

mónima, Old Navy y Banana 

Republic. Athleta, su marca 

de ropa deportiva, registró un 

descenso inesperado. 

Las ventas netas llegaron 

a US$ 15.100 millones, un 
aumento de 1% en el año. 

Bajo la dirección de Richard 

Dickson, la empresa ha apos= 

tado por las asociaciones con 

celebridades y está renovando 

su plantilla de liderazgo, 

incluido el nombramiento 

del diseñador de moda Zac 

Posen como director creativo. 

En una entrevista con 

Bloomberg News, Dickson 

dijo que menos del 10% de los 

productos de Gap provienen 

de China y menos del 1% de 

Canadá y México en conjunto. 

El minorista incluyó en su 

pronóstico aranceles del 20% 

para China y del 25% para 

Canadá y México. 

“Hemos estado operando 

enun contexto muy dinámico 

durante los últimos años y 

esperamos lo mismo para 

2025”, dijo Dickson. 

En lo que va de año, las 

acciones de la compañía ha- 

bían caído un 18% al cierre del 

jueves. Las acciones subieron 

un 1,2% en las operaciones 

posteriores al cierre de la 

Bolsa de Nueva York. 

Proyecciones 
Se espera que sus ventas 

netas del primer trimestre 

se mantengan estables o 

ligeramente en aumento, en 

comparación con las expec- 

tativas de los analistas de un 

alza del 1,6%. 

A principios de esta se- 

mana, su par Abercrombie 

2, Fitch también proporcionó 

un pronóstico sombrío debido 

a una demanda más débil y 

costos de insumos más altos. 

Los fabricantes de ropa, al 

igual que los minoristas Wal- 

mart y Target, esperan que 

las crecientes preocupaciones 

inflacionarias generadas por 

los aranceles a las importa= 

ciones del presidente Donald 

Trump afecten los presupues- 

tos de los consumidores. Los 

mayores gastos de marketing 

y promoción realizados para 

atraer alos clientes perdidos 

presionaron aún más los már- 

genes de Gap, que llegaron 

al 38,9%, el mismo nivel que 

hace un año. 

1.6% 
DE ALZA EN LAS VENTAS 

SE PREVÉ PARA PRIMER 

TRIMESTRE. 

ingresos un 15,9% más 
altos 

[Sobre el impacto 
de la política 
arancelaria de 
Trump, desde la 
compañía señalaron | 
que la operación 
sigue sana y 
creciendo. 

POR MARTÍN BAEZA 

Cencosud, la matriz de 

los supermercados Jumbo 

y Santa Isabel, cerró 2024 

con ingresos por $16.493.815 

millones, un 15,9% más altos 

en comparación al periodo 

anterior. Como es usual, la 

firma también reporta sus 

resultados excluyendo la 

hiperinflación argentina, 

métrica con la cual los in- 

gresos se elevaron un 5,5%. 

Porotro lado, las utilidades 

de la compañía ligada a la 

familia Paulmann cayeron 

un 27,8% durante el ejerci- 

cio, a los $158.935 millones. 

Sin contar la situación de 

Argentina, el descenso fue 

similar, de un 28,2%. 

“Hemos finalizado el 2024 

con un enfoque renovado en 

nuestra estrategia, habiendo 

reforzado nuestro gobierno 

corporativo y estructuras 

para seguir entregando la 

mejor propuesta de valor”, 

dijo el gerente general, Ro- 

drigo Larraín. 
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    158,935 
MILLONES 

GANÓ CENCOSUD EN 2024 

En suanálisis razonado, el 

retailer destacó particular 

mente los crecimientos en 

los ingresos de Chile (5,4%) y 

EEUU (12,8%) en los últimos 

tres meses del año. En este 

último país, entre octubre 

y diciembre, a través de su 

cadena The Fresh Market, 

la empresa aperturó seis 

tiendas en los estados de 

Illinois, Maryland, Kentucky 

y Massachusetts, además de 

crecer un 23,8% en las ventas 

del comercio eléctronico, en 

moneda local. 

En una conferencia de 

prensa posterior a la pu- 

blicación de los resultados, 

la gerenta de Asuntos Cor- 

porativos y Sostenibilidad, 

María Soledad Fernández, 

consultada por cómo ha 

impactado en el negocio de 

ese país la política arance- 

laria de Trump, afirmó que 

“nuestra operación en EEUU 

continúa estando muy sana, 

con ventas por sobre infla- 

ción, y seguimos ejecutando 

nuestro plan de crecimiento 

(...) La propuesta de valor que 

tenemos allá ha sido muy 

bien recibida y eso implica 

mejora en tráfico y mejora 

en ventas”. 

En tanto, respecto a la si- 

tuación económica en Argen- 

tina, el gerente de Finanzas, 

Andrés Neely, sostuvo que, 

además de que el compromi- 

so de la empresa con ese país 

es a largo plazo, “estamos 

viendo que gradualmente 

se va recuperando el con= 

sumo. Vemos una mayor 

estabilidad en la inflación, 

en el tipo de cambio y eso 

también va favoreciendo 

las condiciones macroeco- 

nómicas para el desarrollo 

de las distintas actividades 

en el país. Así que en ese 

sentido mantenemos nuestro 

nuestro optimismo frente 

a lo que está ocurriendo en 

Argentina”. 

  

  
Utilidades de Paz Corp 

y firma prevé un mejor 2025 

  

POR LAURA GUZMÁN 

En la tarde del jueves Paz Corp pre- 

sentó sus resultados financieros al cierre 

de 2024, período en el cual la empresa 

registró utilidades por $ 13.874 millones, 
es decir, un 28% menos que en 2023. 

“Esta variación proviene de mayores 

costos de las unidades escrituradas, su- 

mado al mayor gasto de administración 

y ventas originado por mayores gastos 

de comercialización y mantención de 

stock, y finalmente de mayores gastos 

financieros y de corrección monetaria, 

explicados precedentemente”, detalló 

la inmobiliaria en su análisis razonado. 

En tanto, los ingresos acumulados 

llegaron a los $ 146.724 millones, 

levemente superiores a los de 2023 

(S146.042 millones). 

Paz explicó que los proyectos termi- 

nados en 2024 iniciaron escrituración 

con un mayor porcentaje de promesas 

con clientes que el observado durante el 

Ml Los ingresos llegaron a 
los $ 146.724 millones, 
levemente superiores a 
los de 2023. 

    
período 2023, lo que contribuyó agenerar 

mayores ingresos. Adicionalmente, los 

ingresos del año incluyen el cobro de 

una multa aplicada al desistimiento 

de la promesa de compraventa de un 

proyecto de renta residencial. 

“A pesar de un contexto muy desa- 

fiante, en 2024 nuestras cifras estuvie- 

ron dentro de lo esperado. Confiamos 

que el comportamiento cíclico propio 

de la industria y su fase negativa co- 

mience a revertirse durante 2025”, 

señaló el gerente general de Paz Corp, 

César Barros. 

A su vez, la filial en Perú alcanzó una 

utilidad neta de $1.369 millones, más 

del doble de lo registrado el 2023 y un 

10% de la utilidad total de la compa- 

ñía. “Seguimos consolidando nuestra 

presencia en el mercado peruano, con 

resultados que comienzan a reflejar el 

atractivo portafolio de proyectos que 

estamos desarrollando en la ciudad 

de Lima”, añadió el gerente general.
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