
       

ROBO DE CABLES EN AV. ARTURO PRAT 
En la esquina de la avenida Arturo Prat con la calle 
Ramón Freire, del sector céntrico de Concepción, hay 

un poste de iluminación pública en cuya base se ven 
los vestigios de un robo de cables. 
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AMARRAN LOS CABLES SUELTOS A UNA VENTANA 

En calle Serrano, entre Barros y Freire, un cable que 

se soltó del tendido aéreo fue amarrado a la protec- 
ción de la ventana de un inmueble particular. Esta si- 
tuación es evidentemente peligrosa. . 
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PLAZA BARRIO MODELO 
Frentea la intersección de José Toribio Medina y Calle 

del Cerro, se encuentra la Plaza Barrio Modelo. Se trata de 
un espacio muy utilizado por losvecinos del sector. 
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“No son buenos los extremos aunque sea en la virtud” 
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Vender más o reparar, vaya dilema 

Desde hace muchos años la indus- 
tria de la moda se ha enfrentado al 
mercado con un modelo de consu- 
morápido (fast fashion) que invita 

a comprar, usar, desechar y repe- 
tir. Y la historia podría perfecta- 
mente continuar así. 
Pero en los últimos años, hemos 
visto un necesario y casi obligado 
cambio en el discurso de algunas 

marcas. Ahora, en lugar de impul- 

sar el reemplazo constante, el lla- 
mado es invitar a reparar. 
Son marcas como Patagonia quie- 
nes han liderado esta tendencia 
desde hace años con iniciativas co- 
mosu programa “Worn Wear” 
(desgastado). Una iniciativa que 
ofrece kits para reparar ropa, talle- 
res y hasta recompensas para quie- 
nes extienden la vida útil de sus 

prendas. En lugar de buscar más 
ventas, Patagonia parece creer 
más en su compromiso con el me- 
dio ambiente, una estrategia que 
conecta con un consumidor cada 
vez más crítico y consciente. 
Otro caso es Levi's, quien promue- 

ve “Buy Better, Wear Longer” 
(compra mejor, viste más durade- 

To), una campaña que incentiva el 
cuidado y la reparación de los 
jeans, incluso con guías para que 
los usuarios lo hagan en casa. Este 
enfoque no solo posiciona a Levi's 
como una marca responsable, sino 
que también da un atractivo a sus 

productos: si duran más, valen 
más. 
Ahora bien, no es ninguna coinci- 
dencia que este cambio ocurra en 
un momento en que las generacio- 
nes jóvenes priorizan la sostenibi- 
lidad. Un estudio reciente señala 
que el 73% de los millennials están 

dispuestos a gastar más en marcas 
sostenibles, y es por ellos que cada 
vez más empresas están respon- 
diendo a esta demanda, no solo 
por razones éticas, sino porque es 
rentable a largo plazo. 
Son cada vez más las marcas que 
están descubriendo que en verdad 
si es posible y muy necesario fo- 
mentar la economía circular, a tra- 

vés de instancias como por ejem- 
plo la reparación de productos, lo 
que puede ser una muy poderosa 

herramienta de fidelización. Esto 
también es comunicación, es co- 
mo le decimos y en realidad mos- 
tramos a nuestra audiencia que 
realmente aportamos al cambio. 
Por ejemplo, Nike ha implementa- 
do “Refurbished” (reacondiciona- 
do), un programa que repara y re- 
vende sus productos usados. De es- 
te modo, la marca no solo retiene a 

clientes que podrían haberse ido 
prontamente con la competencia 
con un nuevo producto, sino que 
crea una comunidad de usuarios 
que fomentan y participan de la 
reutilización, que da una segunda 
vida a sus productos. 
Esto no solo refuerza su calidad, si- 
no que crea una relación emocio- 
nal con los clientes, quienes saben 
que su prenda es una inversión y 
no un desecho. 
Es por todo lo anterior que este de- 
safío es hoy más que nunca pre- 
sente. Atreverse a invitar areparar 
la ropa no es solo una estrategia 
publicitaria, es parte de un cambio. 
más profundo. 
El consumidor ya no solo evalúa el 
precio o el diseño, sino también el 
impacto social y ambiental de sus 
decisiones.   
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EMERGENCIAS 
Ambulancias 131 

Bomberos 132 

Carabineros 133 

Investigaciones 134 
Emergencia Marítimas 137 

MONEDAS 

Dólarobservado  $948,87 

Euro $1.004,98 

Peso Argentino $0,84 
UF $38.738,65 

UTM $68.034 

REDES SOCIALES 

4SenapredBiobio imparte 
capacitación sobre la 
elaboración del Instructivo 
de Operación y 
Funcionamiento del Comité 
Comunal para la Gestión del 
Riesgo de Desastres, a las 
municipalidades de la región. 

Carabineros de la 4ta. 
Comisaría *Curanilahue, 
gracias a diligencias 
realizadas, tras recibir una 
denuncia por el delito de 
Hurto de una bicicleta, la 
que trataban de 
comercializar por Market 
Place, se logró la detención 
de una mujer Recepción y se 
recuperó la especie. 

El gobernador Sergio 
Giacaman entregó una 
Clínica PAP móvil al Servicio 
de Salud Concepción, 
proyecto con financiamiento 
GORE de $71 millones. 

Tu viaje no debe ser un 
calvario. Usa el aire 
acondicionado, pon música 
amena y ocupa ropa cómoda. 
Todo lo que aporte a un viaje 
más relajado es bueno para ti 
y quienes te acompañan.
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