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‘ ‘ odos somos
I capital” esel

concep to

conelque la

nueva administracion de Puer-
to Montt, encabezada porelal-
calde Rodrigo Wainraihgt (RN),
busca recuperar el protagonis-
mo que -estiman- se perdié en
el concierto regional y nacional
durante los Giltimos afios, a pe-
sar de ser la capital regional.

Conun diagnésticoque da-
ba cuenta del crecimiento de
las comunas vecinas en desme-
dro de Puerto Montt, es que
Wainraihgt encargd al publicis-
ta Omar Téllez que se hiciera
cargo delatarea derefrescar la
imagen de la capital regional.

Por ello, aeste concepto se
suma la propuesta de tres lo-
gos para que la comunidad op-
te por el que identificard a
Puerto Montt durante la ges-
tion Wainraihgt.

Un eslogan, sin embargo,
que no ha dejado a todos con-
formes, porloqueel debate se
centra en la fuerza que puede
tener el concepto “capital”.

“TENEMOS QUE APORTAR"
Sobre el significado de “Todos
somos capital”, Téllez explica
queesta idea surge conel obje-
tivo de que todos los puerto-
montinos “se sientan parte de
una ciudad importante™.

Y para lograrlo, afiade Té-
llez, “todos tenemos que apor-
tar algo. Todos tenemos un ca-
pital y desde ahi nace el ‘todos
somos capital’, en el sentido de
darle valor a la capital regio-
nal”.

Para el publicista, lo rele-
vante esta puesto en que si
Puerto Montt crece, generara
beneficios no sélo ala comuni-
dad local, sino que también a
las comunas aledarias.

Ademds, plantea que se tie-
ne que considerar que esta ciu-
dad no sélo es la capital regio-
nal, sino que también lo es de
lasalmonicultura a nivel mun-
dial, lo mismo que de la mari-
na mercante en el ambito na-
cional. Entonces, dice, tiene
puntos que le entregan un va-
lor agregado y que el munici-
pio refuerza como concepto.

“MUCHAS CAPITALES"

La concejala Mirta Vega (Parti-
do Republicano) no aprueba
este concepto. Segin laedil, se

LA NUEVA ADMINISTRACION BUSCA OTORGARLE UN RENOVADO AIRE A LA IMAGEN DE LA CIUDAD, CAPITAL DE LA REGION DE LOS LAGOS.

AGEMCIA UNO

Desde “hay muchas capitales”
arefuerza la “union de todos™
el debate por nuevo eslogan
que presenta Puerto Montt

trata de un concepto “muy ge-
nérica” y, por lo mismo, estima
que se tiene que seguir estu-
diando. “Hay que darle una
vuelta. Hay muchas capitales
enel mundo”.

Su colega Sebastian Almo-
nacid (PS), en tanto, coloca el
acento en que “los vecinos me
han expresado que el nuevo es-
logan no los representa, ya que
les suena mas a Santiago quea
Puerto Montt™.

El también presidente de la
Comision de Seguridad del
Concejo Municipal, dice que lo
mismo ocurre con el cambio
delogo. “Enlas calles y reunio-
nes, lamayoria prefiere mante-
ner el actual y cuestiona sireal-
mente es necesario modificar-

“Topos somos caprrar”. Como de
“genérico”y que no representa
la ciudad es calificado el
nuevo concepto por quienes
reprobaron esta propuesta,
mientras que quienes estana
favor destacan que llama a la
participacion y marca que
Santiago no es Chile.

lo. Ademas, este tipo de cam-
bios implican un gasto signifi-
cativo, va que requieren actua-
lizar la publicidad, gigantogra-
fias y material oficial”.

Desde la comunidad, el
presidente de la Union Comu-
nal de Juntas de Vecinos Relon-
cavi, Rail Aburto, llama al mu-
nicipio a sociabilizar estas de-
terminaciones con los dirigen-
tes sociales, que son quienes
representan a los vecinos.

Para Aburto, es relevante
que se tome en cuenta la opi-
nién de los dirigentes sociales.

“Si queremos construir un
Puerto Montt para todos, en-
tonces, conversemos con to-
dos y no con algunos nomas,
porque no funciona asi”, re-

marco el dirigente.

Luis Becerra (Ind.), conse-
jeroregional, califica este con-
cepto de “sugerente. “Todos so-
mos capital” es decir quetodos
estamos llamados e incluidos
en convertir a Puerto Montten
la ciudad, enla capital que me-
rece ser, que todos somos im-
portantes y que todos los acto-
res cuentan”, a la hora de ela-
borar una estrategia de mirada
del futuro.

“pOSITIVO Y OPTIMISTA”

Para Drago Vodanovic, vice-
rrector adjunto de Vinculacién
con el Medioy Proyectos Insti-
tucionales de la Universidad
San Sebastian, sede de La Pata-
gonia (Puerto Montt), este con-
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6 de diciembre

es la fecha en la que asumid la nueva administracion de Puer-
to Montt, encabezada por el alcalde Rodrigo Wainraihgt.

3 alternativas

de logos propane el municipio ala comunidad puertomontina
paraque pueda elegir. El plazo es hasta el 29 de marzo.

AGENCIA UND

DIRIGENTE SOCIAL PLANTEA LA NECESIDAD DE INCORPORARLOS EN LOS DEBATES Y DETERMINACIONES RELACIONADAS CON LA IMAGEN DE LA CIUDAD.

(viene de Ja pagina anterior)
cepto se puede abordar desde
dos perspectivas.

La primera, dice, desde la
misma concepcion como tal,
queconnota colaboracién ein-
tegracion. Por lo tanto, habla
también de la “union de todos™
quienes construyen capital con
un foco comin, lo cual es un
rasgo “profundamente positi-
vO y optimista que se quiere
instalar como imagen de ciu-
dad”.

Por otro lado, plantea que
establecer el concepto de “ca-
pital” apela a una mirada mas
amplia, de la perspectivade lo
convocante que resulta ser un
punto neurdlgico, de una rele-
vancia alin mayor y, eneste ca-
50, “nuestra ciudad capital, es
precisamente, un puntodeen-
cuentro, nosolamente desde la
perspectiva administrativa, si-
no también desde un punto de
inflexion en el pais. ¢ Por qué
no pensar que somos la capital
0 el punto de articulacion de
todo lo que resta del sur aus-
tral, de la Patagonia en Chile?”.

En este sentido, explica
que “es decir, somos exacta-
mente un punto de inflexion
geogrifico, donde el pais se di-
versifica (disgrega) en islas,
fiordos y archipiélagos. Puerto
Montt es ese punto de cone-
xién y articulacién, esa suerte

“Se busca establecer
que Santiago no es
Chile, lo que es inte-
resante, ya que es co-
mo un llamado al or-
ﬁuﬂo. Una especie de:

e, aqui también so-
mos capital”

Adolfo Murillo,
Murillo Brand.

de “hub” -como se dice en in-
glés- articulador entre el terri-
torio, la Patagonia y el resto del
pais. Y eso nos hace ser un
punto capital, un punto funda-
mental”.

Para el arquitecto, a la hora
de la idea de analizar “Todos
Somos Capital” propone pen-
sar una conceptualizacion de
que, primero, es un lema que
apunta a la integracion de las
diversidades geogrilficas, so-
ciales, culturales y patrimonia-
les, entre otras.

Pero también, dice, habla
de que la ciudad es un punto
derelevanciaquetrasciendela
concepcion administrativa de
capital regional y, por ello,
“apuntaria a que somos un
punto capital. Un espacio de
suma relevancia singular en el
territorio donde somos este

punto articulador, y la cone-
xi6n y el punto donde todo va
ydesde donde todo llega, enla
conexion con la Patagonia o el
sur austral de Chile conel resto
del paisy, é¢por qué no?, con el
mundo”.

CONSULTA

Mientras que Paulina Ossa, en-
cargada de Comunicaciones de
la Universidad de Los Lagos
(ULagos), sostiene que, desde
el punto de vista comunicacio-
nal, una consulta ciudadana
tiene la posibilidad de pesqui-
sar hasta cierto puntolas prefe-
rencias de los habitantes de
una comuna, respecto de co-
mo se ven a si mismas o de co-
mo prefieren identificarse,
siempre y cuando la participa-
cién sea porcentualmente sig-
nificativa.

En ese sentido, recuerda
que “vimos que la experiencia
anterior con los Sentados Fren-
teal Mar generd mucho interés
por participar en la encuesta,
al punto que voto gente que ni
vivia en Puerto Montt y pare-
ciera que cumplié su objetivo.
No obstante, debe tenerse cla-
ro que los resultados nuncade-
jaran a todos contentos™.

“SANTIAGO NO ES CHILE"
Adolfo Murillo, director Creati-

voy de Arte en diferentes agen-
cias y desde hace diez afios in-
dependiente en Murillo Brand,
interpreta que cuando sefala
“todos somos capital”, “se bus-
ca establecer que Santiago no
es Chile, lo que es interesante,
ya que es como un llamado al
orgullo, una especie de: ‘Hey,
aqui también somos capital,
aqui también somos Chile y no
somos menos, todo lo contra-
rio™.

Ahora bien, sostiene que
cuando dice “todos”, se esta
hablando de personas y cuan-
do se utiliza, a continuacion,
las palabras “somos capital”, se
estd frente a una frase que tie-
ne un significado que se rela-
ciona con la teoria economica
del crecimiento.

Desde ese punto de vista,
destaca quela frase elegida por
Puerto Montt, ademas de alu-
dirala descentralizacion, esta
enviando un potente mensaje
entornoa la importancia que
la nueva administracién le
otorgaal crecimiento econémi-
co y al rol que los seres huma-
nos ocupan como parte del
proceso productivo que hace
posible ese crecimiento.

Por ello, estima Murillo,
que “podriamos interpretarlos
como un posicionamiento
ideoldgico”. 3




