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Josefina Movillo, abogada y directora ejecu-
tiva de FinteChile, tuvo un verano bastante
movido y sin vacaciones. Llegó hace un par de
meses de Inglaterra, enfocándose especial-
mente en retomar el vínculo con el país y en las
labores del gremio, especialmente por el en-
cuentro Chile Fintech Forum, el evento de tec-
nología financiera más importante del país que
ocurrirá en mayo de este año. Movillo intenta
leer lo más posible, le gusta y cree que un buen
libro aporta perspectiva, paz y relajo. Según

ella, el mejor momento es en
las noches, cuando ha bajado
la intensidad del día y existe
un espacio para reflexionar y
desconectarnos.

Por eso recomienda tres
lecturas. La primera es “Out-
liers”, de Malcolm Gladwell.
Con una lectura rápida y di-
námica sobre el talento y el
éxito, Gladwell argumenta
que el éxito no es resultado
exclusivo del esfuerzo indivi-
dual, sino que también juegan
un rol clave las oportunida-
des, el contexto y la cultura.
“Me pareció interesante esta
perspectiva sobre el camino al
triunfo, con un relato fasci-
nante sobre cómo avanzar ha-
cia nuestros objetivos sin per-
der la perspectiva. ¡Muy bue-
no para releer en cualquier
momento!”, enfatiza.

En segundo lugar, la direc-
tora ejecutiva recomienda
“Yo, Julia”, de Santiago Pos-
teguillo, resaltándola como la
lectura perfecta del verano.

Este libro aborda la lucha por el control del Im-
perio Romano luego de la muerte del empera-
dor Cómodo, y el rol que cumplieron las dis-
tintas instituciones en esa configuración histó-
rica. “Es la pelea por el poder y la trascenden-
cia. Destaca el rol y ambición de Julia Domna
en esta lucha, con una perspectiva del lideraz-
go femenino fascinante. ¡Las mujeres también
pensamos en el Imperio Romano!”, asegura. 

Como tercera recomendación Movillo men-
ciona “Give and Take” (“Dar y recibir”), de
Adam Grant. Este libro explica que hay tres ti-
pos de personas: los dadores, que ayudan sin
esperar nada a cambio; los tomadores, que solo
buscan su propio beneficio, y los intercambia-
dores, que buscan equilibrio. A través de ejem-
plos e investigaciones, Grant muestra cómo
los dadores pueden triunfar sin agotarse ni que
se aprovechen de ellos. “Me apasiona generar
colaboraciones para que las cosas sucedan. Es
una lectura ideal para líderes y emprendedo-
res que quieren crecer creando relaciones au-
ténticas y aportando valor a sus relaciones pro-
fesionales y humanas”, finaliza.
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más grandes del mundo prestan
o arriendan sus vestidos”. 

En este sentido, cuenta que todo lo
invertido se va recuperando de una for-
ma orgánica a lo largo del año. De he-
cho, algunos de los vestidos ya utiliza-
dos se venden o arriendan y la exposi-
ción en el evento genera un aumento en
la demanda por sus diseños.

La destacada diseñadora chilena
cuenta con una amplia trayectoria en la
industria. Vistió a la exanimadora del
certamen María Luisa Godoy, y en
2018 diseñó un vestido exclusivo para
la modelo internacional Kate Moss,
quien se lo llevó consigo. Sin embargo,
esto ha implicado un largo camino re-
corrido.

Tres líneas de negocio y
planes de aumentar la
producción

Javiera Jordán tiene 37 años y es la
menor de cuatro hermanos. Desde ni-
ña, lo artístico estuvo presente en su
vida: su hermana le enseñó a dibujar
y su mamá, a coser. En 2005 comen-
zó a vender carteras de tela confec-
cionadas por ella misma, mientras
estaba en el colegio. No obstante, al
momento de escoger una carrera
universitaria optó por Arquitec-

tura en la Universidad
Finis Terrae. “Era la

sugerencia para
los artistas de la

familia”, cuenta. A
los dos años se dio cuenta de que no era
su vocación y se cambió a Arte en la
misma universidad, donde sintió que
volvía a encaminarse. Posteriormente,
realizó un diplomado en diseño gráfico
en la Academia Mac, en parte por mie-
do a enfrentarse al mundo laboral y
porque aún no tenía claro su futuro.

“En 2012, en un momento de deses-
peración, me puse a rezar y a pedir que,
por favor, me dieran una señal para sa-
ber cuál era mi vocación. Al día si-
guiente, me llamó una excompañera
de Arquitectura y me dijo: ‘Me caso,
¿me harías el vestido?’. Mi primera
reacción fue decir que no. Pero luego

La alcaldesa de Viña del Mar, Ma-
carena Ripamonti; las actrices
Lux Pascal y Paola Volpato, la

conductora Tita Ureta, la deportista
olímpica Natalia Duco son solo algu-
nas de las mujeres que vistió Javiera
Jordán para la gala de Viña 2025.
Es que en total, la diseñadora
nacional confeccionó 14 vesti-
dos para el evento que dio
inicio al LXIV Festival de la
Canción, consagrando así su
nombre, su marca, y convirtién-
dose en referente para la industria
de la alta costura nacional.

Un desafío no menor, confiesa la di-
señadora, que junto a su equipo y per-
sonal contratado especialmente para la
ocasión —ocho mujeres en total— co-
menzaron a trabajar a comienzos de es-
te año. Es decir, menos de dos meses
para confeccionar todos los vestidos
hechos a medida, todo en paralelo al
diseño y desarrollo de otros vesti-
dos de fiesta y de novia que son su
mayor foco de trabajo. ¿El objeti-
vo? Posicionar su marca y em-
presa, aprovechando la visibi-
lidad que otorga el evento
festivalero, tanto en la gala
como en las seis noches
de competencia.

“Viña es márke-
ting y cuesta a veces
que la gente lo entienda, porque en mi
caso la inversión la hago yo. Es una es-
pecie de canje no canje, porque algunos
pagan una parte. Sin embargo, en cuan-
to a los números, siempre sales para
atrás”, explica Jordán. Más que un ne-
gocio, agrega, Viña representa una vitri-
na no solo para vender sus productos,
sino también para ganar seguidores que
valoren su diseño o que sirvan de inspi-
ración para nuevas generaciones.

“Al principio hacía
todo gratis (en el
marco del Festival).
Sé que en algún mo-
mento los diseñado-
res dijeron que era
injusto que no se
pagara por los
vestidos de la
gala, no fui par-
te de eso. Pero
creo que a nadie
le han puesto una
soga al cuello para
participar de estas
instancias. Obvio
que sería buenísimo
que la gente pagara,
pero así es como fun-
ciona, incluso las
casas de moda
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recordé que de niña siempre dibujaba
vestidos de novia, así que decidí arries-
garme. El vestido quedó increíble; pro-
bablemente no con las mejores termi-
naciones, pero se veía espectacular.
Cuando la vi casándose, me dije: ‘Voy a
hacer esto para toda la vida’”.

Hoy Jordán cuenta con tres líneas de
negocio: alta costura, donde los precios
pueden ir desde los $800 mil a los $6
millones en el caso de vestidos de no-
via); Javiera Jordan Collection, marca
para vestirse a diario —y que en este
Festival le presta atuendos a la alcalde-
sa Ripamonti—, y Rent Javiera Jordan,
donde arrienda vestidos desde $50 mil. 

Para este 2025, su principal objetivo
es que la empresa crezca en personal,
para así aumentar su producción. “Me
gustaría entregar trabajo a todas esas
modistas capaces que están freelance”,
explica Jordán. 

También adelanta que prepara un
proyecto junto a Editorial Planeta, diri-
gido a novias y proveedores del rubro
de matrimonios que lanzará en sep-
tiembre próximo.

Y sus planes van más allá, a largo pla-
zo quiere cruzar las fronteras y conver-
tirse en marca internacional. “Muchas
veces se asocia que en Chile se hacen
cosas de mala calidad o te dicen ‘no
puedo creer que sea chileno’. La gente
es incrédula y no cree que aquí las cosas
se pueden hacer de manera profesio-
nal”, señala. 

Asimismo, espera que su trabajo deje
un legado no solo de inspiración en la
industria. “Me he dado cuenta, con
gente con la que he trabajado, sobre có-
mo funciona el mundo real. Muchos ar-
tistas o diseñadores salen de las carre-
ras creyendo que van a ser los directo-
res creativos de una marca”, continúa,
“y eso está muy lejos de la realidad”. 

Y agrega: “En Chile aún no hay dise-
ñadores tan consolidados, yo tampoco
lo soy. En mi caso, el trabajo siempre
recae en mí, porque es mi empresa y
tengo que hacer de todo. Pero hay una
esperanza para los más chicos y tam-
bién como un cable a tierra de que sí se
puede crecer”.

14 vestidos para Viña 2025: 
La inversión de la diseñadora Javiera
Jordán para consagrar su exclusiva marca
• MARÍA JESÚS COLOMA
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