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Especialistas prevén un impacto positivo para la actividad local:

El turismo de compras de los
argentinos alienta el crecimiento
economico chileno en el verano

En el sector estiman que los visitantes trasandinos podrian aportar entre medio y 1 punto al
incremento de las ventas del comercio en el periodo.

N. BIRCHMEIER RIVERA

El comercio chileno mantuvo el
empujén de la temporada navidena
en sus ventas durante el inicio de
este afio. En el sector anticipan que
el desempenio del retail se ha visto
favorecido por la masiva llegada de
turistas argentinos en la temporada
estival, tanto asf que podrfan con-
tribuir de manera notoria a un ma-
yor crecimiento de la economia lo-
cal durante este verano.

Sibien algunos especialistas esti-
man que parte del efecto del turis-
mo de compras de los visitantes tra-
sandinos se pudo haber reflejado
en el Imacec de diciembre, la prue-
ba mds clara se verd en los datos
econémicos de enero, cuando el
Banco Central publique las cifras el
préximo 3 de marzo.

Tomds Flores, economista sé-
nior de Libertad y Desarrollo
(LyD), asegurd que “en los resul-
tados de enero y febrero seguird
siendo relevante el desempefio
del comercio. Parte importante
del incremento se explica por el
turismo trasandino de compras,
que se exhibe en el incremento de
tres digitos en las compras con
tarjetas de argentinos en Chile”.

Alvaro Garcfa, decano de la Fa-
cultad de Ciencias Econémicas y
Empresariales de la Universidad de
los Andes, afirmé que diciembre y
enero son meses fuertes para el co-
mercio y el turismo debido a la lle-
gada de visitantes argentinos. Aho-
ra bien, el aporte de quienes cruza-
ron la cordillera serfa mds notorio
en este verano.

“A diferencia de otros afos, los
turistas argentinos se encuentran
con una moneda muy fuerte relati-
va al peso chileno. Esto, sumado a
las barreras comerciales propias de
la economia argentina, lleva a que
los turistas provenientes de este
pais se encuentren en una situacion
sumamente favorable para adqui-
rir en Chile productos importados
desde terceros paises”, sefiald.

Por lo tanto, Garcfa estimé que
“sin duda esto tendrd un impacto
positivo sobre el comercio, por lo
cual serfa esperable un aumento en
la contribucién del sector comercio
al Imacec, sobre todo en la cifra de
enero, que es cuando los turistas ar-
gentinos concentran sus vacacio-
nes en el pafs”

Impulso al comercio

Enla dltima conferencia con ana-
listas del grupo Falabella, Francisco
Irarrdzaval, gerente corporativo de
Falabella Retail, afirmé que se han
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beneficiado de los viajeros argenti-
nos que han comprado en sus tien-
das. En el cuarto trimestre de 2024,
las ventas en locales equivalentes
(Same Store Sales) crecieron un
20,9% en medio del mayor flujo de
turistas trasandinos.

Irarrdzaval asegurd que este ano
observan un “fuerte impacto de los
compradores argentinos, princi-
palmente por la temporada de ve-
rano, y esperamos que esto se man-
tenga en el corto plazo”.

Desde la Cdmara de Comercio
de Santiago (CCS) proyectaron
que entre eneroy febrero se regis-
tre la llegada de casi 900 mil visi-
tantes trasandinos al pafs, una ci-
fra que supera la del verano pasa-
do (375 mil).

George Lever, gerente de Estu-
dio de la CCS, sostuvo que este es-
cenario “generard un gasto en tor-
no a los US$ 355 millones, mds del
doble que el afio pasado (...). Sibien
esa cifra incluye un componente

La Camara Nacional de Comercio explica que los efectos cambiarios favorables para los argentinos incentivan las com-
pras de vestuario, calzado y tecnologia.

importante de costos de alojamien-
to y servicios como restaurantes,
equivale amds de un 3% de las ven-
tas previstas del comercio minoris-
ta en el primer bimestre”, dijo.

Enesalinea, Lever planted que la
estimacién que maneja el gremio
apunta a que “las compras de turis-
tas argentinos aportardn entre me-
dio y 1 punto al crecimiento de las
ventas del comercio en el perfodo,
lo que resulta significativo”. Pre-
vén unincremento de las ventas del
rubro en torno a un 5% promedio
entre enero y febrero.

A su vez, Bernardita Silva, geren-
ta de Estudios de la Cdmara Nacio-
nal de Comercio (CNC), indicé que
el efecto cambiario que favorece a
los argentinos para comprar en Chi-
le incentivé las ventas de categorifas
como Vestuario, Calzado y Tecnolo-
gfa. “Este escenario se intensificé
aun mds en enero y febrero, meses
histéricamente altos en la llegada de
trasandinos a veranear al pafs, au-

mentando el consumo del comercio
minorista, especialmente en zonas
fronterizas y destinos turisticos cla-
ve como Santiago, Vina del Mar, La
Serena y el sur de Chile”.

De todos modos, Silva sostuvo
que “el turismo de compras argen-
tino debemos entenderlo como un
fenémeno transitorio, el cual ya he-
mos vivido en afos anteriores
(2016-2017), por lo que debemos te-
ner presente que su impacto es un
factor complementario, mds que el
principal motor del sector”. Agre-
g6 que este impulso se mantendrd
dependiendo de cémo se muevan
las variables de tipo de cambio y
crecimiento del ingreso de los tra-
sandinos, lo que se podrfa moderar
en el afio.

Tomds Flores destacé que dado
que “este fendmeno ha ocurrido en
afos previos, existe cierta dimen-
sién de impacto, lo cual ya ha sido
incorporado en las proyecciones
econdmicas”.
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